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Investice do reklamy v loriském roce dosahly 124,7 miliard. V roce
2022 se ocekdava narist o témér 12 %

Investice do marketingové komunikace v lofiském roce dosahly podle Asociace komunikacnich
agentur urovné 124,7 miliardy korun. Oproti roku 2020 tak vzrostly zhruba o 5 miliard korun.
Nejvétsimi zadavateli reklamy byly opét potravinové retézce — Lidl, Kaufland a Albert. Rostly
investice do nemedialnich i medialnich kanalti. Nejvétsi narist zaznamenaly tisk a radio (o 11 %).

Reklamnimu trhu se v Ceské republice, i ptes stalou pfitomnost covidu, pomérné dafilo. Podle dat
z Aktivacniho vyzkumu, ktery pro Asociaci komunikacnich agentur (AKA) zpracovala vyzkumna
agentura Nielsen Admosphere, dosahl trh objemu 124,7 miliard korun. ,Z vysledki vyzkumu Ize
vypozorovat, Ze se zadavatelium, pokud jde o objem investic, vrdtil optimismus. Svoji roli sehrdla i
odloZend spotrfeba domdcnosti,“ uvadi reditel AKA Marek Hlavica.

Podle vyzkumu se ocekavd, Ze se vroce 2022 celkovy objem trhu dostane aZz na hodnotu 139,4
miliardy korun. Reklamni trh se sklada z medidlnich a nemedialnich kanald. V roce 2022 je ocekavan
u medialnich nartst o 6,1 %, na celkovou hodnotu 77,1 miliard a u nemedidlnich o 19,7 %, na
celkovou hodnotu 62,3 miliard.

»S ukoncenim pandemie Ize olekdvat silny ndrist aktivacnich kampani, at jiZ v oblastech podpory
prodeje, tak relationship i event marketingu. Tlak zadavateli na splnéni obchodnich cilli bude letos
enormni, coZ potvrzuji i celkovd Cisla rustu nemedidlniho trhu, ktery svou dynamikou vyrazné
pfekondvd ocekdvanou inflaci roku 2022, uvadi David Cermak ze sekce aktivaénich agentur AKA.

Nejvétsi zadavatelé jsou opét retézce s potravinami

Podle dat Nielsen Admosphere z jara 2022 se v top 10 nejvétsich zadavatelll reklamy, co do objemu
investovani financnich prostredkd, dlouhodobé drzi obchodni fetézce. V loriském roce prvni tfi mista
opét zaujal Lidl, Kaufland a Albert. Oproti roku 2020 se v3ak jejich investice rapidné nenavysovaly.
,Obchodni fetézce si udrZely dominantni postaveni. Zdroveri je evidentni, Ze se jednak domdcnosti
zacaly opét starat o své vybaveni a jednak se zacali spotrebitelné vice starat sami o sebe. ,Chléb a hry’
prosté plati v kazdé dobé,” popisuje reditel ASMEA (Asociace medialnich agentur) Ondfej Novak.

CENIKOVA HODNOTA REKLAMNIHO PROSTORU TOP 10 ZADAVATELO V ROCE 2020

ZADAVATEL 2020 2021
1. Lidl tesks republika 19 65 686 000 KE 2099 155 000 KE 7%
2. Kaufland Eeskd republika 1899 937 000 Ki 2048 378 000 KE 8%
3. Albert Eesks republika 1 601 881 000 Ki 1829 007 000 KE 14%
4, SAZKA 1469 370 000 KE 1718 148 000 KE 17 %
5. Ala 1 598 948 000 KE 1691 304 000 KE 6%
6. Simply You Pharmaceuticals 1 169 495 000 KE 1411 980 000 K& 21%
7. HPTropicZlin 1 063 954 000 KE 1300 695 000 KE 2%
8. BILA 1245 189 000 Ki 1291 508 000 KE 1%
9. Mountfield 1110 620 000 KE 1251 084 000 KE 13%

HENKEL CR 1421 684 000 K 1218 523 000 K& -14%

e
e




ASOCIACE
KOMUNIKACNICH

AGENTUR

Posilil tisk a radio

Co se ty¢e medialnich kanall, nejvétsi podil na celkovém marketingovém rozpoctu ma medialni
prostor v televizi, jejiz cena vzrostla o 4 %. Nejvétsi narlst zaznamenal tisk a radio o 11 %.
,Postcovidovd resuscitace medidlniho trhu je ziejmd, vysledek spise pfekonal odhady. Jedinou stdlici,
kterd (z off-line médii) neprosia turbulencemi a tdhla cely medidini sektor, zistdva TV,” popisuje
Novak.

Dynamika investic

Nejvétsi prostor mezi nemedidlnimi kandly zaujima online a mobilni podpora, ktera vzrostla o 27 %. A
tvori pétinu vydajli do nemedialnich kandll. Tento trend se da ocekavat i v pfistich letech. Nejvétsi
negativni dopad ocekavaji marketingovi pracovnici v oblasti Darky a darkové predméty. Stdle se jesté
zcela nevzpamatovaly Eventy a Direct marketing. Vraci se pak prfedevsSim investice do Produkce
reklamy a Sponzoringu.

Hodinové sazby se vyvijeji podle inflace

Pramérny rast hodinovych sazeb reklamnich a marketingovych agentur se vlednu 2022 meziro¢né
navysil o 5,5 %. Dlvodem je zejména mira inflace druhého pololeti roku 2021 a jeji stale rostouci
trend. Dle oc¢ekavani roste reklamni trh zejména v oblastech s vyssi mirou vstupl nachylnych pravé k
inflaci (cena prace, cena energie a materidly nutné pro reklamni produkci). Vychazi to z pravidelného
ro¢niho prizkumu hodinovych sazeb v oboru, ktery ukazuje prdmérné ceny na trhu komunikacnich
agentur.

Stat nedostatecné komunikoval s obcany

Na zdkladé dat z kazdorocni analyzy spolecnosti CEEC Research pro Asociaci komunikacnich agentur
(AKA) a Asociaci public relations (APRA) vyplyvd, Ze objem loni vypsanych vefejnych zakazek tvofil jen
1,5 % z celkového komunikacniho trhu. Celkové bylo v roce 2021 zaddno ke zhotoveni 686 zakazek
v celkové vydi 1,8 miliardy. Cesko zaostdva za zemémi zapadni Evropy, ve kterych tyto zakazky
predstavuji 15-20 % trhu. Slaba komunikace statu je dlouhodoby problém, ktery jesté umocnila
pandemie, béhem které doslo k dramatickému poklesu.

0 AKA

AKA je spolek, vybérovd organizace nejvyznamnéjsich subjektt v oblasti komercni komunikace. Jejim cilem je
zajistovat pfiznivé prostredi pro podnikdni ¢lend, budovdni dobrého jména oboru, odborné vzdéldvani a
podpora aktivit ke zvysovdni profesiondini urovné odbornikii na komunikaci. O etické standardy komercni
komunikace dbd AKA prostrednictvim Rady pro reklamu, jiZ je spoluzakladatelem.
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