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Praha, 14. listopadu 2023

Prestizni ceny Effie jsou predany. Dominovala agentura McCann, nejvice cen
si odnesly kampané Ceské asociace pojistoven a Plzefiského prazdroje

Letosni ro€nik nejvyznamnéjsi tuzemské marketingové soutéze Effie Awards Czech Republic
znd své vitéze. Vyhlaseni vysledkl probéhlo v utery 14. listopadu na slavnostnim galaveceru,
ktery se tradi¢né konal v prostorach Kina Lucerna. Z rekordnich 114 pfihlasenych projekta
bylo béhem vecera vyhlaseno celkem 36 vyhercli ve 14 soutéinich kategoriich. Porota
rozdala také 5 zvlastnich ocenéni. Cenu Grand Prix Effie ziskala agentura VCCP za kampan
Dvé slova, ktera pomohla transformovat znacku pro klienta Albert Ceska republika.

V utery 14. listopadu byly v prostorach Kina Lucerna predany Effie Awards Czech Republic ocenujici
nejefektivnéj$i reklamni kampané. V Ceské republice se agentury utkaly o pfedni pficky v mnoha
soutéznich kategoriich jiz po Sestadvacaté a porota sloZend ze zastupcl zadavatell, komunikacnich
agentur, medidlnich agentur a vyzkumnych agentur letos hodnotila rekordni pocet prihlasek, celkem
114.

Efektivita je klicem k Uspéchu, a to nejen v soutézi a kampanich, ale zejména v ramci spoluprace
agentury a klienta. Leto3$ni vysledky jsou toho dikazem. , Tento rok jsme zjistovali také to, jak dlouho
trva vztah klienta a agentury, kterd projekt prihldsila. Jsem rdda, Ze se potvrdilo, Ze pravé
z dlouhodobych a partnerskych spolupraci vznikaji projekty s nejlepsimi vysledky. Ocenéni ziskaly
projekty, kde klient spolupracuje s agenturou primérné vice neZ 4 roky a u Grand Prix jesté déle,”
upozoriuje Petra Jankovicova, prezidentka AKA a CEO agentury Triad Prague.

Nové kategorie

Premiéru vtomto roce méla kategorie Dlouhodobé budovani znacky, v niz porota zaroven udélila cenu
Grand Prix Effie, a to agentufe VCCP za kampan Dvé slova, kterd pomohla transformovat znacku
realizovanou pro klienta Albert Ceskd republika. Na druhé pfice se umistila agentura Ogilvy
s projektem pro Raiffeisenbank Rist diky novému positioningu? Samoziejmé. ,,Ocenéniv této kategorii
je uzce spjato s danou spolecnosti a s tim, jak na ni verejnost nahliZzi a co od ni vzhledem k jejimu
postaveni ocekdvd. V této kategorii se tak nezamérujeme jen na kampan, ale zejména na budovadni
znacky jako takové,” vysvétluje Katefina HrubeSovd, vykonna reditelka AKA, kterda je
poradatelem Effie.

Druhou nové pridanou kategorii je Maly rozpocet. Zde ziskala ocenéni agentura Svengali
Communications s kampani Chytrej vyéep pro Plzefisky Prazdroj. ,,Kampané jsou hodnoceny z mnoha
uhld, v Siroké skdle kategorii. Se skupinou kampani v kategorii Maly rozpocet jsme schopni lépe
srovndvat projekty podle toho, kolik do nich bylo investovdno. Casto se stdvd, Ze finanéné nejndrocnéjsi
projekty jsou zdroveri ty nejlepsi. Samoziejmé tomu tak ale nemusi byt vZdy,” upozoriiuje Katefina
HrubeSova.

Specidlni ocenéni generalniho partnera a partnerti
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Za nejlepsi vyuziti YouTube pro svou kampan byla ocenéna agentura Ogilvy. Cenu Google,
generdlniho partnera soutéZe ziskala za projekt Magenta TV, kde se stala hvézdou diky TV ikoné
pro T-Mobile.

Zvlastni cenu FTV Prima ziskala agentura Boomerang Communication s kampani Zména pfistupu a
uvazovani smérem k lepsi efektivité u leadera trhu pro pojistovnu Kooperativa.

Udélena byla také cena SIMAR ocenujici nejlepsi praci s daty. Ziskala ji agentura Zaraguza CZ za
kampari Staré, nové, pljéené a modré pro CSOB.

Po roce byla opét vyhldsena cena ADC (Art Directors Club) — The Best of Creative. . Pro ocenéni si
dosla agentura McCann Prague s projektem VZP — Kolik stoji to nejcennéjsi, co madme? S touto kampani
si agentura dosahla také na druhé misto v kategoriich Digitalni marketing a Kampané verejné spravy.

»Spoluprdce s partnery je pro Effie nesmirné daleZitd. Posouvd soutéZ dopredu predevsim obsahové a
nabizi prihlasovateliim dalsi aspekty komunikace, nad kterymi se zamyslet, v kterych byt efektivni, a to
znamend aspirovat na cenu. A zvldsté nds tési dlouhodobost partnerstvi s top komunikacnimi
znackami, “ fika Ondiej Novak, vykonny reditel ASMEA.

Nejuspésnéjsi agenturou byla McCann Prague, kterd méla na shortlistu nejvice nominaci. Ocenéni
ziskala se svymi klienty celkem 14krat. Konkrétné se jednalo o dvé zlaté, Sest stfibrnych a pét
bronzovych cen Effie. Vyrazny podil na tomto Gspéchu méla kampari CAP: Narodni den beze spéchu
pro Ceskou asociaci pojistoven realizovanou ve spolupraci s B&T agency, Renegadz a Wavemaker.
Ctyfi ocenéni agentura ziskala také za kampané pro Plzefisky Prazdroj.

Kompletni vysledky Effie 2023 naleznete rovnéz na webu www.effie.cz.

PREHLED VYSLEDKU EFFIE 2023

PrihlaSovatel Spolupracujici Klient

Nazev kampané Umisténi
agentury
Aktivacéni marketing
Ogilvy EssenceMediacom Jak Tesco v krizi Tesco Stores 2. misto
Praha misto slev vsadilo
na loajalitu
VMLY&R Mindshare Talent za 1/4 ceny | PricewaterhouseCoopers | 2. misto

pro "outsidera"
PwC

nejcennéjsi, co
mame?

pojistovna

Publicis Groupe | Saatchi & Saatchi Ceska sporitelna & | Visa, Ceska spofitelna 3. misto
Visa: Virtualni
olympijska
aktivace
Publicis Groupe | Saatchi & Saatchi UniCredit Bank & Visa 3. misto
Visa: Movie Ménie
Digitalni marketing
McCann Prague | B&T agency, Renegadz, | VICHY —Jak zbofit | L'Oréal . misto
Wavemaker spolecenské tabu
McCann Prague | REMMARK VZP — Kolik stojito | VSeobecnd zdravotni . misto
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Publicis Groupe | PHD, Saatchi & Saatchi | Ibalgin—2 Opella Healthcare Czech | 3. misto
obycejného
prasku expertem
na bolest
Dlouhodobé budovani znacky
VCCP Line Art, Carat Dvé slova, ktera Albert Ceska republika 1. misto
pomohla
transformovat
znacku
Ogilvy Rlst diky novému | Raiffeisenbank 2. misto
positioningu?
Samoziejmé
McCann Prague | TRIAD Gambrinus — Plzensky Prazdroj 3. misto
Spolu a nad véci
Financni sluzby
Boomerang Zména pfistupu a | Kooperativa pojistovna 1.misto
Communication uvazovani
smérem k lepsi
efektivité u
leadera trhu
Darwin & the Bison & Rose Volac a Klika¢ ¢soB 2. misto
Machines okradaji Cesko
Zaraguza CZ Publicis Groupe Starého psa ¢soB 3. misto
novym kouskdm
naucis
Kampané verejné spravy
McCann Prague | REMMARK VZP — Kolik stojito | VSeobecnd zdravotni 2. misto
nejcennéjsi, co pojistovna
mame?
Media Age Cesi necekali a Ministerstvo vnitra 3. misto
zacali pouzivat
datovku
Maly rozpocet
Svengali Chytrej vycep Plzensky Prazdroj 2. misto
Communications
McCann Prague | Hero & Outlaw, CAP: Narodni den | Ceska asociace 3. misto
MEDIABRANDS CZ beze spéchu pojistoven
Napoje
Outbreak Vina zrozend z Vinarsky fond 1. misto
kusu zemé, na
které jsme vsichni
vyrostli
McCann Prague | TRIAD Gambrinus — Plzensky Prazdroj 2.misto
Spolu a nad véci
Obsahovy/Content marketing
McCann Prague | Hero & Outlaw, CAP - Zpomal, Ceska asociace 1. misto
Renegadz jesté je brzo pojistoven
McCann Prague | B&T agency, Renegadz, | VICHY —Jak zbofit | L'Oréal 2.misto
Wavemaker spolecenské tabu
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Wavemaker Czech News Center Mné se to stat Ceska sporitelna . misto
Czech nemuze —
bezpeclnéjsi
internet pro
mladé diky Ceské
spofitelné
Ostatni sluzby
VMLY&R Mindshare Talent za 1/4 ceny | PricewaterhouseCoopers . misto
pro "outsidera"
PwC
Ogilvy EssenceMediacom Jak Tesco v krizi Tesco Stores . misto
Praha misto slev vsadilo
na loajalitu
Momentum DPD — DPD . misto
Czech Republic Dorucujeme
pékny den
McCann Prague S aplikaci Prace za | LMC . misto
rohem mate praci
v kapse.
Ogilvy EssenceMediacom Magenta TV se T-Mobile .misto
Praha, Proboston stala hvézdou diky
Creative TV ikoné
Potraviny
DDB OMD, Follow Bubble, Burgery, co budi McDonald‘s CR . misto
Fame Factory, Stink zavist
Films
PR
Svengali #nePINdej! Ceska bankovni asociace . misto
Communications
Svengali Chytrej vycep Plzensky Prazdroj . misto
Communications
McCann Prague | Hero & Outlaw, CAP: Narodni den | Ceska asociace . misto
MEDIABRANDS CZ beze spéchu pojistoven
Nadace Tipsport | Communications, CCEA | Skrze mésto: Nadace Tipsport . misto
MOBA Ménime verejny
prostor v nasich
méstech k
lepsimul
Socialni, kulturni, ekologicky marketing
McCann Prague | Hero & Outlaw, CAP - Zpomal, Ceska asociace . misto
Renegadz jesté je brzo pojistoven
Darwin & the Bison & Rose Volac a Klika¢ ¢soB . misto
Machines okradaji Cesko
McCann Prague | REMMARK VZP — Kolik stoji to | VSeobecnd zdravotni . misto
nejcennéjsi, co pojistovna
mame?
Sportovni marketing
AC Sparta Praha Na Spartu. Jak AC Sparta Praha fotbal . misto

fotbal

jsme dosahli
nejvyssi
navstévnosti za
poslednich 40 let?

Spotiebni zbozi
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McCann Prague

GSK — Nenechte si
obratit Zivot
vzhdru nohama

GlaxoSmithKline

1. misto

Publicis Groupe

PHD, Saatchi & Saatchi

Ibalgin —Z7
obycejného
prasku expertem
na bolest

Opella Healthcare Czech

3. misto

McCann Prague

B&T agency, Renegadz,
Wavemaker

VICHY - Jak zbofit
spolecenské tabu

L'Oréal

3.misto

Zvlastni ocenéni

Grand Prix Effie 2023
VCCP Line Art, Carat Dvé slova, kterd Albert Ceska republika
pomohla
transformovat
znacku

Cena SIMAR za nejlepsi vyuziti dat a pochopeni

Zaraguza CZ

Zaraguza CZ

Staré, nové,
pGjc¢ené a modré

¢soB

Cena FTV Prima

Boomerang
Communication

Zména pfistupu a
uvazovani
smérem k lepsi
efektivité u
leadera trhu

Kooperativa pojistovna

Cena Google za nejlepsi vy

uZiti YouTube ve své

kampani

Ogilvy

EssenceMediacom
Praha, Proboston
Creative

Magenta TV se
stala hvézdou diky
TV ikoné

T-Mobile

Cena ADC za nejvice kreativni tvorbu

McCann Prague

REMMARK

VZP — Kolik stoji to
nejcennéjsi, co

Vseobecna zdravotni
pojistovna

mame?

O Effie

Effie je zkratka slova Effectiveness (efektivnost) a oznacuje soutéZ o nejefektivnéjsi reklamu. Ve dvoukolovém
rozhodovani porota posuzuje méfitelné, prokazatelné vysledky kampani ve vztahu k zadanym ciliim a hodnoti uc¢innost
kampani v poméru k vynaloZzenym prostfedkim. Kreativita, k niZ se pfihlizi ve druhém kole hodnoceni, je zde chapana
v Sirsim slova smyslu: jako inspirativnost strategického feSeni a ndpaditost komunikacniho mixu i jako uUcelnost a
cilevédomost, s nimiz ztvarnéni kampané slouzi zvolené strategii.

Effie prekracuje hranice reklamy a tradi¢nich médii, protoZze moderni marketing kombinuje rGzné komunikacni
discipliny a vyuZiva nova média. Podle mezinarodniho prizkumu reklamy (GWA) je Effie nejprestiznéjsi soutézi v oblasti
komercénich komunikaci. Kond se ve vice jak tficeti vyspélych zemich svéta a ma i dva nadnérodni formaty: Euro Effie,
evropskou soutéz o nejefektivnéjsi kampan, kde podminkou Ucasti je Uspésné vyuZiti alespon ve dvou zemich starého
kontinentu, a Gobal Effie, kde je podminkou vyuZiti aspon v Sesti zemich svéta.

V Ceské republice byl uspofadan prvni roénik v roce 1997, kdy AKA ziskala licenci od americké spoleénosti AMA N.Y. V
prvnim rocniku soutézilo 23 kampani.

Vice na www.effie.cz
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0 AKA
AKA — Asociace komunikacnich agentur je vybérova organizace nejvyznamnéjsich subjektl v oblasti komercni

komunikace sdruzujici medidlni, reklamni, CRM a marketingové agentury. Jejim cilem je zajistovat pfiznivé prostredi
pro podnikani ¢lent, budovani dobrého jména oboru, odborné vzdélavani a podpora aktivit ke zvySovani profesionaini
urovné odbornikll na komunikaci. Rovnéz dba o etické standardy komercni komunikace prostfednictvim Rady pro
reklamu, jiZ je spoluzakladatelem.

Vice na www.aka.cz

Kontakty pro média:

Simona Krivankova
+420774888895
simona.krivankova@insighters.cz




