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Vznik 
AČRA MK - Asociace českých reklamních agentur a marketingové 
komunikace - vznikla ustavující schůzí zakládajících členů 23. září 
1991 v pražské Malostranské besedě. Asociace je vedena jako spolek 
ve spolkovém rejstříku Městského soudu v Praze, oddíl L, vložka 3216.

Právní forma 
AČRA MK byla založena na základě zákona č. 83/1990 Sb. 
jako dobrovolné nepolitické sdružení fyzických a právnických 
osob, které se zabývají reklamními, marketingovými 
a souvisejícími službami včetně poradenství a které mají 
trvalé bydliště nebo sídlo na území České republiky.

Členství v jiných organizacích 
AČRA MK je členem Rady pro reklamu, Arbitrážní 
komise Rady pro reklamu, Asociace komunikačních 
agentur a České marketingové společnosti. 

Poslání 
Cílem činnosti asociace je zvyšování profesionální úrovně české 
reklamy a ostatních činností v rámci marketingové komunikace. 
Činnost asociace je zaměřena rovněž na prosazování společných 
zájmů svých členů, jejich zastupování vůči příslušným oborovým 
svazům a orgánům státní správy, poskytování odborných 
informací, poradenských služeb a vyvíjení činnosti k prosazování 
příznivé image reklamy u laické i odborné veřejnosti.

Počet členů 
V současné době sdružuje AČRA MK celkem dvacet členů.

Podmínky členství 
Členem asociace může být fyzická nebo právnická osoba, která 
vyvíjí podnikatelskou aktivitu v oboru reklamy, marketingu 
a oborů souvisejících, je daňovým subjektem registrovaným 
v České republice a zavázala se respektovat stanovy asociace. 
Činnost asociace je podporována rovněž partnery asociace.

Orgány asociace 
Orgány asociace jsou valná hromada, prezident, prezidium a revizor.

Členské poplatky 
Roční členský poplatek činí v souhrnu 35 000 Kč.

Sekretariát
Adresa: Holušická 2221/3, 148 00  Praha 4
Sídlo: Šmilovského 1264/5, 120 00  Praha 2
E-mail: acra@acra-mk.cz
www.acra-mk.cz
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Štěpán Wolde 
člen prezidia 

Media One s. r. o.

Martin Potůček 
člen prezidia  

GUIDELINE DIGI & PR s. r. o.

Ondřej Nádvorník 
člen prezidia  

FINLEY AGENCY s. r. o.

František Kolář 
viceprezident 

Euro - Agency, s. r. o.

Pavel Brabec

prezident Asociace českých reklamních agentur  
a marketingové komunikace

Tekuté písky
Dlouhá léta jsme si mohli dovolit žít v iluzi jistoty. Nikdy dřív 
jsme nezažili tak rozsáhlé technologické změny, které by 
tak zásadně ovlivňovaly marketing i média. Nevím, jestli je 
to štěstí – ale každopádně jsme od dob Gutenbergových 
svědky největší transformace v oblasti komunikace.

Umělá inteligence a proměna společnosti rozložily tradiční reklamní 
ekosystém na tekuté písky. Staré obchodní modely médií se drolí. 
Obsah, donedávna nositel hodnoty, ztrácí svou cenu v důsledku 
nadbytku a devalvace. „Made by AI“ je všude – rychlé, levné,  
efektivní. Ale kde je autenticita? Můžeme dlouhodobě žít v záplavě 
replik bez skutečných značek? Nestaneme se jen editory AI výstupů?

Ale nemá smysl vzpínat ruce – je třeba reagovat. Každá změna přináší 
i výzvy. A originalita, kvalita a výjimečnost budou právě  
v této nové době ještě cennější než kdy dřív. Reklamní byznys tak stojí 
před zásadním rozhodnutím, zda budeme dál slepovat fragmenty 
starého modelu, nebo vytvoříme nový ekosystém, kde technologie 
slouží kreativitě – ne ji dusí. Kde klienti i agentury táhnou za jeden 
provaz. Kde značka nevzniká z optimalizace, ale z přesvědčení.

Jsem rád, že se členy AČRA MK letos stalo několik nových, ambiciózních 
agentur. Naši členové jsou většinou středně velké společnosti, které ví, 
že úspěch se neměří jen velikostí obratu. Zdánlivá nevýhoda se může 
snadno obrátit ve výhodu. Vědí to už 33 let. Společně s kolegy z AKA 
rozvíjíme několik hezkých projektů a aktivit, o kterých se zmiňují Petra 
Jankovičová i Katka Hrubešová z AKA. Všichni jsme součástí oboru, 
který má (podle ČSÚ) tržby přes 102 miliardy korun. Je dobré to vědět.

Když si vzpomenu, že už je to dvacet let, co jsem založil konferenční 
platformu DIGIMEDIA, trochu se mi rosí čelo. NOVA, PRIMA, ČT, Český 
rozhlas i soukromí vysílatelé, ministerstva a regulátoři – tehdy jsme 
si všichni sedli k jednomu stolu a řešili „nepřekonatelné problémy“. 
Vyřešily se. A konference má za sebou už 20. ročník. Díky všem!

Pavel Brabec
29. května 2025

SLOVO PREZIDENTA

Pavel Brabec 
prezident

PREZIDIUM
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Asociace českých reklamních agentur a marketingové komunikace 
(AČRA MK) je nejstarším profesním odborným sdružením v oblasti 
reklamy a marketingové komunikace v České republice. Vznikla 
na jaře 1992 jako organizace hájící zájmy svých členů vůči 
oborovým svazům, orgánům státní správy a dalším subjektům. 
Zaměřuje se rovněž na poskytování odborných informací 
a vzdělávacích a poradenských služeb svým členům. Vytváří 
platformu pro vzájemnou komunikaci a kooperaci členských 
agentur. Asociace usiluje o zvyšování profesionální úrovně české 
reklamy a ostatních činností v rámci marketingové komunikace 
a celkovou kultivaci reklamního trhu. Členství v AČRA MK přináší 
agenturám řadu výhod, které jim pomáhají urychlovat vlastní 
rozvoj a upevňovat pozici v náročném konkurenčním prostředí.

Prosazování společných zájmů 
AČRA MK je dlouholetým členem Rady pro reklamu, kde má své 
zastoupení i v Arbitrážní komisi, jejíž výbor dbá na dodržování etických 
norem reklamy v České republice. Aktivně spolupracuje s Českou 
marketingovou společností, POPAI CE, Ministerstvem kultury ČR, 
Ministerstvem průmyslu a obchodu ČR, Newton university, Vysokou 
školou kreativní komunikace a dalšími významnými partnery z oblasti 
reklamy, marketingu, výzkumu, státní správy, médií i akademické 
sféry. Veškeré aktivity asociace směřují především k prosazování 
společných zájmů členů a k upevnění jejich pozice na reklamním 
trhu. Ve spolupráci s Ministerstvem průmyslu a obchodu ČR, 
Poslaneckou sněmovnou ČR a dalšími profesními sdruženími a orgány 
se AČRA MK podílí i na tvorbě etických a legislativních norem. 
V roce 2020 se stala kolektivním členem a členem prezidia AKA.

Kooperace a výměna informací
Zástupci členských firem se scházejí nejen na oficiálních 
valných hromadách, ale i na neformálních setkáních, kde si 
vyměňují svoje zkušenosti. Velmi často využívají rozdílných 
profilací jednotlivých společností a vzájemně spolupracují 
na projektech pro své klienty za zvýhodněných podmínek. 
Struktura a otevřenost asociace podpořená dobrými obchodními 
vztahy se specializovanými agenturami a partnery představuje 
pro členské firmy možnost efektivního, vysoce odborného 
a konkurenceschopného řešení specifických požadavků jejich klientů.

Publicita
Velká pozornost je věnována pozitivnímu vnímání asociace 
a jejích členů. Členské firmy jsou prezentovány v oficiální ročence 
AČRA MK distribuované významným zadavatelům a institucím. 
Aktuální zprávy o činnosti asociace a jejích členů jsou citovány 

v mediích. AČRA MK poskytuje svá expertní stanoviska. Internetové 
stránky AČRA MK jsou zdrojem odborných informací nejen pro 
členy, ale i pro odbornou veřejnost a zadavatele. Publicita aktivit 
AČRA MK je celoročně monitorována a vedení asociace i členská 
základna tak získávají zpětnou vazbu o jejím mediálním obrazu.

Know-how a vzdělávání
AČRA MK pořádá ve spolupráci s AKA pro svoje členy 
i odbornou veřejnost školení a semináře z oblasti reklamního 
práva, marketingové komunikace, médií a dalších 
aktuálních okruhů. Odborné akce jsou dobrou příležitostí 
pro coworking i setkání s předními odborníky a kolegy.

Aktuální informace a dění
Členské firmy AČRA MK jsou průběžně informovány 
o aktuálním dění na reklamním trhu, včetně aktuálních 
analýz poskytovaných partnery. Členové jsou zváni 
na významné oborové akce a získávají výhodné slevy. 

Vytváření profesních a obchodních synergií
Vstupem do AČRA MK se žadatelům otevírá možnost 
aktivní účasti a spolupráce při prosazování cílů asociace. 
Členství v AČRA MK zároveň vytváří příležitosti k navazování 
užitečných odborných i obchodních kontaktů a dobrých vztahů 
s významnými institucemi, firmami a médii. AČRA MK usiluje 
o vytváření přátelské, pozitivní atmosféry, dobré pověsti 
a důvěryhodnosti reklamního průmyslu v České republice.

Mechanismus přijetí za člena AČRA MK
Zájemce o členství vyplní žádost o členství na internetových 
stránkách AČRA MK. Na základě toho je pozván na zasedání prezidia 
asociace, kde oprávněný zástupce uchazeče agenturu představí. 
Prezidium zváží, zda společnost splňuje podmínky členství vyplývající 
ze stanov. V případě, že ano, doporučí členské základně přijmout 
zájemce. Schválí-li členská základna elektronickým hlasováním 
přijetí zájemce, stává se členem asociace s okamžitou platností.

Chcete-li se k nám připojit a stát se členem AČRA MK,
kontaktujte nás na www.acra-mk.cz.

PROČ SE STÁT 

ČLENEM AČRA MK?



AČRA MK >> 2024/2025 AČRA MK >> 2024/20258 9

ZPRÁVA  

O REKLAMĚ 2024

VNÍMÁNÍ EKONOMICKÉ SITUACE V ČR…
Souhrnný indikátor důvěry (indikátor ekonomického 
sentimentu dlouhodobě vypočítávaný Českým statistickým 
úřadem) vyjádřený bazickým indexem se zatím nevrátil 
na předcovidová čísla a je stále ještě mírně pod dlouhodobým 
průměrem, ale s jasným vzrůstajícím trendem.* 

Snížil se počet domácností hodnotících svoji současnou 
finanční situaci hůře, než tomu bylo v předchozím roce. 
Zároveň se snížil počet těch, co očekávají její další zhoršení. 
Snížily se i celkové obavy z ekonomické situace.

zdroj: 

SITUACE V MARKETINGU VE SVĚTĚ
Odhaduje se, že výdaje za reklamu na reklamním trhu 
po celém světě v roce 2025 dosáhnou 1,87 bilionů USD. 

Reklamnímu trhu na globální úrovni vládnou 
Spojené státy s předpokládanými výdaji na reklamu 
ve výši 422,3 miliard USD v roce 2024. 

Celosvětovému reklamnímu trhu dominují digitální 
platformy jako Facebook a Google a přetvářejí 
tradiční mediální prostředí po celém světě. 

Digitální média představují 73 % všech reklamních 
výdajů (výdaje převyšují 790 miliard USD). 

Očekává se, že v roce 2028 bude 78 % celkových 
reklamních výdajů pocházet z digitálních médií.

SITUACE V MARKETINGU V ČR
Situace v reklamě a marketingu v ČR je o něco horší než 
ve světě. V České republice byl na trhu výdajů do marketingové 
komunikace v roce 2024 zaznamenán nárůst o 3 %, 
s výhledem na letošek 6,8 %*. V globálním měřítku trh 
rostl o 7 % a pro rok 2024 je očekáván stejný vývoj.

Rok 2024 v tuzemsku znamenal zpomalení růstu. 

Stejně jako ve světě mají i v Česku největší podíl 
na výdajích televizní a online média.

JAK VELKÝ JE TRH 
MARKETINGOVÉ 

KOMUNIKACE V ČR?
160 miliard.

„Rok 2024 nenaplnil očekávání, které do něj vkládal marketingový trh ještě na sklonku roku 2023. Investice zpomalily 
a jejich růst se ustálil na jednociferných hodnotách. Trh vykazuje zatím spíše opatrnost a hledání stability.“

Lucie Vlčková, Head of Insights & Media Research,  
Nielsen / ResSOLUTION Group

Investice do marketingové komunikace 
(expertní odhad čistých marketingových investic)

+ 12 % 
+ 15,6 MLD. KČ

+ 3,3 % 
+ 4,8 MLD. KČ

+ 6,8 % 
+ 10,2 MLD. KČ

129,7
MLD. KČ

145,3
MLD. KČ

150,2
MLD. KČ

160,4
MLD. KČ
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CO JE NOVÉHO  
V MARKETINGOVÉ 

KOMUNIKACI V ČR?
Návrat k rychlejšímu růstu

„Navzdory zpomalenému růstu marketingových investic přetrvává mezi zadavateli optimismus, 
což naznačuje postupné oživení důvěry v oblasti rozpočtů i strategií.“ 

Ondřej Gottwald, předseda sekce aktivačních agentur AKA, CEO agentury Garp Integrated

Navzdory očekáváním z roku 2023 nepokračoval dynamičtější nárůst investic do marketingu. Zpomalení růstu nadále přetrvává, což se 
projevuje zejména v oblasti tzv. NEmediálních kanálů, jejichž oživení je pomalejší ve srovnání s mediálními kanály. Predikce pro rok 2025 jsou 
sice opatrně optimistické, ale současné trendy naznačují spíše pokračování pozvolnějšího tempa růstu. 
 
Očekávaný růst objemu investic v nemediálních kanálech, tedy aktivačních kanálech, přesáhne 2 mld. Kč. „Nejvyšší podíl má i letos online 
a mobilní podpora, která aktuálně tvoří téměř pětinu veškerých výdajů do této oblasti. Tento podíl ukazuje na rostoucí důležitost digitálních 
a mobilních řešení, která se stávají klíčovými nástroji pro oslovování zákazníků a budování vztahů se spotřebiteli.“, uvádí Gottwald.

JAK  
KOMUNIKUJE  

STÁT?
Nedostatečně

„I přes časté proklamace veřejných představitelů o důležitosti komunikace se situace bohužel nezlepšuje. Spíše naopak. AKA dlouhodobě 
doporučuje, aby stát ke komunikaci se svými občany přistupoval zodpovědně. Efektivní a otevřenou komunikací lze zlepšovat důvěru občanů 
ve stát. V případě krizových situací se pak takto investované prostředky projeví v nižších nákladech a menších škodách. Občané jsou také 
v pozici klientů státu a platí za služby nemalé částky, i proto si zaslouží, aby s nimi stát komunikoval systematicky s smysluplně.“ 
Lucie Češpivová, gestor projektu Metodika ZZVZ při AKA

„V roce 2024 došlo oproti předchozím letům k poklesu objemu investic státních/veřejnoprávních institucí o téměř 6 %, což představuje 
v ceníkových cenách 175 mil. Kč.“, uvádí Lucie Češpivová. V letošním roce došlo ke změně metodiky přehledu státních/veřejnoprávních 
zakázek. K monitoringu zakázek se použila data Ad Intel běžně používaná na reklamním trhu. Jedná se o monitoring výdajů do reklamy 
v ceníkových cenách společnosti Nielsen. Monitoring reklamy Ad Intel přináší ucelený a strukturovaný přehled o realizované reklamě napříč 
celou mediální sférou. Díky využití jednotného zdroje tak umožňuje jednodušší porovnání s výdaji státních/veřejnoprávních institucí.

JAKÉ JSOU PLATY 
MARKETINGOVÝCH 

PRACOVNÍKŮ?
Jen o 4,2 % vyšší 
než v roce 2023

„Komunikační agentury čelí rostoucím nárokům na výkon, avšak bez odpovídající finanční odměny. Ale nerealisticky nízké ceny a vysoká 
očekávání jsou nebezpečné nejen pro agentury. Ve výsledku ohrožují i samotné klienty, protože se promítají do kvality výstupů a reálných 
výsledků kampaní. A pokud kampaně nenaplní cíle, úspora se ve skutečnosti nekoná – naopak.“ 
Petra Jankovičová, prezidentka Asociace komunikačních agentur

Z průzkumu hodinových sazeb* v oboru vyplývá, že ve všech AKA sledovaných oblastech došlo k minimálnímu navýšení 
sazeb, které zdaleka nedosahují ani celkové roční inflace roku 2024 za oblast služeb, jelikož ta dosáhla hodnoty 5,01 %. 
Oproti tomu mzdy v oboru vzrostly meziročně v průměru o 4,2 %, takže je zjevné, že se v rámci oboru nedaří promítnout 
zvyšující se náklady do koncových cen. Zároveň úloha sektoru komunikací v národním hospodářství roste, neboť jeho podíl 
na hrubé přidané hodnotě vzrostl nejvíce ze všech oborů (ČSÚ). K dokreslení situace je nutné si uvědomit, že za posledních 
10 let vzrostly ceny zboží v průměru o 50 % (ČSÚ), což razantně ovlivnilo náklady na život zaměstnanců.

Sazby slouží ke zhodnocení práce v režimu Delivery Service (běžná obsluha klienta), nikoli k ohodnocení kreativní a strategické práce agentury. Pro tento druh činnosti je doporučeno využít hodnocení metodou 
Value Based Pricing (bez využití hodinových sazeb). Základním principem této metody je skutečnost, že cena není odvozena od stráveného času, ale od hodnoty vnímané klientem (nikoli dodavatelem). Hodnota 
se pak skládá ze tří základních parametrů: (1) Cena talentu, nápadu, (2) Současná a budoucí hodnota dodaného řešení, (3) Návratnost investice. *Tento průzkum je zcela nezávazným statistickým přehledem 
vzešlým z dotazníkového šetření a netvoří doporučení, metodiku ani závazný postup k stanovení výše odměny agenturních profesí. Autor neodpovídá za jakékoliv využití dat z průzkumu třetími stranami.
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Spolupráce AKA a AČRA MK jako kolektivního člena 
Asociace komunikačních agentur se nadále rozvíjí.
Nejviditelnějším propojením činností obou asociací bylo letošní 
vyhlášení výsledků tradičního výzkumu nejpopulárnějšího 
herce v reklamě při příležitosti udílení cen EFFIE.

Sídlo   
Na Pankráci 420/54, 140 00  Praha 4

Telefon  
+420 777 306 151, +420 603 86 78 78

E-mail 
office@aka.cz, katerina.hrubesova@aka.cz

Web 
www.aka.cz

IČO  
45247846

Datum vzniku  
1992

Sociální sítě  
Facebook:  

Instagram:  

LinkedIn:  

Reklamní agentury

Better

DDB

Havas Prague

KASPEN/JUNGvMATT

Leo Burnett

McCANN Prague

PROFICIO Marketing

Publicis Groupe

SAATCHI & SAATCHI

TRIAD Advertising

VCCP

Zaraguza CZ

Sekce české nezávislé agentury

AETNA

AG Geronimo

Czech Promotion

Key Advantage

Konektor

Magnas

Mevea Prague

Noe ś

REMMARK

S & K PUBLIC

SmartDORLAND

Sparkling and Still

Asociovaní členové:

AČRA

ASMEA

POPAI

Digitální a kreativní agentury

Advisio

AMI Digital

Business Factory

Digital First Marketing Group

Etnetera Motion

Havas Digital

Lafluence

Marketup

Peppermint digital

Socialsharks

Story TRLS

SYMBIO Digital

WeBetter

World of Online

Sekce Aktivační agentury

1 YEAR & MORE

Brothers

GARP Integrated

KNOWLIMITS

McCANN – Momentum Czech Republic

WELLEN

ČLENSKÁ ZÁKLADNA AKA
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SLOVO VÝKONNÉ ŘEDITELKY AKA

A stejně tak se mění i odměňování za práci agentur. Bude platit 
pořád sazba za hodinu práce, nebo opravdové ohodnocení kreativní 
práce a nápadů? Už teď je jasné, že „hodinovka“ už asi nebude stačit 
a agentury a klienti hledají nové modely spolupráce a oceňování. Také 
různí dodavatelé soutěží na jedné startovní čáře: agentury, freelanceři 
a interní marketingové týmy. Nicméně vždy na konci dne je to klient, 
který rozhodne, kdo dává jeho firmě největší přidanou hodnotu. 
Paralelně s technologickými a ekonomickými změnami musí reklama 
zareagovat i na potřeby vyplývající z udržitelnosti, ať už z vlastního 
uvědomění nebo ze zákonných povinností. A to se stává realitou, 
a proto naši členové procházejí certifikací ESG, aby byli dobře 
připraveni na skutečnost.  

Stejným výzvám čelí celý evropský reklamní průmysl. Podle 
nejčerstvějšího dotazování EACA mezi klíčové výzvy reklamního 
průmyslu v Evropě patří odměňování agentur, wellbeeing a retence 
středního managementu. AKA si to uvědomuje, proto jsou odměňování 
agentur, práce s lidmi a technologické změny klíčovými tématy pro naši 
práci v dalším roce.  

Řešení pro agentury není vlastně složité: Základem je poctivá, 
kreativní práce, která funguje a pomáhá klientům zvýšit prodeje, 
zhodnocuje jejich značky a zvyšuje loajalitu jejich zákazníků. 
Přistupovat ke kreativitě jako k investici do budoucnosti a tvořit pro ni 
podmínky v agenturách. Hledat a vychovávat kvalitní lidi namíchané 
do funkčních týmů, které sdílejí stejné hodnoty. Kampaně by měly být 
nezapomenutelné, konzistentní, hluboce lidské a okořeněné humorem.  
A k tomu všemu je třeba odvahy, jak na straně agentur, tak klientů. Jen 
dlouhodobá spolupráce s klienty přináší výsledky, protože konzistentní 
komunikaci značky nevytvoříte každoroční výměnou agentury, jen 
si koledujete o pěkný průšvih. Buďme připraveni na to, co nás čeká. 
Ještě je sice čas, nicméně už dnes je jasné, že za pár let budou vypadat 
reklama, média a marketing úplně jinak.

Kateřina Hrubešová

výkonná ředitelka Asociace 
komunikačních agentur (AKA)

komunita a celá řada projektů, které posouvají náš obor vpřed. Ať už jde 
o Marketingovou radu, která vytvořila platformu pro dialog se zadavateli 
a pomáhá zvyšovat kompetence lidí v marketingu, nové mentoringové 
programy nebo každodenní práci našich pracovních skupin. V období, kdy 
opravdu nikdo nemá čas na nic, si toho vážím ještě víc.

Chtěla bych poděkovat za důvěru, kterou mi členská základna opětovně 
projevila ve volbách prezidentky AKA. Vážím si toho a beru to jako 
velký závazek. Mojí ambicí i nadále zůstává propojovat rozmanité hlasy 
našich členů, podporovat spolupráci napříč agenturami, oborovými 
seskupeními i obory a pomáhat udržovat vysokou laťku standardů, které 
si nastavujeme. Otevřenost, respekt a férové podmínky jsou hodnoty, 
na kterých chci stavět i v dalším období. Jsem vděčná, že je sdílíte se 
mnou.

Na závěr bych chtěla poděkovat všem členům a partnerům AKA za jejich 
energii, podporu, nápady i otevřenost k diskuzi. Neuhýbejme. Pokračujme 
v tom, co umíme nejlépe – v kvalitní práci, která pomáhá značkám i celé 
společnosti. 

Když se trh mění, měníme se s ním.  
Ale na kvalitu nedáme dopustit  
Kdybych měla uplynulý rok v komunikaci shrnout do jedné věty, 
zněla by asi takto: svět a trh se mění rychleji než kdy dřív – a my 
s ním. Ale změna nikdy nesmí znamenat rezignaci na to, co dělá 
naši práci smysluplnou, profesionální a dlouhodobě udržitelnou. 
Totiž na vysoké standardy, kvalitní spolupráci a schopnost přinášet 
výsledky, které mají reálný dopad. Na byznys i na společnost.

Za poslední dva roky jsme v Asociaci komunikačních agentur udělali 
velký krok vpřed. Naše členská základna se rozrostla o nové, různorodé 
agentury. Některé se dokonce vrací zpět. Beru to jako důkaz, že potřeba 
držet spolu a společně kultivovat trh už dávno nebyla větší. Náš obor čelí 
tlaku na cenu, zrychleným změnám v technologiích, změnám v geopolitice 
i v chování spotřebitelů. Právě proto je důležité, abychom v AKA vytvářeli 
prostředí, kde kreativita, férové podmínky a efektivita jdou ruku v ruce. 

Témata jako AI, ESG nebo férový influencer marketing nejsou jen 
buzzwordy – jsou to oblasti, ve kterých musíme být kompetentní 
a odpovědní zároveň. Umělá inteligence nám v mnohém pomáhá, ale 
strategické myšlení, empatie, nadhled a schopnost tvořit obsah, který 
hýbe emocemi lidí, jejich návyky a také byznysovými výsledky, zůstávají 
doménou lidí. A lidé v agenturách jsou tím nejcennějším kapitálem, který 
máme. Proto považuji za naši profesní povinnost chránit nejen jejich čas, 
talent a energii, ale i podmínky, za jakých mohou růst a dělat svou práci 
dobře.

Je to vidět i na výsledcích soutěže Effie, která je dlouhodobou vlajkovou 
lodí AKA. Data mluví jasně: více než 65 % oceněných kampaní v Effie 
je postaveno na dlouhodobých vztazích agentur a klientů (s průměrnou 
délkou spolupráce 6,5 roku). Navíc, jak ukázala letošní metaanalýza 
ve spolupráci s agenturou Kantar, kampaně oceněné v Effie vykazují 
o 27 % vyšší efektivitu než průměr trhu.
Letos nás čeká řada výzev – od dalších kroků k férovějšímu tendrování 
a odměňování agentur, přes vzdělávání nové generace talentů až 
po podporu etických standardů v influencer marketingu. Co mě ale 
těší, je fakt, že v tom nejsme sami. Stojí za námi silná a rozmanitá 

Petra Jankovičová

prezidentka Asociace 
komunikačních agentur (AKA)

Jsme v pohybu vlastně všichni 
Na začátku každého roku jsme mívali čas na plánování, ale letos to 
je jinak. Už od loňského roku vnímám, že jsme v neustálém pohybu, 
všichni a pořád. Ale tenhle pohyb má v sobě příznak jinakosti. Reklamní 
branže je na pochodu, prochází kompletní změnou. Spustily ji změny 
ve společnosti, nálady, emoce, obavy, které se propisují do fungování 
ekonomiky. Vše ještě navíc koření technologické novinky a regulace.

Zatím nejviditelnější změnou procházejí média, která zareagovala 
na existenci AI generací „neomezeného“ obsahu. Příspěvky, mnohdy 
vzniknuvší bez doteku člověka, roztáčí kolo inflace obsahu a ceny 
za reklamu. Všechna média, i ta digitální, ztrácejí příjmy také díky 
vzrůstajícímu vlivu online platforem a influencerů na sociálních sítích. 
Koncentrace čtenářů a diváků se drobí do stále většího vějíře zájmů 
a jak se zdá, roky platné modely přestávají fungovat. Média stojí před 
rozhodnutím, jaké další obchodní modely vymyslí. Bude to těžké a část 
médií tak, jak je známe, zmizí, aby byla nahrazena něčím nebo někým 
jiným. 

Míchá se kartami i v reklamním průmyslu. Užitím nástrojů AI se posouvá 
standard práce výš, a paradoxně to pomůže nejvíc těm, kteří nejsou 
úplně tak dobří. Zprůměruje se trh. Zároveň se AI stává generátorem 
stejnosti a jakési umělosti práce. Stáváme se editory svých děl v AI, 
ba dokonce některé kampaně vzniknou jako produkt AI s označením 
„ checked by human“. O to větší výzva bude vymyslet a ukázat to 
nejlepší, co lidé ve svém nadšení pro komunikaci dovedou vytvořit. 
Označení jako Crema della Crema komunikace potom bude platit pro 
kampaně, které u nás budou vždy vítězit, označené „made by human“, 
a získávat prestižní ceny Effie.

Ale AI přináší i nutnost adaptovat se na práci s nástroji AI. A to je 
drahé. Znamená to nemalé náklady, které se promítají do práce 
agentur. To se odrazí i v tom, že agenturní práce určitě nebude levnější, 
ale bude jiná. Mizí dřina, nuda a to, co získáváme, je čas. Čas jako 
největší hodnotu našich životů. Jak s ním každý z nás naloží, záleží jen 
na něm. 

SLOVO PREZIDENTKY AKA
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OBLASTI 

ČINNOSTI AKA

Spojujeme kreativitu a profesionalitu pro 
lepší budoucnost komunikace 
Asociace komunikačních agentur (AKA) měla ke konci roku 2025 
krásných 50 členů. Za loňský rok přibyly agentury Mevea, Lafluence, 
Storytellers a Sparkling&Still, v začátku roku 2025 jsme přijali 
dalšího asociovaného člena, jímž je mezinárodní asiciace POPAI. 
Přibývají i další členové a plány na letošní rok jsou i v tomto ohledu 
velkorysé. Nejinak je tomu i u probíhajících projektů asociace.

Každý rok pořádá AKA společně s Ministerstvem pro místní rozvoj 
konferenci nazvanou Veřejné zakázky v marketingu státní správy. 
Loňská se věnovala tématu komunikačních kampaní v intencích zákona 
o zadávání veřejých zakázek (ZZVZ), jež se dají dělat různým způsobem.

Mezi klíčové úkoly AKA patří v první řadě zvyšovat hodnotu oboru 
služeb komunikačních agentur, napomáhat budování zájmu 
o obor mezi talenty a přilákat do oboru nové, mladé a perspektivní 
lidi s neotřelými nápady. AKA se rovněž zaměřuje na to, aby 
stávající lidé, kteří jsou dobrými specialisty, v oboru zůstávali 
a předávali zkušenosti svým mladším kolegům, což je jejím druhým 
pilířem. A třetím pilířem AKA je pak vzdělávání napříč celým 
trhem, počínaje prací se studenty na univerzitách a oborových 
školách. Vzdělávání se přitom snažíme cílit i na novou generaci, 
tzv. Gen Z, která je v mnoha ohledech velmi specifická.
Tyto tři pilíře se potom v asociaci dále dělí 
na jednotlivé projekty, jichž jsou desítky.

Hodnota oboru, efektivita komunikace 
Efektivní komunikace je (nejen v našem oboru) klíčová. 
Nejde však jen o „hezkou reklamu“, ale o reklamu, jejíž 
úspěšnost se dá i měřit a má měřitelný dopad. 
Jedním z klíčových projektů, který se na efektivitu zaměřuje, je vlajková 
loď AKA, mezinárodní soutěž Effie. Tato soutěž u nás probíhá již od roku 
1997 a každý ročník se přizpůsobuje nejnovějším trendům trhu. Loňský 
27. ročník poukázal na důležitost obsahu v reklamních kampaních, 
který každoročně v cca 100 přihlášených projektech posuzuje objektivní 
a nestranná porota, složená z vrcholných odborníků z řad klientů, 
kreativců, mediálních agentur, výzkumu i nezávislých odborníků z trhu.
Komplementární soutěží, která doplňuje portfolio komunikačních 
kanálů, je soutěž spolupořádaná ADMEZ, Impact Czech Awards, 
jež se zaměřuje především na aktivity v BTL marketingu, 
tedy na kampaně, které nespoléhají primárně na televizi, 
ale zapojují další formy a prvky přímé komunikace.
K jedněm z nejdůležitějších projektú AKA v rámci efektivity  
komunikace a hodnoty oboru, patří Férový tendr a Férový influencer. 
Férový tendr se zabývá prostředím tendrování tak, jak by mělo 
vypadat, i tím, jaká je skutečná realita. Mnohé agentury ve své 
praxi narážejí na nejasné zadávání, vyhodnocení a proces 
získávání zakázek, které poškozují nejen samotné agentury, ale 
prodražují se i zadavatelům, což ovlivňuje i celý komunikační trh. 
Férový tendr poskytuje doporučení a best-practice pro to, jak se 
těmto úskalím vyhnout a jak tendrovat v souladu s fair-play. 
V souvislosti s férovým tendrem se AKA v loňském roce zaměřila 
i na související projekt Férový influencer, který řeší standardizaci 
influencerského prostředí v České republice. Snažíme se 
ukázat, že nejde jen o pozlacený svět, ale že realitou je mnohdy 
problematická a neregulovaná spolupráce s influencery. AKA 
si proto klade za cíl vytvořit v této oblasti optimální prostředí, 
definovat zásady práce s influencery, jednoznačné podmínky 
a spolupráce s regulátorem, jímž je Rada pro rozhlasové a televizní 
vysílání. To v praxi znamená cílenou a přesnou komunikaci 
a výměnu zkušeností mezi naší asociací a státním sektorem.
S projektem Férový tendr úzce souvisí i projekt Veřejné zakázky. Ten 
poskytuje poradenství a doporučení státním organizacím s vypisováním 
a hodnocením výběrových řízení podle zákona o zadávání veřejných 
zakázek. V rámci AKA za tímto účelem vznikla skupina certifikovaných 
hodnotitelů, sdružující odborníky na komunikaci veřejných zakázek, 
jejichž služeb mohou využívat zadavatelé státních zakázek.

Společná konference AKA a MMR probrala postupy, doporučení 
a zkušenosti z pohledu zadavatelů i dodavatelů, včetně praktických 
ukázek a diskuzních panelů. Podtitul loňského ročníku hlásal „Zadavatelé 
agenturám a Agentury zadavatelům“.

Vzdělávání 
V oblasti vzdělávání se AKA zaměřuje na širokou cílovou skupinu. 
Každoroční projekt nAKAfe cílí na mladou generaci, především 
na studenty komunikačních oborů napříč všemi školami v republice. 
Jednou za rok všem zájemcům o práci v reklamě otevřou dveře 
renomované komunikační agentury, které nechají mladé lidi nahlédnout 
do své každodenní práce, aby tak zájemci okusili realitu agenturní praxe.
Důležitým pilířem vzdělávání v rámci AKA jsou naše workshopy, 
probíhající minimálně jednou za měsíc. Workshopy jsou dlouhodobě 
pečlivě připravované s ohledem na aktuální trendy na trhu a AKA 
na jejich přípravě spolupracuje s předními odborníky v oboru. 
Nejatraktivnějšími workshopy jsou v posledních měsících ty, jež se 
zaměřují na práci a trendy v oblasti umělé inteligence, ESG, právní 
minimum, ale cílíme v nich i na ostatní témata pod drobnohledem 
asociace. Kromě vlastních workshopů AKA spolupracuje i s VŠE 
na dalších zajímavých workshopech, které členové AKA získávají 
za zvýhodněnou cenu. Jako nejžhavější se ukazují workshopy na téma 
nástrojů umělé inteligence, kde se snažíme pružně reagovat na rychlé 
změny a vývoj trhu. Od prostého seznámení se s jednotlivými 
nástroji AI se naše workshopy postupně stále více věnují praxi 
a tomu, jak nástroje umělé inteligence co nejvíce využívat pro 
usnadnění práce v agentuře na nejrůznějších pozicích. Důraz klademe 
i na rozdíl v práci AI a v práci člověka, tedy „made by human“.
Na základě diskuse s pracovní skupinou HR spustila AKA nový projekt, 
poskytující službu mentoringu členským agenturám. Know-how 
marketingového insitutu je tak předáno již zavedenému špičkovému 
specialistovi oboru, který se naučí s co největším efektem sdílet 
zkušenosti mladým kolegům. To souvisí i se snahou motivovat nastupující 
GenZ a vzájemně se pochopit a naučit fungovat v denní pracovní rutině.
V roce 2024 byla pod AKA založena Marketingová rada, platforma 
marketingových ředitelů, jejichž základním cílem je zvyšovat odbornou 
úroveň marketingových pracovníků, posílit jejich vliv ve firmách, a tím 
zlepšit prestiž marketingu jako klíčového oboru pro růst byznysu. 
Pod jejich vedením se marketing kultivuje a vzniká zde prostředí, kde 
se z dobrých marketérů stávají špičkoví odborníci a lídři s reálným 
dopadem na byznys. Vzdělávací aktivity Marketingové rady vycházejí 
z důkazů, praxe a okamžitě aplikovatelných poznatků. I proto 
v rámci Marketingové rady vznikl prémiový kurz Evidence-Based 
Marketing Academy (EBMA), který učí, co v marketingu skutečně 
funguje a co ne. Přináší vědecky podložené principy marketingu, 
zkušenosti špičkových expertů a pohledy globálních thought leaderů, 
jako jsou Prof. Koen Pauwels, Chris Burggraeve nebo Tom Roach.
V rámci vzdělávání AKA pracuje i na dalších projektech, 
jež budou spuštěny v příštích měsících.

AKA pořádná pravidelně celou řadu akcí a workshopů a udává směr 
na komunikačním trhu

Certifikace
Členové AKA každoročně povinně procházejí procesem certifikace 
agentur nejen v oblasti ESG, ale i v oblasti respektování etických 
kodexů a dalších zásad férového podnikání. Po vyplnění precizního 
dotazníku a schválení certifikační komisí získává agentura v dané oblasti 
certifikát na dobu jednoho roku. Dotazník je každoročně aktualizován 
s ohledem na stále se zvyšující standardy trhu. Letos se AKA soustředí 
i na to, aby vznikl základ obsahu nefinančního reportu klientů, který 
má agentury připravit na pravidelnou roční zákonnou povinnost.

Každým rokem se řady AKA rozrůstají o nové členy. Na snímku přijetí 
agentur Advisio, AMI Digital a WeBetter.

Výzkumy
Pravidelnou činností AKA je rovněž sběr, vyhodnocnování 
a reporting dat týkajících se komunikačního trhu, a to zejména 
objem proinzerovaných prostředků do všech koumnikačních kanálů 
(tzv. Aktivační výzkum) či sledování měnících se tarifů hodinových 
sazeb v agenturách. AKA je v této oblasti jediným garantem a díky 
její akivitě jsou pak data poskytována zdarma pro potřeby trhu.

Všechny projekty, na nichž AKA pracuje, slouží k rozvoji a podpoře 
komunikačního průmyslu u nás, a to nejen v rámci péče o naše členy,  
ale i jako úkol a závazek celé profesní asociace, jíž leží kultivace 
prostředí na srdci.  

Každoročně se všichni sejdeme na dvou valných hromadách. 
Na podzimní valné hromadě 2024 si členové AKA opětovně do svého čela 
zvolili za prezidentku Petru Jankovičovou.

 

Honza Binar se modlí za hodnotu oboru.

Projekty a směřování AKA 2024/2025
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Soutěž o nejefektivnější reklamu za 27 ročníků dokázala, 
že je v Česku na světové úrovni. Od roku 1997, kdy se u nás 
ceny Effie začaly rozdělovat těm nejlepším kampaním, prošly 
soutěží tisíce prací. Internet a digitalizace ekonomiky přinesly 
ohromnou škálu nástrojů komunikace, což se odrazilo i v soutěži. 
Postupně byla rozšířena o nové kategorie a ceny, a stejně tak 
se i zefektivňuje způsob hodnocení přihlášených prací.

Vlajkovou lodí AKA je soutěž o nejefektivnější reklamu Effie Awards, 
kterou každoročně zakončuje slavnostní galavečer.

Název Effie vznikl od prvopočátku jako zkratka slova Effectiveness 
(efektivnost), ale samotná soutěž však dalece překračuje hranice 
reklamy a tradičních médií. I moderní marketing kombinuje různé 
komunikační disciplíny a využívá nová média tak, aby odrážel 
pokrok doby. Stále více důrazu je v soutěži položeno na komunikační 
obsah, protože ve světě mnoha komunikačních platforem, podcastů 
a sociálních médií je zásadní zaujmout pozornost konzumenta. 
Kvalitní obsah tedy vyhrává, nicméně stále platí pravidlo, že 
efektivita je jen jedna. I proto Effie, stále pružně reagující na nové 
trendy, i nadále poskytuje prostor plnoformátovým kampaním, 
digitálním kampaním, ale také kampaním z oblasti PR.

Letos v Čechách již po osmadvacáté
Jak říkají mezinárodní průzkumy reklamy (GWA), Effie je nejprestižnější 
soutěží v oblasti komerčních komunikací, která se koná ve více než 
padesáti zemích světa v několika nadnárodních formátech. 
Když se ohlédneme za soutěží u nás, v malé české kotlině, 

můžeme s hrdostí konstatovat, že byť jsme malá země, tvoříme 
velmi kvalitní obsah a vznikají originální a jedinečné nápady. 
Obsah umíme u nás nejen tvořit, ale i jej efektivně využít 
a dostat k lidem, protože na nikom jiném více nezáleží. 
Zatímco v prvním ročníku Effie v roce 1997 soutěžilo 23 kampaní, 
nyní počet přihlášených prací dosahuje stovky. Úspěch 
marketingové komunikace se měří efektivitou, což česká 
Effie, tedy Effie Czech republic dokazuje každým rokem. 
Přestože je dnes Effie vlajkovou lodí Asociace komunikačních 
agentur, není určena jen pro členské agentury AKA, ale je otevřenou 
platformou, ve které je místo pro agentury všech druhů a velikostí, 
pro zadavatele, sportovní kluby, státní správu, akademické subjekty 
a mnoho dalších. V neposlední řadě pak Effie ukazuje celému trhu, jak 
významná je dlouhodobá spolupráce a sdílení know-how napříč celým 
odvětvím. Na kvalitě Effie spolupracují a zaručují ji výzkumné agentury 
a porota Effie pak sdružuje ty největší profesionály z řad klientů, 
kreativců, mediálních agentur, výzkumu i nezávislých odborníků z trhu. 
Objektivita a nestrannost poroty pak pomáhá k tomu, že jsou oceněny 
skutečně ty nejlepší práce, které u nás v uplynulém roce vznikly.

Galavečer v roce 2024 proběhl v pražském Kině Lucerna, kde byli 
vyhlášeni všichni vítězové.

V České republice byl uspořádán první ročník Effie již v roce 1997, kdy 
AKA získala licenci od americké společnosti AMA N.Y. V prvním ročníku 
soutěžilo 23 kampaní, dnes se očet přihlášek pohybuje kolem stovky.

EFFIE BY HUMAN: VYHRÁVÁ KVALITNÍ 

OBSAH, A TEN VYTVOŘÍ JEN LIDÉ

Úroveň české reklamy roste
Jak ukázal 27. ročník Effie Czech Republic, efektivita 
dlouhodobého partnerství se odráží i v přihlašovaných projektech. 
Průměrná délka spolupráce mezi agenturou a klientem je 
zde 6,5 roku, což vypovídá o důvěře a sdíleném směřování. 
Většina v České republice oceněných kampaní se vyznačuje 
nejen dlouhodobou kooperací, ale i konzistentním sledováním 
a vyhodnocováním vlivu marketingové komunikace na byznys.
Minulý 27. ročník mimo jiné poukázal na to, že česká Effie se drží 
na špičce Evropy a zejména v oblasti krátkodobého efektu se české 
vítězné práce drží nad evropským průměrem. To je nejen skvělá vizitka 
Effie Czech republic, ale i vizitka vyspělosti našeho komunikačního trhu. 

Prezidentka AKA, Petra Jakovičová, na slavnostním galavečeru 
Effie 2024.

V neposlední řadě nejde nezmínit, že i tradiční galavečer 27. ročníku 
dostal novou podobu, a to nejen pokud jde o moderátorskou 
dvojici, ale i spád a úroveň večera. Celkem bylo 14. listopadu 2024 
v prostorách reprezentativního sálu Kina Lucerna uděleno 6 zlatých, 
18 stříbrných a 21 bronzových cen Effie ve 12 kategoriích. Partnery 
Effie byly společnosti Google, FTV Prima, ReSsolution, Behavio, IPSOS 
a Marketing&Media. Garantem kategorie PR byla již tradičně APRA 
a partnerem výzkumné části sdružení výzkumných agentur SIMAR.  
Díky metaanalýze od výzkumné agentury KANTAR, která 
testovala přihlášené práce pomocí LINK AI, jsme vloni poprvé 
získali rovněž data, která potvrzují, že kampaně oceněné 
porotou Effie prokazatelně fungují pro značky lépe než ty, které 
ocenění nezískaly. Effie tak ukazuje, že dobrá komunikace 
má jasný dopad na výsledky a dlouhodobý růst značek.

Spojení Effie a Forum Media 2024 
Novinkou loňského ročníku bylo pak i vyhlášení ceny Art Director 
Club mimo slavnostní galavečer. Tato prestižní cena za kreativitu, 
jíž uděluje ADC, byla předána v rámci Effie stage na největší 
mediální konferenci Forum Media 2024, jímž byla Effie Czech 
Republic mediálním partnerem. Porota složená z předních odborníků 
na kreativní komunikaci vyzdvihla kampaně, které přinesly nejen 
výborné obchodní výsledky, ale také originální kreativní řešení.

Nicméně Effie není jen o udělování cen, o výhercích a shortlistech. 
Stále více se ukazuje, jak moc prestižní soutěží se stává 
v celosvětovém měřítku. Effie je respektovanou platformou 
pro diskuse o efektivitě marketingové komunikace obecně. 
A o tu nám všem jde. Viva Effie, těšíme se na ročník 2025.

Výkonná ředitelka AKA, Kateřina Hrubešová, při slavnostním galavečeru v Kině Lucerna při předávání jedné z cen.
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Bližší informace: AČRA MK, Holušická 2221/3, 148 00 Praha 4 - Chodov, tel:  724 777 944, e-mail: acra@acra-mk.cz, www.acra-mk.cz

Moderují: 
Ondřej Aust, Jan Potůček

S podporou Ministerstva průmyslu a obchodu ČR, Ministerstva kultury ČR, České televize, Českého telekomunikačního úřadu, Rady pro rozhlasové a televizní vysílání a partnerů

Jak se mění televize pod tlakem streamovacích služeb?
V čem je umělá inteligence pomocník a v čem hrozba?

Digitální sítě pro rádia máme, ale co obsah?

Čtvrtek 5. června 2025, 9.00 hodin, Kongresový sál České televize, Kavčí hory
Účastnický poplatek: 7.500 Kč + DPH (konferenční a informační servis, raut)

Záštita:

Partneři/panelisté:

Mediální partneři:

Pořadatel:
Č E S K É  R A D I O K O M U N I K A C E   I   L O G O T Y P   I   C M Y K

R A L  7 0 1 6  I  A N T H R A C I T E  G R E Y  I  C M Y K   2 0   2   0   8 0  

O R A N G E   I   C M Y K   0   4 5   1 0 0   0

Hlavní partneři:

Více informací 
na www.acra-mk.cz

Přímý přenos 
na webu ČRo

Přímý přenos 
na webu ČT

Jan Binar (McCann Prague), Jiří Duchač (ČTÚ), Michal Fila (Česká televize), Jiří Grund (APMS), Pavel Hájek (Fiera touch), 
Petr Herian (Newton Media), Jiří Hrabák (APSV), Jakub Juhas (Digital Broadcasting), Alžběta Solarczyk Krausová (AV ČR), Jan Lajka (FTV Prima), 

Tereza Landová (OAZA), Jan Maxa (FTV Prima), Jan Neuman (Media Bohemia), Irena Novotná (AMC Networks), Petr Očko (MPO), 
Nikola Chrenčíková Pařízková (Digital Broadcasting), Maté Piros (Thematic Channel), Marcel Procházka (České Radiokomunikace), 

Miroslav Pýcha (Joe MEDIA), Tomáš Řapek (Teleko digital), Josef Šlerka (FF UK), Jiří Šuchman (Rada ČTÚ), Josef Uher (TV Nova), 
Petr Vítek (MPO), Štěpán Wolde (Óčko, CoolLab), Karel Zýka (Český rozhlas)

20. ročník konference o digitalizaci a médiích
Úvodní slovo ministra průmyslu a obchodu Lukáše Vlčka.

23. září 1991 – ustavující schůze v Malostranské besedě 
v Praze

Zakladateli jsou Pavel Brabec, Zdeněk Navara, Petr Horáček, 
Jan Marisko, Alena Hubnerová, Jiří Noháč, Petr Petričko.

Logo AČRA je 
registrováno 
jako ochranná 
známka. 
Poprvé vychází 
reprezentativní 
ročenka 
v dvojjazyčné 
mutaci.

AČRA MK je přijata za člena Rady 
pro reklamu a Arbitrážní komise 
RPR.

Tak jde čas... 
1992–2025

1991

18. března 
– AČRA je 
registrována 
a první valná 
hromada volí 
své prezidium. 
Prezidentem 
je zvolen 
Pavel Brabec, 
viceprezidentem 
Petr Horáček.

1992

1994 1995 Zlatá pecka 
Koná se 1. ročník soutěže kreativity v reklamě Zlatá pecka.

1996

2001

AČRA MK sdružuje významné české 
regionální reklamní společnosti, 
kumulovaný obrat členů dosahuje 
výše 1,3 mld. Kč.

1997

1999

1993

1998

AČRA MK zakládá  
spolu s Vysokou školou 
mezinárodních a veřejných 
vztahů Praha Český institut 
reklamní a marketingové 
komunikace.

2000

2003

2004

2005

2002

Mediální cena Zlatá pecka

Generální ředitelé tří největších televizí:  
Marek Singer, Petr Dvořák a Daniel Grunt.

Pan Jiří Suchý, čestný předseda poroty Zlaté pecky 2013. Konference Digimedia 2025 Koronavirus 
odsouvá 
Zlatou pecku 
i konferenci 
DIGIMEDIA. 
AČRA MK 
se stává 
kolektivním 
členem AKA.

Koná se 1. ročník 
odborné konference 

DIGIMEDIA, diváci 
mohou přímý 

přenos sledovat 
na ČT 24. 

AČRA MK 
se připojuje 
k platformě 

proti duopolu 
TV reklamy 

v ČR a zakládá 
s ČT, TV Nova, 
TV Barrandov 

a Asociací 
digitálních televizí 

sdružení Koalice 
pro digitální TV 

vysílání.

Zlatá pecka oslavila 
25 let a ocenila tři nejlepší 
tvůrce reklam za uplynulé 

čtvrtstoletí.

Konference Digimedia slaví 
svůj 20. ročník

Výročí 20 let 
založení 
AČRA MK.

Jakub Kohák a Jan Svěrák se těší z ocenění 
pro nejlepší tvůrce reklam za uplynulé čtvrtstoletí.

AČRA MK vstupuje do AKA. Zleva 
Jan Binar, Marek Hlavica a Pavel 
Brabec.

Valná hromada AČRA 
MK schválila úpravu 

stanov, bylo zaregistro-
váno nové logo AČRA 

MK. Na mezinárodní 
konferenci DIGIMEDIA 

2013 vystoupil zástupce 
BBC Worldwide p. Stuart 

McLennan. 

AČRA MK – jejími členy je 47 společností. 
Spolupracuje s významnými partnery, jako jsou 

např. ČEZ, ČT, FTV Prima, MAFRA, STEM/MARK, 
Český rozhlas, ČSZV, RRTV, MK ČR, MPO a další.

Desátý ročník 
DIGIMEDIA.

Jakub Kohák 
a Robert Vano 
na Zlaté pecce 
2014. V rámci 
soutěže Prima 
Zlatá pecka 
2014 byl vyhlášen 
1. ročník soutěže 
„Nejlepší herec 
v reklamě“.

DIGIMEDIA 
2018 uvítala 

zahraničního hosta 
Waltera Zinggla.

2007

2008
2010

2006

2009

2011

2012

2013

2015

2019

2020 2021

2018

2017

2016

2014

Slavíme 
30 let 
od založení.

2023

2024

2022

2025
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Z našich akcí
a setkání...

Jako významný reklamní tvůrce byl několikrát oceněn režisér Jan  
Svěrák, vlevo Pavel Brabec (AČRA MK).  

Zleva: Štěpán Wolde (Media One), Aleš Pýcha (marketingový ředitel 
TV Prima) a Daniel Grunt (generální ředitel TV Nova).

AČRA MK se zapojila do diskuze na pracovním setkání v Senátu ČR, 
kde pořádala pracovní setkání Stálá komise pro sdělovací prostředky. 
Jednání zahájil senátor David Smoljak.

Cenu AKA za celoživotní dílo a přínos komunikačnímu průmyslu  
předala Petra Jankovičová (AKA) Janu Binarovi (ředitel McCann).

Na jednání do Zeleného salonku Senátu parlamentu České republiky byli 
pozváni zástupci médií, regulátorů a profesních asociací  
vč. AČRA MK.

Vliv elektronických medií prezentovala Libuše Šmuclerová šéfka  
Unie vydavatelů.

Nejlepší české značky oceňovali v Superbrands i zástupci AČRA MK a AKA.

Úspěšné zasedání prezídia AKA zakončila její výkonná ředitelka Katka 
Hrubešová oslavným tancem na stole.

Hostem setkání zástupců kulturního a kreativního průmyslu byla na půdě HK ČR poslankyně Evropského parlamentu Martina Dlabajová (uprostřed 
vpravo od prezidenta HK ČR Zdeňka Zajíčka). Pracovního setkání se účastnil i Pavel Brabec, prezident AČRA MK a člen prezídia AKA, zástupci SIMAR, 
UVDT, APA a herního průmyslu. Všechny za pořadatele AKTV přivítala Marie Fianová.

10. 4. proběhl v prostorách reklamní agentury Euro - Agency s.r.o. 
workshop na téma představení speciálních designových a knižních papírů 
a jejich využití v reklamní branži. 

Arbitrážní komise Rady pro reklamu řeší na svých zasedáních všechny 
etické podněty. Uprostřed: Marek Hlavica (výkonný ředitel RPR)  
a Štěpán Wolde (generální ředitel televize Óčko).

Špičkově vybavené DataLine Digital Center (DDC) v Hořovicích.
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Diskuse třetího rádiového panelu.

19. ročník konference Digimedia graficky vytvořil opět grafik Jiří Slíva.

Hosté konference Digimedia Libuše Šmuclerová, předsetkyně představenstva CNC a David Smoljak, předseda Stálé komise Senátu pro sdělovací 
prostředky.

David Smoljak byl přivitán pořadateli.

KONFERENCE

DIGIMEDIA 2024

Pod záštitou Ministerstva průmyslu a obchodu, Ministerstva kultury, České televize, Rady pro rozhlasové a televizní vysílání a Stálé komise Senátu pro sdělovací prostředky

Jacqueline Bierhorst (WorldDAB), Klára Brachtlová (AKTV), Richard Burnley (EBU), Marek Doležel (Česká televize),
Jiří Duchač (Český telekomunikační úřad), Marek Ebert (ČTÚ), Jiří Grund (APMS), Pavel Hájek (Fiera touch), Jiří Hrabák (APSV),

Václav Ježek (RTIcz), Jakub Juhas (Digital Broadcasting), Miloš Mastník (České Radiokomunikace), Petr Mrzena (Česká televize),
Lucie Oravčíková Nikola Chrenčíková Pařízková Martina Poliaková 

19. ročník konference o digitalizaci a médiích
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Jiří Hrabák, Marek Singer a David Smoljak.

V druhé části o televizích diskutoval Marek Ebert (ČTÚ), Josef Uher 
(TV NOVA), Petr Míl (FTV Prima), Radim Pařízek (Digital Broadcasting), 
Marcel Procházka (CRA) a Jiří Grund (APMS).

O financování veřejných médií mluvil Richard Burnley (EBU).

Pohled do zaplněného sálu. Jan Souček generální ředitel ČT přivítal před zahájením Marka Singera,  šéfa FTV Prima.

Prezident AČRA MK přivítal Vlastu Roškotovou.

O rozvoji terestriálního vysílání mluvil Marek Ebert (ČTÚ).
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Robert Mitka (CRA) a Martina Poliaková (ČRO). Radim Pařízek (Digital Broadcasting) a Marcel Procházka (CRA).

Milým hostem v panelu o rádiích byla prezidenta WorldDAB Jacqueline 
Bierhorst.

V panelu věnovanému Al diskutovali také Petr Herian z Newton Media 
a Lucie Oravčíková z TV NOVA.

O Al prezentoval Josef Šlerka z Nadačního fondu nezávislé žurnalistiky.

Generální ředitel FTV Prima Marek Singer sleduje Jiřího Hrabáka 
prezidenta APSV.

13. června 2024 od 9:00 hodin | kongresový sál České televize, Kavčí hory

VÍTÁME HOSTY 
KONFERENCE

Záštita:

Partneři/panelisté:

Mediální partneři:

Pořadatel:
Č E S K É  R A D I O K O M U N I K A C E   I   L O G O T Y P   I   C M Y K

R A L  7 0 1 6  I  A N T H R A C I T E  G R E Y  I  C M Y K   2 0   2   0   8 0  

O R A N G E   I   C M Y K   0   4 5   1 0 0   0

Hlavní partneři:
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Bližší informace: AČRA MK, Holušická 2221/3, 148 00 Praha 4 - Chodov, tel:  724 777 944, e-mail: acra@acra-mk.cz, www.acra-mk.cz

Moderují: 
Václav Sochor, Jan Potůček

Pod záštitou Ministerstva průmyslu a obchodu, Ministerstva kultury, České televize, Rady pro rozhlasové a televizní vysílání a Stálé komise Senátu pro sdělovací prostředky

Je nový systém platby koncesionářských poplatků spravedlivý?
Umělá inteligence: pomocník nebo zabiják médií?

Uživí český trh 30 sítí pro digitální rádia?

Čtvrtek 13. června 2024, 9.00 hodin, Kongresový sál České televize, Kavčí hory
Účastnický poplatek: Kč 7.500,- + DPH (konferenční a informační servis, raut)

Záštita:

Partneři/panelisté:

Mediální partneři:

Pořadatel:
Č E S K É  R A D I O K O M U N I K A C E   I   L O G O T Y P   I   C M Y K

R A L  7 0 1 6  I  A N T H R A C I T E  G R E Y  I  C M Y K   2 0   2   0   8 0  

O R A N G E   I   C M Y K   0   4 5   1 0 0   0

Hlavní partneři:

Více informací 
na www.acra-mk.cz

Přímý přenos 
na webu ČRo

Přímý přenos 
na webu ČT

Jacqueline Bierhorst (WorldDAB), Klára Brachtlová (AKTV), Richard Burnley (EBU), Marek Doležel (Česká televize),
Jiří Duchač (Český telekomunikační úřad), Marek Ebert (ČTÚ), Jiří Grund (APMS), Pavel Hájek (Fiera touch), Jiří Hrabák (APSV),

Václav Ježek (RTIcz), Jakub Juhas (Digital Broadcasting), Miloš Mastník (České Radiokomunikace), Petr Mrzena (Česká televize),
Lucie Oravčíková (TV Nova), Nikola Chrenčíková Pařízková (Digital Broadcasting), Martina Poliaková (Český rozhlas),

Marcel Procházka (České Radiokomunikace), Miroslav Pýcha (Joe MEDIA), Marek Singer (FTV Prima), Jan Souček (Česká televize),
Michaela Suráková (Atmedia), Michal Šašek (Ministerstvo kultury), Josef Uher (TV Nova), Jakub Unger (Seznam.cz), Petr Vítek (MPO),

Štěpán Wolde (Stanice O), René Zavoral (Český rozhlas), Karel Zýka (Český rozhlas) a další hosté

19. ročník konference o digitalizaci a médiích

Datum konání: 13. června 2024 od 9:00 hodin
Místo konání: kongresový sál České televize, 

Kavčí hory
Moderují: Václav Sochor 

Jan Potůček

PROGRAM KONFERENCE

JE FINANCOVÁNÍ MÉDIÍ VEŘEJNÉ SLUŽBY SPRAVEDLIVÉ?
9:00–10:30 Moderátor: Václav Sochor

BLOK 1A – Téma: POTŘEBUJÍ MÉDIA VEŘEJNÉ SLUŽBY VYŠŠÍ KONCESIONÁŘSKÉ POPLATKY? (A NA CO?)
HOSTÉ: Klára Brachtlová (AKTV), Richard Burnley (EBU), Marek Singer (FTV Prima), Jan Souček (Česká televize), Štěpán Wolde (Óčko), 
René Zavoral (Český rozhlas), Michal Šašek (Ministerstvo kultury), Daniel Sedláček (Media Bohemia)
TÉMATA:
• Financování České televize a Českého rozhlasu – jak se � nální podoba vládního návrhu liší od konsensu z pracovních skupin při ministerstvu 

kultury?
• Jaký pohled na � nancování médií veřejné služby mají velké komerční televize a jak by změnily náplň služby de� nované zákonem?
• Jaký je pohled Evropské vysílací unie (EBU) na systém � nancování médií veřejné služby v Evropě a konkrétně v České republice?
• Do jaké míry by měly Česká televize a Český rozhlas pronikat do jiných mediatypů než je televizní a rozhlasové vysílání?
• Vysoké sportovní soutěže jako ukázka obsahu, o který se vede spor z hlediska vhodnosti vysílání v médiích veřejné služby vs. prezentace 

olympijských her a světových šampionátů v ČT a komerčních televizích

BEZPLATNÁ, NEBO PLACENÁ TELEVIZE?
10:30–11:50 Moderátor: Václav Sochor

BLOK 1B – Téma: JAKÝ ROZVOJ ČEKÁ TERESTRICKÉ TELEVIZNÍ VYSÍLÁNÍ A JAK MU KONKURUJE PAY TV?
HOSTÉ: Marek Ebert (ČTÚ), Jiří Grund (APMS), Miloš Mastník (České Radiokomunikace), Petr Míl (FTV Prima), 
Nikola Chrenčíková Pařízková (Digital Broadcasting), Michaela Suráková (Atmedia), Josef Uher (TV Nova), Petr Vítek (MPO).
TÉMATA:
• Jaké jsou závěry Světové radiokomunikační konference WRC-23 s ohledem na pokračování terestrického televizního vysílání?
• Jak se závěry WRC-23 promítnou do chystané aktualizace Plánu využití rádiového spektra, kterou připravuje Český telekomunikační úřad?
• Jak se in� ace za poslední dva roky promítla do situace provozovatelů televizního vysílání v České republice?
• Nové programy v terestrickém vysílání a jejich šance na úspěch na reklamním trhu
• Terestrika vs. jiné vysílací platformy, zejména IPTV a další digitální distribuce
• Situace na reklamním trhu, vyprodanost televizních stanic, zvyšování cen GRP´s a odhad pro následující období

AI: POMOCNÍK NEBO ZABIJÁK MÉDIÍ?
12:20–13:50 Moderuje: Václav Sochor

BLOK 2 – Téma: UMĚLÁ INTELIGENCE JAKO POMOCNÍK MÉDIÍ, NEBO MÉDIA JAKO POMOCNÍK UMĚLÉ INTELIGENCE?
HOSTÉ: Marek Doležel (Česká televize), Petr Mrzena (Česká televize), Martin Mužík (Newton Media), Petr Očko (MPO), 
Lucie Oravčíková (TV Nova), Martina Poliaková (Český rozhlas), Robert Mitka (České Radiokomunikace), Josef Šlerka (UISK FF UK), 
Jakub Unger (Seznam.cz), Tomáš Večeřa (FTV Prima).
TÉMATA:
•  Do jaké míry nechají média zpracovávat umělou inteligenci obsah a jaká je editorská kontrola nad tímto obsahem?
•  Měl by být veškerý obsah generovaný AI jasně označovaný a jak?
•  Pravidla nakládání s AI – měla by být pro všechna média jednotná, nebo si mají vytvořit individuální kodexy, jak to učinil už Český rozhlas, ČTK 

nebo Seznam.cz?
•  Do jaké míry může AI nahradit novináře a autory textů? Nečekají nás podobné protesty jako u herců v Hollywoodu?
•  Jak AI pomáhá s technickými aspekty vysílání a automatizací, např. u titulkování, apod.? A do jaké míry je v tom samostatná?
•  Nahradí moderátory v rádiu a televizi avataři pohánění umělou inteligencí? Bude to znamenat ztrátu práce pro lidské moderátory?

UŽIVÍ ČESKÝ TRH 30 SÍTÍ PRO DIGITÁLNÍ RÁDIA?
14:05–15:30 Moderuje: Jan Potůček

BLOK 3 – Téma: DIGITÁLNÍ SÍTĚ PRO RÁDIA JSOU ROZDÁNY, ZAČÍNÁ BOJ O ZÁKAZNÍKY
HOSTÉ: Jacqueline Bierhorst (WorldDAB), Jiří Duchač (Český telekomunikační úřad), Pavel Hájek (Fiera touch), Jiří Hrabák
(APSV), Václav Ježek (RTI cz), Jan John (PLAY.CZ), Jakub Juhas (Broadcast Services), Marcel Procházka (České Radiokomunikace), 
Miroslav Pýcha (Joe MEDIA), Karel Zýka (Český rozhlas).
 TÉMATA:
• Jak je ČTÚ spokojen s výsledkem aukce kmitočtů pro DAB+? Očekával vydražení všech 29 sítí a výnos 80 mil. Kč?
•  Je reálné spustit a zaplnit všechny digitální sítě rádii?
•  Jak docílit lepší vybavenosti českých domácností digitálními rozhlasovými přijímači?
•  Nebudou si velká komerční rádia vysíláním v DAB+ kanibalizovat FM vysílání?
•  Je reklamní trh připraven na znásobení počtu komerčních rádií?
•  Vzniknou zcela nová rádia s novými provozovateli, nebo digitální prostor ovládnou klony stávajících komerčních rádií?
•  Jaké jsou rozvojové plány sítí jednotlivých vítězů aukce kmitočtů pro DAB+?
•  Jak výsledek aukce kmitočtů vnímá Český rozhlas?
•  Jaká je budoucnost analogového vysílání v FM pásmu? Bude se někdy v budoucnu vypínat?
•  Podpoří stát DAB+ zákazem prodeje rozhlasových přijímačů bez digitálního tuneru?
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Poděkování partnerům
ZáštitaPořadatel:

Partneři/panelisté:

Hlavní partneři:

Mediální partneři:

Č E S K É  R A D I O K O M U N I K A C E   I   L O G O T Y P   I   C M Y K

R A L  7 0 1 6  I  A N T H R A C I T E  G R E Y  I  C M Y K   2 0   2   0   8 0  

O R A N G E   I   C M Y K   0   4 5   1 0 0   0

Poděkování partnerům

HOSTÉ KONFERENCE 13. 6. 2024

Aust Ondřej | Mediář 

Balejová Ewa | Newton Media 

Balíček Pavel | Český rozhlas 

Bartoš Petr | RRTV 

Bierhorst Jacqueline | WorldDAB 

Bluma Bedřich | RRTV 

Boháček Adolf | AB agentura 

Brabec Pavel | AČRA MK 

Brachtlová Klára | Asociace komerčních televizí 

Broný Vojtěch | RRTV 

Bureš Michal | České Radiokomunikace 

Burnley Richard | Evropská vysílací unie (EBU) 

Bystrov Vladimír | APRA 

Doležel Marek | Česká televize 

Doležalová Štěpánka | Česká televize 

Duchač Jiří | Český telekomunikační úřad 

Dvořák Pavel | poradce 

Dvořák Petr 
Ebert Marek | Český telekomunikační úřad 

Ellinger Pavel | Český telekomunikační úřad 

Feix Michal | Chronos Consulting 

Fianová Marie | AKTV 

Fila Michal | Česká televize 

Foldyna David | Metro Consulting 

Fontanová Ema | VŠKK 

Formánek Petr | České Radiokomunikace 

Frýbertová Jana | Newton Media 

Geyer Andrea | společnost 24 holding 

Gregor Václav | TV Nova 

Grund Jiří | Asociace provozovatelů mobilních sítí 

Hájek Pavel | Fiera touch 

Hamáček Jan | České Radiokomunikace 

Havlíčková Hana | ATO 

Havlíková Helena | Český rozhlas 

Herian Petr | Newton Media 

Hlavica Marek | Rada pro reklamu 

Hliňáková Denisa | RRTV 

Horák Lukáš | České sdružení pro značkové výrobky

Hošna Jiří | Český rozhlas 

Hrabák Jiří | APSV 

Hrubešová Kateřina | Asocice komunikačních agentur 

Huba Martin | Samsung 

Hynčica Tomáš | ResSOLUTION Group 

Chrenčíková Pařízková Nikola | Digital Broadcasting 

Jančová Andrea | RTI cz 

Janík Filip | České Radiokomunikace 

Jeřábek Roman | Digital Broadcasting 

Ježek Václav | RTI cz 

John Jan | Play.cz 

Jordan Michal | ATO 

Juhas Jakub | Broadcast Services 

Kamenčuk Mykyta | VŠKK 

Kantorová Marie | Český telekomunikační úřad 

Keltová Daniela | ATO 

Kolář Kolář | Euro-Agency 

Komínová Barbora | VŠKK 

Krejčová Vendula | Česká televize 

Kuhn Ondřej | TV Nova 

Luca Violetta | Vodafone Czech Republic 

Magnna Anna Kateřina | Microsoft 

Mach Václav | Česká unie vydavatelů 

Malina Jiří | Český rozhlas 

Mastník Miloš | České Radiokomunikace 

Mašková Hana | Prima FTV 

Matula Jiří | fotograf 

Matyáštík Petr | ATO 

Mayer Daniel | TV Nova 

Mencl Václav | RRTV 

Meravá Tereza | Český telekomunikační úřad 

Mikuláštík Karel | Digitální rádio 

Míl Petr | TV Prima 

Mitka Robert | České Radiokomunikace 

Mrákotová Jana | Česká televize 

Mrzena Petr | Česká televize 

Mužík Martin | Newton Media 

Myslík Václav | Česká televize 

Nadvornik Ondřej | FINLEY AGENCY 

Navara Zdeněk | Studio Holly 

Nováček Martin | OMD 

Novák Karel | Rada České televize 

Novák Ondřej | Asmea 

Novotná Irena | AMC Networks Central Europe 

Očko Petr | Ministerstvo průmyslu a obchodu 

Oravčíková Lucie | TV Nova 

Pařízek Radim | Digital Broadcasting 

Pařízková Kateřina | Digital Broadcasting 

Pavelka Čeněk | Ministerstvo průmyslu a obchodu 

Pavlík Jakub | Ministerstvo průmyslu a obchodu 

Peichl Štěpán | TV Nova 

Petera Tomáš | VŠKK 

Piškula Petr | Vodafone Czech Republic 

Pokorný Radek | Rada pro reklamu 

Polák Lukáš | Český rozhlas 

Polák Lukáš | Ministerstvo průmyslu a obchodu 

Poliaková Martina | Český rozhlas 

Pop Rudolf | Česká televize 

Potůček Jan | Pram consulting 

Procházka Marcel | České Radiokomunikace 

Pýcha Miroslav | Joe MEDIA 

Roškotová Vlasta | ATO 

Roztočil Martin | Digital Broadcasting 

Roztočilová Jana | Eviso 

Rožánek Filip | Digizone.cz 

Ryšánková Irena | Český rozhlas 

Sedláček Daniel | Media Bohemia 

Semová Gabriela | Prima FTV 

Singer Marek | TV Prima 

Smoljak David | Senát PČR 

Smorada Petr | Newton Media 

Smrt Jaroslav | České Radiokomunikace 

Sochor Václav | moderátor 

Solarczyková Krausová Alžběta | Akademie věd ČR 

Souček Jan | Česká televize 

Soukenka Radim | Digital Broadcasting 

Stehlík Hynek | Ministerstvo kultury 

Suráková Michaela | Atmedia Czech 

Svoboda Rostislav | Metro Consulting 

Šašek Michal | Ministerstvo kultury 

Šimečková Tereza | Admosphere Time 

Šlerka Josef | UISK FF UK 

Šmuclerová Libuše | Czech News Center 

Šuchman Jiří | Český telekomunikační úřad 

Tesková Vladimíra | Metro Consulting 

Trajer Martin | Digital Broadcasting 

Tůmová Anna | České Radiokomunikace 

Týmova Renata | Česká televize 

Udatný Václav | Televizní web 

Uher Josef | TV Nova 

Unger Jakub | Seznam.cz 

Večeřa Tomáš | FTV Prima 

Vítek Petr | Ministerstvo průmyslu a obchodu 

Vojtěchovská Martina | MediaGuru.cz 

Wolde Štěpán | Stanice O 

Záruba Pavel | PROFI-INVEST 

Zavoral René | Český rozhlas 

Zvířecí Martina | Eviso 

Zýka Karel | Český rozhlas 

Žaloudek Petr | Marketing & Media 

Žiláková Anna | RRTV 

Žižková Tereza | TV Nova 
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ČLENSKÁ ZÁKLADNA
AČRA MK – obraz v médiích 2023/2024
Ve sledovaném období (2022–2023) bylo zaznamenáno celkem  

231 zpráv zmiňujících Asociaci českých reklamních agentur 

a marketingové komunikace (dále AČRA MK). 

Následující tabulka a graf znázorňují,  

která média publikovala zprávy o AČRA MK.

televizniweb.cz

MaM.cz

Marketing & Media

mediaguru.cz

feedit.cz

mediar.cz

zpravy.iDNES.cz

parlamentnilisty.cz

ČRo - digitalniradio.cz

tvkompas.cz

vecerni-praha.cz

ČT 24

lupa.cz

netguru-nn.com

byznysnoviny.cz

focus-age.cz

forum24.cz

digitalniradio.cz

ew-nn.com

businessinfo.cz

systemonline.cz

finance.iDNES.cz

TV Nova

Prosperita

satcentrum.com

Zdroj

AČRA MK 2023/2024 
poměrné zastoupení jednotlivých médií

ict-nn.com

pravniprostor.cz

apra.cz

b2b-nn.com

denikn.cz

Deník N

prima.iprima.cz

zdravezpravy.cz

HROT

runwayonline.cz

cz24.news

screenvoice.cz

ČT24 - podcast

Background ČT24 - podcast

ZDROJ: ANOPRESS
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AGRS, a.s.

Adresa  
Přívozní 1054/2, 170 00  Praha 7

Telefon  
+420 220 560 686

E-mail  
agrs@agrs.cz

Webová stránka  
www.agrs.cz

Rok založení  
2004

Počet zaměstnanců  
8

Generální ředitel  
Daniel Frič

Ředitel  
Martin Směřička

Kreativní ředitel  
Rostislav Bakula

Vedoucí produkce  
Lenka Hroníková

Projektový manažer  
Exner

Produktový manažer  
RNDr. Pavel Ložek

Krédo agentury  
PROVEDEME VÁS SVĚTEM REKLAMY 
 
 
Klientela  
DATART INTERNATIONAL, a.s., VARTA, Russel Hobbs, 
REMINGTON, REMIVAR s.r.o., KSP Computer & services, s.r.o., 
GLOBTOUR Group a.s., Kooperativa pojišťovna, a.s.,  
Vienna Insurance Group, IBG Česko s. r. o. a mnoho dalších.

AGRS, a.s. 

BigMedia, spol. s r.o.

Corpus spol. s r.o. 

DataLine Technology, a.s. 

DEFT design s.r.o. 

Euro - Agency, s.r.o. 

Euro-Agency Publicity Brno s.r.o.

Finley agency s.r.o. 

GALILEO Production s.r.o. 

GUIDELINE digi@PR s.r.o.  

Lucky Brand s.r.o.

Media One s.r.o.

Pavel Brabec, f.o. 

PPCprofts.cz / SEOconsult.cz

Prokreativ s.r.o. 

Promolab

Red Elephant

Signum 1995 s.r.o.

TIME VOX s.r.o. 

WoW Productions, s.r.o.

ZKTV production s.r.o.

Členská základna
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BigMedia, spol. s r.o.

Adresa  
Na Strži 2097/63 (budova TRIMARAN), 140 00  Praha 4 

Telefon  
+420 246 085 192

E-mail  
info@bigmedia.cz

Webová stránka  
www.bigmedia.cz

Rok založení  
2001

Rok vstupu do AČRA MK  
2015

Počet zaměstnanců  
32

Generální ředitel  
Ing. Richard Fuxa

Obchodní ředitelka  
Dana Svobodová

Ředitelka agenturního prodeje  
Dana Svobodová

Ředitelka přímého prodeje  
Monika Mrázková

Krédo agentury  
1. na trhu venkovní reklamy

Klientela  
Pomáháme klientům k úspěchu napříč mediálním trhem. 
Agentury, malé, střední až velké společnosti, jednotlivci 
s osobním vzkazem… jsme tu pro každého.

BIGMEDIA_NEW_inz_recenka_225x310.indd   1BIGMEDIA_NEW_inz_recenka_225x310.indd   1 21.02.2025   12:2721.02.2025   12:27
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Corpus, spol. s r.o.

Adresa  
Forum Karlín, Pernerova 51, 186 00  Praha 8  

Telefon  
+420 601 550 632

E-mail  
hello@corpus.cx 

Webová stránka  
www.corpus.cx

Rok založení  
1993

Rok vstupu do AČRA MK  
2003

Počet zaměstnanců  
8

Generální ředitel  
Ing. Rostislav Jirkal 

Ředitel  
Rostislav Jirkal, Ba (Hons)

Account Manager  
Aneta Keszi Havlíková

Krédo agentury  
Kompletní servis v oblasti reklamy

Klientela  
Westfield Czech Republic, Metropole Zličín, Opel, Porsche, 
Huawei, OCTOPUS Newsroom, Ytica, Felicity Food, ESD Czechia, 
Agile - A Centrum (obchodní centra), ČEZ GROUP, Pražské 
vodovody a kanalizace, ASSA ABLOY, Veolia Czech Republic.
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Dodavatel řešení pro vaše kampaně
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Adresa  
Drahobejlova 6, 190 00  Praha 9

Telefon  
+420 284 811 400

E-mail  
obchod@dataline.cz

Webová stránka  
www.dataline.cz

Rok založení  
1992

Rok vstupu do AČRA MK  
2012

Počet zaměstnanců  
40

Ředitel  
Jan Bednář

Kreativní ředitel  
Martin Bělík

Krédo agentury  
Digitální technologie a software pro agentury a grafická studia

DataLine Technology, a.s.

Adresa  
Kubelíkova 1548/27, 130 00  Praha 3 Žižkov

Provozovna  
Sadová 432, 431 51 Klášterec nad Ohří

Telefon  
+420 775 717 593

E-mail  
info@deft.cz

Webová stránka  
www.deft.cz

Rok založení  
2004

Rok vstupu do AČRA MK  
2023

Počet zaměstnanců  
5

Majitel  
Pavel Brandejs, Veronika Matějčková

Obchodní ředitel  
Pavel Brandejs

Kreativní ředitel  
Veronika Matějčková

Krédo agentury  
Komplexní péče od návrhu po realizaci.

Klientela  
DAFIKO s.r.o., město Klášterec nad Ohří, New Holland, 
Epimex dřevostroje s.r.o., IVECO, Okresní hospodářská 
komora Chomutov, Škoda Transportation, Donaldson, 
Arla Plast, Solarity, Mondelez a spousta dalších.

DEFT design s.r.o.
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Adresa  
Jílovská 1167/71a, 142 00  Praha 4

Telefon  
+420 296 359 104

E-mail  
euro.praha@euroagency.cz

Webová stránka  
www.euroagency.cz

Rok založení  
1994

Rok vstupu do AČRA MK  
2012

Počet zaměstnanců  
42

Ředitel  
Ing. Miroslav Schön 

Ředitel klient servisu  
František Kolář

Kreativní ředitel  
Ondřej Kalista

Rok uváděného obratu  
2024

Kapitalizovaný obrat  
352 mil. Kč/CZK

Krédo agentury  
Přidáme vám na hlase.

Klientela  
Mountfield, a.s., Cestovní kancelář FISCHER, EXIM tours,  
Nev-Dama, eTravel, ERV pojišťovna, Marimex CZ s.r.o., BEKO spol. 
s r. o., DIBAQ, a.s. (Fitmin), AGRO CS, a,s., Vitalitas pojišťovna, 
a.s., Delikomat, Fortuna, a.s., Mountfield HK, a.s., Siko – koupelny 
a kuchyně, Belles Fleurs, ARRIVA Transport ČR, Němcova selská 
mlékárna Radonice (Nákup z farmy), GGT CZ, a.s., Total ČR, SOCR, 
Pilz Czech, Serafin Campestrini (Seca), Hexonic CZ, Maso uzeniny 
Písek, Partner in Pet Food (Propesko), RSBC Financial Services, a.s., 
AXIAL Personnel Agency s.r.o., AGRO Liblice s.r.o., Openplace s.r.o. 
(Na Fialce, Okýnko), Ministerstvo pro místní rozvoj, KENDRO, a.s.

Euro - Agency, s.r.o.

Adresa  
Rázusova 15, 614 00  Brno

Telefon  
+420 545 425 311

E-mail  
euro.brno@euroagency.cz

Webová stránka  
www.euroagency.cz

Rok založení  
2002

Rok vstupu do AČRA MK  
2012

Počet zaměstnanců  
7

Ředitel  
Jan Horčička, BA 

Vedoucí produkce  
Michal Jindra

Kreativní ředitelka  
Radka Jindrová

Klientela  
Mountfield, a.s., Delikomat s.r.o.,  
Krásná Pálava, OK HOLDING, DR. OPTIK Moravia s.r.o.

Euro-Agency Publicity Brno s.r.o.
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FINLEY AGENCY s.r.o.

Adresa  
Korunní 108, Praha 10 – Vinohrady

E-mail  
info@finley.cz

Webová stránka  
www.finley.agency

Rok založení  
2013

Rok vstupu do AČRA MK  
2019

Počet lidí v týmu  
18

Výkonný ředitel  
Ondřej Nádvorník, MBA

Kreativní ředitel  
Jan Valošek 

Hlavní produktové oblasti agentury  
Validation, Branding, Scaling

Klientela  
Aktuální projekty naleznete na webu www.finley.agency 

Tvorba prezentací na míru  
www.prezentace.top

Speciální nabídka pro Vás  
Kód „Ročenka AČRA-MK 2020“ - speciální 
bonus při Vašem 1. projektu

Naše další projekty  
www.sati.care, www.yakmere.com, www.cutedogs.cz,  
eshop.cutedogs.cz, www.svatbasnu.eu 
 
Certifikace  
Agentura FINLEY AGENCY je členem Unie grafického designu,  
máme certifikaci pro řízení projektů dle PRINCE 2, Certifikaci MBE,  
jsme preferovanou agenturou Pražský voucher,  
doporučený marketingový partner pro digitální řešení  
společností v rámci tržiště od www.epoptavka.cz, doporučený 
partner pro ESHOP řešení od https://www.shoptet.cz a oficiální 
dodavatel ve WEWORK LABS (v rámci Members perks).
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GALILEO Production, s.r.o.

Adresa  
České Vrbné 1916, 370 11 České Budějovice

Telefon  
+420 385 521 781

E-mail  
production@galileoproduction.cz

Webová stránka  
www.galileoproduction.cz

Rok založení  
2006

Rok vstupu do AČRA MK  
2010

Počet zaměstnanců  
46

Ředitel  
Ing. Michal Režný 

Vedoucí produkce  
Jan Marek

Kreativní ředitel  
Tim Gvenetadze

Od vašeho skvělého produktu 
k zákazníkovi vede trnitá 
cesta komunikace. 

Provedeme vás po ní 
s lehkostí a elegancí!

Adresa  
U Habrovky 247/11, 140 00  Praha 4

E-mail  
guide@guideline.cz

Webová stránka  
www.guideline.cz

Počet zaměstnanců  
11

Ředitel  
Ing. Martin Potůček

Kreativní ředitel  
Lukáš Bouška

Public relations ředitelka  
Vlaďka Svobodová

Online marketing ředitel  
Pavel Licinberk

Klientela  
Alcon, Almaf, Alžběta Jungrová, Asekol, Bilfinger Czech, České 
Teplo, Český svaz mužského lakrosu, Derma Medical, Dyson,  
Frankl Pharma, Golf Hostivař, Heaven Labs (Mana), Hokej-karty.cz, 
Hydrafacial,Isotra, Nature Dermatology, Neovize, Pierre 
Fabre, Prime fund, Proquip, Raiffeisen Leasing, Termoo.cz, 
Teva, Veolia, Viviane.cz, Vyšehradská kolegiátní kapitula

GUIDELINE DIGI & PR s.r.o.
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Media One s.r.o.

Adresa  
Thámova 16/137, 186 00  Praha 8

Telefon  
+420 778 543 833

E-mail  
info@mediaone.cz

Webová stránka  
www.mediaone.cz

Rok založení  
2006

Rok vstupu do AČRA MK  
2012

Počet zaměstnanců  
10

Ředitel  
Štěpán Wolde 

Obchodní ředitel  
Martin Vocásek

Finanční ředitelka  
Renata Herianová

Krédo agentury  
I vaše značka se může stát hvězdou televize a internetu

Klientela  
Bauhaus, ČEZ, Mercedes-Benz Vans, Billa, Heineken ČR, 
Hyundai Motor Czech, GoodMills Česko, Kärcher, Lidl, MAFRA, 
PETR HOBŽA SNACK, STOCK Plzeň-Božkov, Kooperativa 
pojišťovna, a.s., DZ Klatovy, Agrana, SZIF, Fast ČR, Madeta, 
Big Shock, Klik.cz&ePojisteni.cz, Nadace ORLEN Unpetrol, 
Olma, Swiss Pharmaceutical, Podravka-Lagris, Pompo, 
Simba Toys, Sazka, GrandVision CZ a mnoho dalších

Lucky Brand s.r.o. 

Adresa  
Rybná 716/24, 110 00  Praha 1

Provozovna  
Karla Engliše 17, 150 00  Praha 5

Telefon  
+420 604 795 840, +420 776 702 678

E-mail  
agentura@luckybrand.cz 

Webová stránka  
www.luckybrand.cz

Rok založení  
2021

Rok vstupu do AČRA MK  
2025

Počet zaměstnanců  
7

Managing Partner and Executive Director  
Ing. Ondřej Pešek

Managing Partner and Digital Director  
Ing. Jan Mareš, Ph.D.

Krédo agentury  
Lucky Brand – od nuly až po legend

Klientela  
Realizujeme kampaně pro naše klienty od start-upů a jednotlivců, 
zavedených podnikatelů přes středně velké podniky až 
po etablované značky a mezinárodní korporace, pro které 
realizujeme kampaně na českém, evropském a americkém 
trhu. Našimi klienty jsou firmy z nejrůznějších odvětví – 
od služeb a výroby přes e-commerce až po kulturní instituce 
a veřejný sektor. Každému projektu věnujeme stejnou péči, bez 
ohledu na velikost nebo obor, a vždy hledáme řešení, která 
odpovídají konkrétním potřebám a cílům našich partnerů.
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Adresa  
Šmilovského 1264/5, 120 00  Praha 2

Telefon  
+420 602 330 370 

E-mail  
pavel.brabec@commonline.cz

Rok založení  
1992

Rok vstupu do AČRA MK  
1992

Pavel Brabec PPCprofts.cz 
SEOconsult.cz

Adresa  
Rostislavovo náměstí 3043/14, 612 00  Brno

Telefon  
+420 775 646 33

E-mail  
info@ppcprofits.cz, info@seoconsult.cz

Webová stránka  
www.pcprofits.cz, www.seoconsult.cz

Rok založení  
2010

Rok vstupu do AČRA MK  
2025

Počet zaměstnanců  
25

Rok uváděného obratu  
2024

Kapitalizovaný obrat  
22 mil. Kč/CZK

Majitel  
Ing. Tomáš Čupr

Managing director  
Ing. Tomáš Čupr

Account director  
Marián Kaláb

Financial director  
Bc. Michaela Kučerová

Krédo agentury  
Váš klíčový partner

Klientela  
VUT, PPF banka, Nestlé, Dr. Oetker, Adidas, UNIS, 
Skřivánek, SUEZ, TÜV SÜD, Roche, Servier
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ProKreativ s.r.o.

Adresa  
Pod Pekárnami 245/10, 190 00  Praha 9

Telefon  
 +420 602 289 302

E-mail  
info@prokreativ.cz

Webová stránka  
www.prokreativ.cz

Rok založení  
2018

Rok vstupu do AČRA MK  
2019

Počet zaměstnanců  
3

Generální ředitelka / kreativní ředitelka  
Jana Turzová, DiS.

Obchodní ředitel  
David Turza

Krédo agentury  
Váš kontakt s reklamním světem

Klientela 
Pražské vodovody a kanalizace, Severočeské vodovody 
a kanalizace, 5M, Veolia Energie ČR, Restaurace Ingot,  
Česká voda - Memsep, Sariv Němčík, 1. SčV, Královéhradecká 
provozní, Středočeské vodárny, Veolia Holding Česká 
republika, ČAObH, Příbramská provozní, UNIQUE 
Textiles, Café Della Porta, Ati Delicates a další

Promolab

Adresa  
Wichterlova 2372/8, 182 00   Praha 8

Telefon  
+420 775 181 318

E-mail  
info@promolab.cz

Webová stránka  
www.promolab.cz

Rok založení  
2018

Rok vstupu do AČRA MK  
2023

Počet zaměstnanců  
13

Generální ředitelka / kreativní ředitelka  
Evgenia Klochay

Krédo agentury  
We do what we say.

Klientela 
Specializujeme se na online marketing a PR pro 
střední až velké podniky. Naším hlavním segmentem 
je oblast módy, kosmetiky a lifestyle.
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Beliefs follow actions
We help people to make better choices
Jsme experti na komunikaci, kteří se zaměřují na praktickou 
aplikaci nejmodernějších poznatků behaviorálních věd 
v public relations a marketingu.
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Red Elephant

Adresa  
Příkop 843/4, 602 00  Brno

Provozovna  
Malostranské nám. 5/28, 118 00  Praha 1

Telefon  
+420 603 805 582

E-mail  
valachovicova@redelephant.cz, info@redelephant.cz

Webová stránka  
www.redelephant.cz

Rok založení  
2016

Rok vstupu do AČRA MK  
2025

Počet zaměstnanců  
10

Obchodní ředitelka  
Lenka Valachovičová

Vedoucí produkce  
Eva Nesvačilová

Vedoucí projektů  
Michaela Pechmanová

Vedoucí PR  
Antonín Zámyslický

Krédo agentury  
Beliefs follow actions

Klientela  
Kaufland ČR, Unicef ČR, Vinařství Johann W, Český 
svaz ledního hokeje, Energie AG Bohemia, Schicht CZ, 
CEVRO Univerzita, EliteMedical s.r.o.

SIGNUM 1995 s.r.o. 

Adresa 

Telefon 

E-mail 

Webová adresa 

Rok založení 

CEO 

Vedoucí výroby 

Krédo agentury

Klientela 

Příčná 129/3, 779 00 Olomouc 

+420 585 420 007 

info@signum.in 

www.signum.in 

1995 

Petr Grigárek 

Marek Veselý 

Jsme připraveni vyrobit cokoliv.

Fotbalová asociace České republiky, STES a.s., HORNBACH 
BAUMARKT CS spol. s r.o., EXCALIBUR ARMY spol. s r.o., 
MORA MORAVIA, s.r.o., Fio banka a.s., Banka Creditas a.s., 
Pro Spánek SE, Form Factory, Pompo spol. s.r.o., ČEPRO,a.s., 
Shoptet, a.s., Forum Nová Karolina, Koberce Trend (Limex 
ČR,s.r.o.), ECCO s.r.o., DEK a.s., Linde a.s., Zdravotní 
Pojištovna Ministerstva Vnitra ČR, AVE CZ odpadové 
hospodářství s.r.o., LEGO Group, Randstad HR Solutions 
s.r.o., JTEKT Česká Republika s.r.o., ALPINE PRO, a.s., 
Planeo Elektro (FAST ČR a.s.), Alza.cz a.s., De'Longhi 
Appliances S.r.l., Hisense Czech s.r.o., NH Hotel Group, TON 
a.s, STUDENT AGENCY k.s., Max banka a.s., Ravak a.s, RAF 
ARMATURY s.r.o., VÁPENKA VITOŠOV s.r.o. 

SIGNUM 1995 s.r.o.

Adresa  
Příčná 129/3, 779 00  Olomouc

Telefon  
+420 585 420 007

E-mail  
info@signum.in

Webová stránka  
www.signum.in

Rok založení  
1995

CEO  
Petr Grigárek

Vedoucí výroby  
Marek Veselý

Krédo agentury  
Jsme připraveni vyrobit cokoliv

Klientela 
Fotbalová asociace České republiky, STES a.s., HORNBACH, 
BAUMARKT CS spol. s r.o., EXCALIBUR ARMY spol. s r.o., MORA 
MORAVIA, s.r.o., Fio banka a.s., Banka Creditas a.s., Pro Spánek SE, 
Form Factory, Pompo spol. s.r.o., ČEPRO,a.s., Shoptet, a.s., Forum 
Nová Karolina, Koberce Trend (Limex ČR,s.r.o.), ECCO s.r.o., 
DEK a.s., Linde a.s., Zdravotní, Pojištovna Ministerstva Vnitra ČR, 
AVE CZ odpadové, hospodářství s.r.o., LEGO Group, Randstad HR 
Solutions s.r.o., JTEKT Česká Republika s.r.o., ALPINE PRO, a.s., 
Planeo Elektro (FAST ČR a.s.), Alza.cz a.s., De‘Longhi,  
Appliances S.r.l., Hisense Czech s.r.o., NH Hotel Group, 
TON a.s, STUDENT AGENCY k.s., Max banka a.s., Ravak a.s, 
RAF ARMATURY s.r.o., VÁPENKA VITOŠOV s.r.o.
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TIME VOX s.r.o.

Adresa  
Na Bučance 1065/7, 140 00  Praha 4

Telefon  
+420 261 211 133–4

E-mail  
timevox@timevox.cz

Webová stránka  
www.timevox.cz

Rok založení  
1998

Rok vstupu do AČRA MK  
2005

Počet zaměstnanců  
6

CEO  
Jan Bláha 

Vedoucí produkce  
Kateřina Vávrová 

Kreativní ředitel  
Vladimír Vlach

Krédo agentury  
Motion evokes emotion

Klientela  
Kofola ČeskoSlovensko a.s., RENO Obuv s.r.o., VEMEX Energie a.s., 
Hörmann Česká republika s.r.o., Magistrát hl. m. Praha,  
Cestr & Partners, Bio Illusion, s.r.o., Cestovní kancelář Blue Style 
s.r.o., Wienerberger cihlářský průmysl, a.s., Alulux Beckhoff GmbH 
& Co., Hasičská vzájemná pojišťovna, a.s., WILO Praha s.r.o., 
EOS KSI Česká republika s.r.o., RAPS CZ, s.r.o., SAPHO s.r.o., 2N 
Telekomunikace, a.s., BBT Thermotechnology CZ s.r.o., PEARS 
HEALTH CYBER, s.r.o., Cushman & Wakefield, s.r.o., Tesco Stores ČR 
a.s., Letňany Centre s.r.o., University of New York in Prague, s.r.o., 
AUTO HASE spol. s r.o., AUTO-STAIGER CZ a.s., AHOLD Czech 
Republic, a.s., KORES PRAHA, spol. s r.o., D.A.S. Rechtsschutz AG

Sídlo společnosti  
U Zvonařky 994/15, 120 00  Vinohrady

Provozovna  
U Zvonařky 994/15, 120 00  Vinohrady

Telefon  
+420 723 819 425

E-mail  
office@wowproductions.cz

Webová stránka  
www.wowproductions.cz

Rok založení  
2020

Počet zaměstnanců  
7

Obchodní ředitel  
Ing. Ondřej Vidím

Kreativní ředitelka  
MgA. Tereza Střihavková

Krédo agentury  
Pomáháme být vidět

Klientela  
Velmi úzce spolupracujeme s mediální skupinou KnowLIMITS 
Group, díky které jsme mohli tvořit obsah pro firmy jako jsou 
například Intersport, Laufen, Asko, Hot Peppers, Coop či 
Gebrüder Weiss. Mezi naše stálé klienty patří Ministerstvo 
průmyslu a obchodu, Kaiser Franz Burger či Armáda stěhováků. 
V roce 2023 jsme natáčeli oficiální propagační spot pro 
město Litoměřice a v roce 2022 komplet sérii 25 promo videí 
pro destinační agenturu České středohoří. Každoročně také 
pomáháme Barboře Mottlové s jejím charitativním kalendářem.

WoW Productions, s.r.o.
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MARKETING
Z LÁZNÍ

Příběhy ze
západních
Čech v našem
podcastu

Videoprodukce & marketing plný inspirace

Kreativní řešení s osobním přístupem

P R O D U C T I O Nz k t v

Sídlo společnosti  
Dobrovského 180/15, Mariánské Lázně 353 01

Provozovna  
Dobrovského 180/15, Mariánské Lázně 353 01

Telefon  
+420 722 197 559

E-mail  
pasekovasvandova@zktv.cz

Webová stránka  
www.zktv.cz

Rok založení  
2021

Počet zaměstnanců  
8

CEO  
Bc. Milada Paseková Švandová

Rok vstupu do AČRA MK  
2023

Obchodní ředitel  
Tereza Halva

Vedoucí produkce  
Bc. Barbora Kačírková

Krédo agentury  
Udržitelný marketing, produkce a kreativa z lázní! 
Dopřejte Vašim číslům ten pravý wellness.

Klientela  
Mariánské Lázně, Klášterec nad Ohří, Karlovarský kraj, 
Kazdův Dvůr, České dráhy, Hotel Queens, Ensana, Royal 
Spa, Tachov, Bor u Tachova, Ladara, Prosaz a další.

ZKTV Productions s.r.o.
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Nejlepší herec a maskot v reklamě 2024
Vyhlášení proběhlo 14. 5. 2025

Finalisté soutěže Nejlepší 
herec/herečka v reklamě

TOP 15 Nejlepších herců TOP 15 Nejlepších maskotů

Finalisté soutěže Nejlepší maskot 
v reklamě – nová kategorie

Reprezentativní vzorek populace, období hodnocení: leden – prosinec 2024, 
8 061 respondentů, více než 270 unikátních spotů s hercem či herečkou 

a zhruba 115 spotů s maskotem. V reklamách vystoupilo v daném období 
na 150 osobností a 50 maskotů.

Martin Hofmann

Méďa Brumík 
(Brumík)

Vojtěch Kotek

Jehně  
(Tento)

Marcela Joglová

Lev 
(Magnesia)

1. Hynek Čermák 
(Staropramen) 7,0

2. Tomáš Měcháček  
(Air bank) 6,9

3. Marcela Joglová  
(VOZP) 6,8

4. Vojtěch Kotek 
(BAUHAUS, Český národní registr dárců dřeně) 6,8

5. Martin Hofmann 
(Vodafone) 6,8

6. Markéta Davidová 
(Tipsport) 6,7

7. Štěpán Kozub 
(Fio, Orion) 6,6

8. Bolek Polívka 
(Krušovice) 6,6

9. David Pastrňák 
(Tipsport) 6,5

10. Vendula Dušková 
(Allianz) 6,5

11. Zdeněk Charvát 
(BAUHAUS) 6,5

12. Ester Ledecká 
(Tipsport) 6,5

13. Jaroslav Kulhavý 
(superior.) 6,5

14. Miloň Čepelka 
(KITL) 6,5

15. Jenovéfa Boková 
(Česká spořitelna) 6,4

1. Pat a Mat 
(ČPP) 7,5

2. Whiskas  
(Whiskas) 7,4

3. Lev 
(Magnesia) 7,0

4. Jehně 
(Tento) 6,9

5. Méďa Brumík 
(Brumík) 6,9

6. Kubík 
(CykloKubík) 6,7

7. Kuře 
(ČT) 6,7

8. Křečci 
(dedoles.cz) 6,6

9. Zlaté prasátko 
(Kofola) 6,6

10. Králíček Azurit 
(Azurit) 6,5

11. Liška Eli 
(PRE) 6,4

12. Zboží 
(Zboží.cz) 6,3

13. Vlkodav 
(Tullamore Dew) 6,2

14. POM-BÄR 
(POM-BÄR) 6,2

15. Chameleon 
(ČSOB) 6,1

Tomáš Měcháček
Whiskas 
(Whiskas)

Vítěz
Pat a Mat (ČPP)

Vítěz
Hynek Čermák
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Event: Experience 
Italy

SoMe: Bourání mýtů o elektrokolech

Event: Pečení 
s Josefem a Terezou

Natáčení: V business class nejen za exotikou

Event: Křest 
elektrické lodi

Media One s.r.o. Euro - Agency s.r.o.

Event: Les Mills 
Day 2024

Název eventu: Experience Italy, natáčení Manu a Matěj
Datum konání: říjen 2024
Klienti: Mercedes-Benz Vans
Cíl:  B2B event pro klienty Mercedes-Benz. Road show po Itálii 

po místech natáčení pořadu, účast na natáčecím dni.

Název eventu: Pečení s Josefem a Terezou
Datum konání: 23. 11. 2024
Klienti: Sencor, Linolada, Sazka, Ford
Cíl:  B2C event pro veřejnost. Unikátní talk show, kde Josef Maršálek 

a Tereza Bebarová předvádějí své kulinářské dovednosti. Adventní 
pečení s cukrářskými školami. Doprovodné aktivity: Mini festival se 
stánky a živou hudbou.

Název eventu: Experience Italy, natáčení Manu a Matěj
Datum konání: 22. 5. 2024
Klienti: Prague Boats
Cíl:  PR klienta skrze influencery a média. Křest první elektrické lodi 

na Vltavě a zajištění maximálního mediálního zviditelnění. Křtu se 
ujala paní Dagmar Havlová, událost moderovala Emma Smetana.

Název eventu: Les Mills Day 2024
Datum konání: 8. 6. 2024
Klienti:  Form Factory, Samsung, Oriflame, Ĺ Oréal, Decathlon, Podravka 

- Ajvar
Cíl:  B2C pro klienty Form Factory. Fitness maraton – skvělá příležitost, jak 

si zacvičit s nejlepšími, ale také den k načerpání motivace, inspirace 
a příležitost udělat něco skvělého pro své tělo i mysl.

Název: Bourání mýtů o elektrokolech
Datum konání: 5-7/2024
Produkt: MTF elektrokola
Zadavatel: Mountfield, a.s.  
Realizace: Euro - Agency, s.r.o. 

Název: V business class nejen za exotikou 
Datum konání: 02/2025
Produkt: Nová BC i pro lety na běžné letní dovolené
Zadavatel: Cestovní kanceláře FISCHER a EXIM tours 
Realizace: Euro - Agency, s.r.o.

Posadit herce ze seriálu ZOO na elektrokola Mountfield se ukázalo jako spávná volba. 
Nejen, že to všechny aktéry bavilo, ale i ti nejmladší (a v seriálu jich hraje většina) 
zjistili, že elektrokolo je pro každého, jízda na něm posouvá vlastní limity a že každý 
si tuhle parádní jízdu prostě užije. Výstupem bylo několik povedených Reels, které se 
šířily kde jinde než na sociálních sítích, a přilákaly mnoho mladých. A to se podařilo.

Jak prodat zážitek z business class během pár minut televizního vysílání? Pro Cestovní 
kanceláře FISCHER a EXIM tours (obchodní značky DERTOUR GROUP) jsme to 
úspěšně zvládli s reportáží pro pořad Showtime (Prima TV). Diváky jsme vzali na cestu 
přímo do pohodlných sedaček nového typu business class, k výběrovému menu 
a pohodové atmosféře na palubě. Výsledek? Lákavá pozvánka k dalšímu vylepšení 
zasloužené dovolené a posunu očekávaných zážitků na zcela novou úroveň. I cesta 
může být cílem. A skvělá dovolená může začít už na letišti.
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Projekt: Nature Dermatology
GUIDELINE DIGI & PR

Název projektu: Nature Dermatology
Datum konání: 2024
Klient: Pharma Venture
Agentura: GUIDELINE DIGI & PR

Kampaň: Promolab 1/1 Dr Max
Promolab

Název: Dr. Max Naturals Essentials kampaň
Datum konání: 8/24 - 2/25
Produkt: Dr. Max
Realizace: Promolab 

Pro novou řadu kosmetiky lékáren Dr. Max jsme vytvořili inovativní kampaň, 
ve které jsme využili sílu umělé inteligence. AI nám pomohla nejen s vizuálními 
koncepty, ale i s personalizovaným obsahem, který oslovil různé cílové skupiny. 
Spojením dat, kreativity a nejnovějších technologií jsme přinesli moderní a efektivní 
komunikaci, která zdůrazňuje kvalitu a dostupnost nové kosmetické řady.

Přírodní dermatologie jako nová kategorie. Účinná, ale zcela bezpečná. 
To byly základní atributy zrodu nového brandu NATURE DERMATOLOGY. 
Logotyp, barvy, prvky, obaly, komunikace. Tak tvořil od základu 
„na zelené louce“ tým agentury GUIDELINE. Vítejte ve světě přírodní 
dermatologie.
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Mediabase

Vzdělání
a školení

Monitoring
médií

Data
z celého

světa

Sociální
sítě

Krizová
komunikace

AI asistent
Isaac

Mediální
analýzy

Automatické
přepisy

Síla
správných
rozhodnutí

Vyzkoušejte monitoring
médií zdarma!

NEWTON Media, a.s.
Lomnického 1705/9, 14000 Praha 4

www.newtonmedia.cz
+420 725 761 257 

help@newtonmedia.eu

Jste skutečným gurmánem? Pak jsou pro vás tou správnou volbou plynové grily amerického 
výrobce Char-Broil, které vám zajistí vždy perfektní výsledek.Řada z nich má navíc kromě
jiných vychytávek také unikátní patentovaný TRU-Infrared systém pro ďábelsky dobré steaky.

Zahradní grilyZahradní grily

pro
 m

as
o ž

ra
vce

pro
 m

as
o ž

ra
vcepro vegany

pro vegany

pro všechny milovníky výjimečného jíd lapro všechny milovníky výjimečného jíd la

www.mountfi eld.cz

grilovací plocha 65 x 47 cm ● rošt z litiny ● boční hořák 
pro ohřev omáček a polévek ● mřížka pro rozpékání pečiva 

● elektronické zapalování ● hořáky z nerezové oceli 
ovládané samostatně

Char-Broil Convective 440S
Plynový gril

4 hořáky (10,55 kW) + 1 boční (3 kW)

grilovací plocha 62,2 x 43,2 cm ● grilovací rošt 
z litiny ● postranní hořák, boční odkládací plocha 

● elektronické zapalování ● hořáky z nerezové oceli 
ovládané samostatně

Char-Broil Gas2Coal 3 B
Hybridní gril na plyn a na dřevo/uhlí

3 hořáky (10 kW) + 1 boční (3,5 kW)

OTEVŘENO I V NEDĚLI
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Zvládneme 
vytisknout 
c       koli.
Vyzkoušejte nás.
Zkušenosti sbíráme 
už 27 let.

 www.art-d.com
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BAZÉNY
již od 

599 Kč

Váš čas           

Kvalitní 
ZPRACOVÁNÍ

Zábava pro celou 
RODINU

Jednoduchá 
MONTÁŽ

40 MODELŮ
v nabídce

být spolu

Chyby v tisku vyhrazeny. Všechny fotografie jsou pouze ilustrační.  Obsah nabídky a ceny se můžou u jednotlivých prodejců lišit.

E-shop www.marimex.czProdejny Praha a BratislavaVíce než 150 partnerských obchodů

SP

ECIALISTA

  O

D ROKU 19

93 

VŠECHNY CESTY
S NÁMI VEDOU
K VAŠEMU ÚSMĚVU.





Tiskárna v srdci Českého ráje

 Práce studia
sazba, reprodukce, digitální osvit tiskových desek, nátisk

 Digitální tisk

 Ofsetový tisk
tisk konvenčními i UV barvami - formát B1, B2

 Doplňkové technologie
ražba fóliemi do formátu 106 x 76 cm, ražba hologramů,  slepotisk, výseky, perforace, číslování, rylování

 Knihařské práce
šití drátem na stříšku i se závěsnými očky, lepené brožury, brožury šité drátem, brožury šité nití, zavěšování 

do spirály drátěné i hřebenové, práce na univerzálním lepicím stroji Moll, skládání, snášení

 Povrchové úpravy
laminace, lakování celoplošné, parciální i drip-off (včetně UV)

Svobodova 1431
511 01 Turnov

tel.: 481 319 411
fax: 481 322 097

tiskarna@unipress.cz
www.unipress.cz
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Printing & Creative

Industrial Packaging

Reseller wwwwwwwww..ppaappyruuss.ccoom

UNIPRESS spol. s r. o.
Svobodova 143
511 01  Turnov
tel.: +420 481 319 411
tiskarna@unipress.cz
www.unipress.cz

Náročné tiskoviny pro náročné zákazníky
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