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Shortlist letosnich effie je zverejnén. Nejvic Sanci maji agentury McCann
Ogilvy a PHD Czech

(Praha, 7. fijna 2024) Effie Czech Republic, kterou porada Asociace komunikacnich agentur
(AKA), dnes na konferenci Forum Media slavnostné odtajnila svtij shortlist pro ro¢nik 2024.
Nejvétsi zastoupeni na ném maji agentury McCann, Publicis a PHD Czech. Nejcastéji
zastoupenymi klienty v ramci shortlistu jsou Plzefisky Prazdroj, Ceska Spofitelna, L'Oréal
Ceska republika a Vodafone Czech Republic.

Do 27. ro¢niku soutéze reklamni a marketingové efektivity, Effie Czech Republic, bylo
prihlaseno 100 praci. Nezavisla porota sloZzena ze zastupcli zadavateld, komunikacnich
agentur, medialnich agentur a vyzkumnych agentur (¢lent sdruzeni SIMAR), vybrala shortlist
a ocenila ,medailemi“ Gspésné prace na spole¢ném zasedani 15. fijna.

Petra Jankovicova, prezidentka AKA, ktera také spolecné s Ondiejem Novakem moderovala
zasedani poroty, nejen k shortlistu, ale i k letoSnimu hodnoceni zdtraznuje: ,,Uz samotné
umisténi na shortlistu Effie predstavuje vyznamné ocenéni. VSechna hodnoceni, bodovdni a
postupy poroty se zaznamendvaji do ¢asovych rad, a diky dlouhodobé prdci s daty a
neustdlému vylepSovdni soutéze tak eliminujeme zkresleni’a osobni preference. Diskuse je

A to je pro trh dobrd zprdva. S vyzkumnymi partnery vyhodnocujeme jak proces hodnocent,
tak prihldsky samotné. Tento rok predstavujeme na Forum Media exklusivni analyzu
prihldsek effie, a to i v evropském kontextu od Kantar. Predevsim bych vSak rdda podékovala
vice neZ 40 porotkynim a porotciim z fad vyznamnych zadavatel(, vyzkumnych, kreativnich i
medidlnich agentur.

Z poctu praci'v jednotlivych kategoriich vidime, Ze nékteré oblasti byly silnéjsi nez jiné, coz je
signdlem nejen pro dalsi rozvoj soutézZe v pristich letech, ale také pro zadavatele a agentury
pusobici v téchto segmentech. Vysoky pocet kvalitnich prihldasek jsme jiz tradicné
zaznamenali v kategorii Digitalni marketing a také v kategorii Ndpoje, kde je patrné, Ze v
tomto segmentu je dobrym zvykem pravidelné mérit a vyhodnocovat dopady komunikace na
znacku, jeji vnimdni, a predevsim na prodeje. Zdroven vidime, Ze pocet kvalitnich prihldsek
stoupd v kategoriich, jako jsou PR, ¢i aktivacni kampané. Tento trend ndm vysild signdl, Ze
md jak Effie, tak trh obecné stdle prostor ke zlepSeni v dlouhodobém pohledu, coZ muze
prinést stabilnéjsi rtist a odolnéjsi znacky. “

Ondrej Novak, reditel ASMEA a projektovy manaZer Effie Czech Republic, k tomu uvddi:
,Vyznam Effie jako poctivého, ale prisného zrcadla ceského marketingu stdle stoupd. Uroveri
prihldsek v soutéZi roste, nikoli vsak linedrné, ale tak rikajic do nebes. A prdvé hloubkovad
analyza prihldsek ndm ddvd moZnost definovat jejich silné i slabsi strdnky nejen coby zptisob
zpétné vazby pro prihlasovatele, ale také jako dulezité informace pro trh obecné. Effie totiz
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jiz ddvno nenf ,jen" soutéz, ale stala se platformou pro rozvoj efektivity marketingové
komunikace jako takoveé®.

Garantem kategorie PR je APRA. Garantem vyzkumné &asti je sdruzeni vyzkumnych agentur
SIMAR. Partnery effe jsou Google, FTV Prima, IPSOS, Ressolution, Kantar, Wesfield Rise a
Active Radio.

Slavnostni predavani cen Effie se uskutecni 14. listopadu v Kiné Lucerna pod taktovkou
moderatorské dvojice Renata Rosendorfska a Jan Suda.

O Effie

Effie je zkratka slova Effectiveness (efektivnost) a oznacuje soutéz o nejefektivnéjsi reklamu. Ve dvoukolovém
rozhodovani porota posuzuje méritelné, prokazatelné vysledky kampani ve vztahu k zadanym cildm a hodnoti
ucinnost kampani v poméru k vynaloZenym prostiedkim. Kreativita, k niZ se prihlizi ve druhém kole hodnoceni, je
zde chapana v sirsim slova smyslu: jako inspirativnost strategického reseni a napaditost komunikacniho mixu i jako
Ucelnost a cilevédomost, s nimiz ztvarnéni kampané slouzi zvolené strategii.

Effie prekracuje hranice reklamy a tradic¢nich médii, protoZe moderni marketing kombinuje riizné komunikacni

oblasti komercnich komunikaci. Kona se ve vice jak tficeti vyspélych zemich svéta a ma i dva nadnarodni formaty:

Euro Effie, evropskou soutéz o nejefektivnéjsi kampan, kde podminkou Gcasti je Uspésné vyuziti alespon ve dvou
zemich starého kontinentu, a Gobal Effie, kde je podminkou vyuZiti aspon v Sesti zemich svéta.

V Ceské republice byl usporadan prvni roénik v roce 1997, kdy AKA ziskala licenci od americké spole¢nosti AMA N.Y. V
prvnim ro¢niku soutézilo 23 kampani.

Vice na www.effie.cz

O AKA
AKA - Asociace komunikacnich agentur je vybérova organizace nejvyznamnéjsich subjektt v oblasti komercni

komunikace sdruzujici medialni, reklamni, CRM a marketingové agentury. Jejim cilem je zajistovat pfiznivé prostredi
pro podnikani ¢len(l, budovani dobrého jména oboru, odborné vzdélavani a podpora aktivit ke zvySovani
profesionalni irovné odbornik(i na komunikaci. Rovnéz dba o etické standardy komercni komunikace prostrednictvim
Rady pro reklamu, ji7 je spoluzakladatelem, a od roku 1997 porada EFFIE, nejprestiznéjsi soutéz zamérenou na
efektivitu reklamy s mezinarodnim presahem v CR.

Vice na wwwe.aka.cz

Kontakty pro média:
Kristina Vackova, office@aka.cz, +420 603 867 878
Ondrej Novak, ondrej.novak@asmea.cz, +420 737 258 147
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