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Ocenéni za kreativitu v Effie Czech Republic: Specidlni cena Art Directors Club

pro Epickou LEGO vyzvu od Kreativ Gangu

Praha (7. listopadu 2024) - Art Directors Club (ADC) letos ocenil nejkreativnéjsi kampané v ramci
soutéze Effie Czech Republic specidlni cenou za kreativitu. Ocenéni je vysledkem spoluprace
Asociace komunikacnich agentur (AKA) a ADC. Porota, sloZena z prednich odbornik( na kreativni
komunikaci, vyzdvihla kampané, které pfinesly nejen vyborné obchodni vysledky, ale také
originalni kreativni feseni. Specialni ocenéni za kreativitu si odnesla agentura Kreativ Gang za
kampan Epickd LEGO vyzva, ktera dokazala oslovit nejen déti, ale i jejich rodice a spojit ikonickou
znacku LEGO s fascinujicim svétem vesmiru. Cenu odevzdal pfedseda ADC Miky Karas v ramci Effie
stage na konferenci Forum Media 2024.

Vitézna kampan Epickd LEGO vyzva od agentury Kreativ Gang stavi na silné myslence propojeni
znacky LEGO s vesmirem. Kampani se podarilo vyvolat WOW efekt a emocionalné zasdhnout cilovou
skupinu, jiZ jsou déti ve véku 6 aZ 10 let a jejich rodice. | bez masivni medialni podpory si kampan
vybudovala viralni potencial diky jedine¢né hlavni vyhfe — 1000 minifigurkam, které se skutecné
dotkly vesmiru. Jedna se tak o sbératelskou edici, kterda ma symbolickou hodnotu a pfipomina malym
vitézm i skutecny pribéh. Kreativni strategie s dirazem na silny insight a atraktivni ztvarnéni
vzbudila zdjem zakaznik( a ziskala si pozornost verejnosti i médii.

Porotce Marek Ulicny, Associate Creative Director agentury oh my DOT, uvedl: , Kreativni prileZitosti
jsou vsude kolem nds, staci je objevit s trochou fantazie. Epickd LEGO vyzva je dikazem, Ze
jednoduchy ndpad mize prinést ohromny uspéch. Myslenka 'vystrelime LEGO raketu s posdadkou do
vesmiru' skvéle rezonovala s cilovou skupinou a prinesla silny PR efekt.“

Best of Creativity: Shortlistované kampané a ocenéni poroty

Petra Jankovicovd, prezidentka AKA, ktera diskuzi moderovala, stejné jako zasedani “velké” poroty
Effie, k tomuto shortlistu uvadi: “Na shortlist specidlni kategorie se dostalo 5 praci z celkového poctu,
které uz hlavni porota Effie zaradila do svého shortlistu. To znamend, Ze tyto prdce jiz prosly velmi
pfisnym vybérem ve trech kolech - pfedkolem, kde vysledky a data ovérovali zdstupci vyzkumnych
agentur, online kolem, kde prdce ziskdvaly body od porotcti na zdkladé prisnych kritérii, a nakonec
druhym kolem, kde 40 porotkyn a porotct z fad klientt, komunikacnich, medidlnich a vyzkumnych
agentur tento vybér jesté dukladné korigovalo.”

V kategorii Best of Creativity porota sloZzena z fad prednich ¢eskych kreativc(i vybirala prihlasky, které
prinaseji vysledky, a zaroven jsou postavené na originalnim kreativnim napadu. ,Kazdd

Z shortlistovanych kampani byla vyjimecnd svym pristupem a dirazem na inovativni ndpad. Specidini
cena za kreativitu je uznanim pro znacky a agentury, které se neboji jit ddl a prinést zakaznikiim nejen
produkt, ale i hodnotny zazitek a inspiraci,” uvedla Jankovicova.


https://www.forummedia.cz/
http://www.aka.cz/
https://www.effie.cz/
https://www.artdirectorsclub.cz/
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Pilsner Urquell a ,Nejlepsi bublinky ve Varech” - B&T, IMMINENT

Tato kampan, vytvofena pro 57. Mezinarodni filmovy festival v Karlovych Varech, spojila ¢eskou pivni
kulturu s filmovou eleganci. Pilsner Urquell zde zaujal tim, Ze nejexkluzivnéjsi ,,bublinky” festivalu
nejsou ve sklenici Samparského, ale v pivni sklenici. Tento chytry twist, umocnény pritomnosti
herecky Any Geislerové v ,pivni robé,” prinesl kampani obrovsky PR zasah.

Kreativni reditelka agentury WELLEN Nicole Lypinska ocenila jedinecnost kampané a jeji silny vizualni
dojem, ktery skvéle vystihuje spojeni prémiového segmentu a ¢eské tradice: , Nejlepsi bublinky ve
Varech propojily Pilsner Urquell s prestiznim festivalem a spojily pivni kulturu s filmovym svétem
hvézd. Vysledkem byla vyraznd a vizudlné moderni kampan a zdroven oslava ¢eského piva, kterd
posilila pozici znacky v prémiovém segmentu. Se svym inovativnim pristupem a velkou myslenkou si
kampan Nejlepsi bublinky ve Varech prdvem zaslouZila misto na shortlistu mezi nejkreativnéjsimi
kampanémi Effie 2024. Pilsner Urquell dokdzal, Ze umi povysit svou znacku az do svéta hvézd a téch
pravych bublinek.”

Kampan pro Ceskou asociaci pojistoven - McCann Prague

Vice nez dva roky trvajici kampan méla za cil snizit nasledky nebezpecné rychlosti na ¢eskych silnicich.
Agentura McCann Prague dokazala zpracovat komplikované téma bezpecnosti na silnicich tak, ze
oslovilo Sirokou verejnost. “Osobné si velmi cenim zejména toho, Ze ani po prvnim, silném roce
spusténi kampané agentura ani klient nepolevili a byli schopni dorucit stejné zajimavad a exekucné
dotazend reseni’i v ndsledujicich letech, coz, jak vsichni vime, byvd ndrocné. Nepodlézt latku, kdyz je
nastavena vysoko, je urcité umeéni a tady se to podarilo,” zd(raznil porotce Michal Pivar¢i, Creative
Director agentury Ogilvy.

Radegast Futur: Boj o vodu v ¢eské prirodé - TRIAD Prague

Kampan znacky Radegast upozornila na dulezitost ochrany vody a zménu klimatu prostiednictvim
piva vyrobeného z atmosférické vlhkosti. Tento inovativni pristup ukazal, Ze pivovarnictvi m(ze byt
udrzitelné, demonstroval nutnost Setfit vodou a také konecné Siroké verejnosti ukazal, Ze pro
zadrZovani vody jako znacka skutecné néco déla. “Kazdy pivar vi, Ze bez vody pivo pripravit nejde.
Radegast Futur uvareny z atmosférické vlhkosti je unikdtni a inovativni demonstraci toho, Ze produkt,
pro néhoz je voda alfou omegou, se dokdze zaridit jinak a obejde se bez ni. TakZe pro¢ bychom se i my
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nemohli zar(dit jinak a nasi spotfebu vody taky sniZit. Jednoduse pochopitelné, inovativni, bold,”
shrnula Jana Brisova, Senior Copywriterka agentury Zaraguza.

L'oreal/ La Roche Possay: Effaclar Speedrun - Bubble

Produktova rada Effaclar pfisla s inovativni kampani, ktera dokazuje, Ze i velké znacky mohou oslovit
specifické komunity hraca s presnym a efektivnim poselstvim. Aktivace , Effaclar Speedrun*
dramatizuje rychlé tcinky produktu prostfednictvim formatu speedrunu - herniho fenoménu, kde
hraci usiluji o co nejrychlejsi dokoncéeni her. Tento koncept na jedné strané vyuziva dynamiku herniho
prostredi, ale také prfimo propojuje klicovy benefit produktu Effaclar s oblibenym hernim zanrem,
¢imz dosahuje silného propojeni mezi znackou a herni komunitou.

LJesté pred pdr lety byla reklama v gamingu na okraji zdjmu. Dnes se i nejvétsi znacky pretahuji o
pozornost hrdcu. Ale ziskat pozornost hrdct uz nestaci jen gamingovym obsahem. Musite se trefit
presné do komunity kolem konkrétni hry a vyuZzit hernich principt,“ uvedl Miky Karas, creative
director agentury Engine Room. , Effaclar Speedrun nabizi zddnlivé jednoduché, presto ale komplexni
a skvéle funkcni Feseni. Tady si prosté kreativita zabéhla stejné kolecko s efektivitou.”

Vsem ocenénym agenturam a jejich tym0m gratulujeme a tésime se na finalni galavecer Effie 14.
listopadu v Lucerné.

O AKA

AKA je profesni’ asociace sdruzujici nejvyznamnéjsi subjekty v oblasti komunikace a kreativniho primyslu, a to jak reklamni,
kreativni a digitdini agentury, tak i agentury z oblasti aktivacniho marketingu. Jejim cilem je zajistovat priznivé prostredr pro
podnikani ¢lend, budovdni” dobrého jména oboru, odborné vzdélavdni a podpora aktivit ke zvysovdni profesiondini trovné
odbornikti na komunikaci. Nastavovat a definovat aktudlni trendy v branZi. O etické standardy komercni komunikace dbad
AKA prostrednictvim Rady pro reklamu, jiZ je spoluzakladatelem.

Kontakt pro média Katefina Hrube3ova

katerina.hrubesova@aka.cz, +420 777 306 151
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