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TISKOVA ZPRAVA

Prezidentkou AKA byla na valné hromadé zvolena opét Petra Jankovicova

(Praha, 27. listopadu) Asociace komunikacnich agentur (AKA) zvolila na své podzimni valné
hromadé opétovné do svého cela za prezidentku Petru Jankovicovou. Schvalila rozpocet a
klicova témata a projekty na dalsi rok.

Na své podzimni valné hromadé ¢lenové Asociace komunikacnich agentur zvolili do svého Cela
staro/novou prezidentku Petru Jankovi¢ovou, feditelku agentury Triad. Je to uz druhé volebni
obdobi, kdy bude reprezentovat nejvétsi profesni asociaci kreativniho prdmyslu u nas.

»Dékuji Elenskym agenturam za divéru a podporu. Mam velkou radost, Ze se nam za posledni dva
roky podarilo rozsitit ¢lenskou zakladnu o nové &leny z riznych typlU a velikosti agentur.
ZastfeSovat takto rozmanitou skupinu firem a osobnosti, které jsou ¢asto konkurenty a maji
odlisné zajmy i kapacitni mozZnosti zapojeni, je velkou vyzvou. O to vic mé tési, Ze se nam v
kreativni a kolaborativni atmosféfe dafi oteviené diskutovat a shodnout na klicovych tématech,
ktera formuji nasi branZzi.“

Jankovi¢ova dale dodala: ,,/ nadale se budu snaZzit pfedevSim o propojovani a podporu aktivit,
které zvysujivnimanou hodnotu nasich sluZeb, dokazuji propojeni kreativity a vysledk( a prispivaji
k tomu, aby se trh rozvijel udrzitelnym smérem,” fika Petra Jankovic¢ova. “TéSi mé, Ze se ¢lenové
shodli také na novych odvaznych iniciativach, které reaguji na transformaci, jiZ branze prochazi.”

Clenové asociace také schvalili rozpodet na dalsi rok a s tim i kli¢ové projekty, mezi nez patfi dalsi
rocnik soutéze efektivity komunikace Effie, Férovy tendr, Férovy influencer, vyzkumy a datové
analyzy monitorujici trh marketingové komunikace, tj. veSkeré projekty podporujici hodnotu
oboru.

Do novych iniciativ patfi v baliku vzdélavacich projektl i mentoringovy program ur¢eny stfednimu
managementu agentur. StéZejnimi tématy AKA z(stavaji uméla inteligence a zmény, které se
promitaji do kreativniho prlimyslu v oblastech etiky, regulace i odménovani agentur. Toto téma
bude klicové i pro nasledujici obdobi. AKA planuje dale prohlubovat svoje aktivity v oblasti ESG, v
podobé nové viny certifikace agentur a pfipravy nefinancnich reportl pro ¢leny a evangelizacnich
workshop(.

Klicovou prioritou do dalsiho obdobi si asociace ulozila diskusi na téma zplsobu odménovani
agentur, pouziti konkrétnich renumeracnich modelll a posileni vnimani hodnoty kreativity pro
komunikacni byznys a ¢esky trh. Valna hromada opét oteviela mnohé diskuse a témata, jimiz se
profesni organizace dlouhodobé vénuje.

,Cesky komunikaéni priimysl prochézi transformaci, na niZ ma vliv nejen rozmach umélé
inteligence, ale i riizné zptsoby odmérnovani agentur a vnimani hodnoty jejich prace,“ uvedla ke
smérovani AKA jeji vykonna feditelka Katefina Hrubesova.

0 AKA

AKA je profesni asociace sdruzujici nejvyznamnéjsi subjekty v oblasti komunikace a kreativniho primyslu, a to jak reklamni, kreativni a
digitalni agentury, tak i agentury z oblasti aktivaéniho marketingu. Jejim cilem je zajistovat pfiznivé prostiedi pro podnikani ¢lent, budovani
dobrého jména oboru, odborné vzdélavani a podpora aktivit ke zvySovani profesionalni trovné odbornikd na komunikaci. O etické standardy
komeréni komunikace dba AKA prostrednictvim Rady pro reklamu, jiZ je spoluzakladatelem.



