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Prisvih jménem tendry:
realné naklady a kriticka mista

Ucast ve vybérovych fizenich za stavajicich podminek je pro agentury neudrzitelna.
Do studie Cost of Pitching 2025, kterou provedla Evropska asociace komunikacnich
agentur (EACA), se zapojily i Ceské agentury.

Negativni zkuSenosti agentur z tendrt

@ Spatny brief 41 %
. Nepfiméfené deadliny 27 %

Velky pocet soutézicich 15 %
) Absence zpétné vazby 1 %
@ in¢ 6 %

Co agentury v tendrech trapi?

,Nejasny brief: co klient kupuje, co potfebuje, jaky je rozpocet.”

~rerminy na posledni chvili a uspéchany cely proces: napnuté harmonogramy vytvareji
zbyteCny stres a tlak na tymy a brani jim podat nejlepsi vykon.*

,Z&dna zpétna vazba po tendru, coz brani zlep$eni a poudeni.”

19 tendru za 1 rok

se UCastni v primeéru jedna Ceska agentura. Co se tyka Cetnosti je v Evropé na 7. misté.

Kolik to stoji?

CEIVCRY AT 1Y utrati v priméru za tendry 1 agentura (16 mil. K¢&).
1 tendr na A A0Z40'EY vyjde na EERNIETTE (1,079 mil. KC).

1 tendr kvl obhajobé vyjde na 28 400 eur (700 tis. KE&).

ELIEAGIE:T 0T AN el za 1 tendr na novy byznys pres [CERIEIRTTE RN T (I

Primérny pocet hodin stravenych na tendru
u stavajiciho klienta podie roli v agenture

Role . Reklamni / fullservis agentura Medialni agentura

Director of Account Services
; e
Group Account Director

Management Supervisor ek — |
Account Supervisor ————
ACCOUNt EXECUtive | e ———— |
Assistant Account Executive S ——
Creative Roles s ———

Strategic Roles
Other
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3/5 v kosSi

V prdméru uvedlo 68 % agentur, které v tendrech uspély (bez ohledu na svou specializaci

Ze po nich zadavatelé pozadovali kreativni navrhy. WAR oI ITFZW: VA7 2 11131 G R EAV TR OV R ETI YL [ TS
skutecné realizovano v navrzené podobé.

Nejvétsi propast mezi pozadovanymi a realizovanymi navrhy je u reklamnich a eventovych
LT (30 p. b.) a pak u agentur na branding & design a corporatni komunikaci a PR (25 p. b.).



