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TISKOVA ZPRAVA

Prvni ocenéni v Effie 2025: Specialni cenu Art Directors Clubu ziskava
komunikaéni kampan Ceské spofitelny Nejstarsi banka ma nejmladsi board

Praha, 24. 11. 2025 - Nejkreativnéjsi kampani letoSniho rocniku Effie Czech Republic je
komunikaéni projekt Ceské spofitelny ,Nejstarsi banka ma nejmladsi board“ pfihlaseny
agenturou VML. Jednoznacné se na tom shodla specidlni porota Art Directors Clubu, ktera
ocenila predevsim odvahu velké znacky jit za hranice bézné akvizicni kampané.

Porota slozena z fad prednich ¢eskych kreativc(i z Art Directors Clubu (ADC) vybirala z praci
prihldasenych do letosni ceské Effie ty, které prinaseji vysledky a zarovern jsou postavené na

originalnim kreativnim ndpadu. Vitéz specidlniho ocenéni ADC Best of Creativity, které je jiz
ponékolikaté udélovano v ramci spoluprdace ADC a Asociace komunikacnich agentur (AKA),

byl vyhlasen 25. listopadu na Effie Stage konference Forum Media 2025.

Specialni cenu za kreativitu letos ziskala Ceska spofitelna za kamparn , Nejstar$i banka ma
nejmladsi board“ z dilny agentury VML.

Vedle nejvy$e ocenéné prace porota vyzdvihla dali t¥i kampané. Cestné ocenéni ziskal
Plzerisky Prazdroj a agentura VCCP za kampari ,,Obratili jsme proud éeského piva“, Ceska
asociace pojistoven a agentura McCann Prague za projekt ,Drogy jsou zkratky” a také
spole¢nost Mastercard s agenturou Good Game za kampan ,Jak cinkacka vycinkala rekordni
prodeje”.

V poroté ADC letos zasedli Rado Jankovi¢ (Triad Prague), Klara Palmer (DDB Prague), Pavel
Sobek (Boomerang Communication), Dajana Székelyova ( Zaraguza) a Vaclav Pruner (WMC
Grey). Jury vybirala vitéze ve dvoukolovém hodnoceni. Nejprve vybirala postupuijici prace z
prihlasek, které se v rdmci Effie probojovaly na shortlist hlavni soutéze. Ve druhém kole pak
osobné diskutovala o 17 kampanich, z nichz zvolila vitéze.

Porotci se shodli na tom, Ze vétsSina jimi hodnocenych kampani predstavuji kvalitné
odvedenou praci, rozhodujicim kritériem pro vitézstvi byla ovSem originalita napadu.

Cenu za nejkreativnéjsi kampafi si odnesla Ceska spofitelna, ktera projektem Future Mindset
Board chtéla oslovit vysokoskolaky zplsobem, ktery odrdzi hodnoty i ambice generace Z.

,Pocin Ceské sporitelny patfil k favoritiim kaZdého porotce, moznd prdvé proto, Ze jen tézko
najdete starsi kampané, které by se ji podobaly. Presto se do ni pustila tak robustni instituce,
jako je Ceskd spofitelna. Dokdzala tim, Ze na nevsedni ndpady tu prostor je — a co je nejlepsi:
Ze opravdu funguji,” komentuje vybér vitéze Rado Jankovi¢, $éf kreativity agentury Triad
Prague.
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Jeho kolegyné z poroty Klara Palmer, kterda pracuje jako $éfka kreativity v agentufe DDB
Praha, zase vyzdvihuje odvahu zadavatele. , Ceskd spofitelna si dlouhodobé, a hlavné
uspésné buduje pozici odpovédné banky se silnymi hodnotami. Projekt Nejstarsi banka ma
nejmladsi board dokazuje, Ze nejde jen o komunikaci jako takovou, ale o celkovy pfistup.
Ukazuje, Ze vse, co rikaji, tak opravdu mysli. Neboji se otvirat témata, kterd jsou pro jiné
nebezpecnd, protoZe by to znamenalo, Ze ,stfili’ do viastnich fad. Ocenili jsme nejen
originalitu ndpadu, ale i fakt, Ze se povedlo ho zrealizovat a ukdzat tak smér ostatnim.”

Cenu ADC Best of Creativity vyhlasila prezidentka AKA a CEO agentury Triad Prague Petra
Jankovicova se ¢leny vyboru ADC Miky Karasem (Etnetera Motion) a Romanem Biathem
(zaraguza) na Effie Stage konference Forum Media 2025. ,V AKA ndm zdleZi na tom, aby se
aktéri na trhu propojovali a spolecné posouvali cely obor, a proto mdm z této jiZz dlouhodobé
spoluprdce s ADC velkou radost, “ fika Jankovicova. ,Nasim spolecnym cilem je prokazovat, Ze
kreativita prodavad a prindsi méritelné vysledky. O tom je Effie a toto spolecné ocenéni
obzvldast.”

Clenové ADC o svém favoritovi, tedy vitézi ADC Best of Creativity v ramci soutéze Effie,
rozhodli, aniz by znali konecné vysledky celé soutéze Effie. Zda se hlavni porota soutéze, v niz
zasedaji zastupci vyzkumnych, medialnich a reklamnich agentur spolecné se stratégy i
zadavateli, shodne s kreativci z ADC, bude zfejmé aZ pfi na slavnostnim galaveceru 10.

prosince 2025.
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Foto z hodnoceni: (zleva) Viaclav Pruner (WMC Grey), Kldra Palmer (DDB Prague), Pavel Sobek (Boomerang
Communication), Petra Jankovi¢ovd (AKA a Triad Prague), Jana Valencikovd (ADC), Dajana Szekelyovad

(Zaraguza), Rado Jankovic (Triad Prague).
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Podrobnosti k ocenénym projektiim a komentafe porotci:

Nejstarsi banka dostala nejmladsi board / Ceska spoftitelna / VML

Cenu za nejkreativnéj$i kampari si odnesla ziskala Ceska spofitelna, kterd projektem Future
Mindset Board chtéla oslovit vysokoskoldky zplisobem, ktery odrazi hodnoty i ambice
generaci Z. Do samotného ndvrhu projektu se zapojilo vedeni banky i samotni studenti,
spolec¢né vytvofili novou pozici pro mladé talenty — ¢leny poradniho organu, ktery ptindsi
svézi pohledy na strategicka rozhodnuti nejvétsi banky v zemi. Kampan postavend na silném
insightu, Ze mladi vidy ménili svét, i kdyzZ jim nikdo nevéfil, kreativné vyuzila stylizace
historickych postav a vyzvu: stari se tvari zmény. Vysledkem byla nejen rekordni Gcast, ale
také posileni vnimani znacky jako moderni a odlisné.

Rado Jankovi¢, Chief of Creativity TRIAD Prague: “Projekt Nejstarsi banka dostala nejmladsi
board byl mym favoritem uz ve chvili, kdy jsem si prochdzel shortlisty — pfestoZe mezi nimi
bylo mnoho kreativné kvalitnich a origindlnich praci. Tahle kampari se objevila mezi favority
u kaZzdého porotce pravdépodobné prdvé proto, Ze nikoho nenapadnou starsi kampané, které
by ji byly podobné. A presto do toho $la tak robustni instituce, jako je Ceskd spofitelna, a
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ukdzala, Ze pro neotrelé ndpady tu prostor je — a co je nejlepsi, Ze funguji

Klara Palmer, Chief Creative Officer DDB Praha: “Ceskd spofitelna si dlouhodobé a hlavné
uspésné buduje pozici odpovédné banky se silnymi hodnotami. Projekt Nejstarsi banka
dostala nejmladsi board dokazuje, Ze nejde jen o komunikaci jako takovou, ale o celkovy
pfistup. Ukazuje, Ze vse, co rikaji, tak opravdu mysli. Neboji se otvirat témata, kterd jsou pro
jiné nebezpecnd, protoZe by to znamenalo, Ze “strili” do vlastnich fad. Ocenili jsme nejen
originalitu ndpadu, ale i fakt, Ze se povedlo ho zrealizovat a ukdzat tak smér i ostatnim.”

Obratili jsme proud éeského piva / Plzerisky Prazdroj / VCCP

V reakci na dramaticky pokles spotieby piva — zejména mezi mladymi lidmi ve méstech — se
Plzenisky Prazdroj rozhodl vytvorit zcela novou znacku, ktera odpovida Zivotnimu stylu dnesni
generace a zaroven cti ¢eské pivni dédictvi. Tak vznikl Proud — lehky, osvézujici lezdk nové
generace, ktery boti zazité stereotypy spojené s horkosti piva i jeho konzervativni image. Od
nazvu a ambigramového loga, pres inovativni design vratné tietinkové lahve az po odvaznou
kampan Obrat proud, znacka pfinasi mladym nejen novy chutovy zazitek, ale i impuls k
prolomeni kazdodenni rutiny. Proud se vyhyba prvoplanové rebélii a misto ni stavi na evoluci
tradice — srozumitelné, stylové a s dlirazem na lehkost v Zivoté. Znacka byla uvedena napfic
celym marketingovym mixem: od masivni ATL kampané, pfes spoluprace s influencery a
lokalnimi brandy az po pritomnost na vice nez 60 kulturnich akcich. Vysledkem je vznik
nového pivniho segmentu, osloveni cilové skupiny Gen Z i zvraceni negativniho trendu v
penetraci kategorie a to vSe v ramci jediného roku od uvedeni na trh.
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Pavel Sobek, Boomerang Communication, textar.cz: “Proud je brand, jehoZ komunikace se
nedala v loriském roce na trhu prehlédnout. Od skvélého ndzvu po vyborné logo a silné
komunikacni sdéleni Obrat Proud, které perfektné rezonuje s cilovou skupinou a nabizi
dlouhodobou a distinktivni platformu, ze které skvéle téZi. Z kreativniho hlediska byl jedinym
slabsim ¢ldnkem podle poroty TV spot, na kterém se moznd podepsalo pfilisné testovani, a
ztratil tak proudovou lehkost ostatni komunikace.”

Drogy jsou zkratky / CAP - Ceska asociace pojistoven / McCann Prague

V dobé, kdy pocet dopravnich nehod zplsobenych fidi¢i pod vlivem drog mezirocné vzrostl o
30 %, pfistoupila Ceska asociace pojistoven k tématu jinak nez obvyklou represi. Misto
straseni ¢i moralizovani zvolila strategii harm reduction — respektujici pfistup, ktery ukazuje
rizika konkrétniho chovani a apeluje na zodpovédnost. Kampar Drogy jsou zkratky ukazala,
Ze drogy nabizeji kratkodobé reseni, které se mlize stat smrtelnou zkratkou, pokud si pod
jejich vlivem sedneme za volant. Multivrstevnata komunikacni architektura zasahla rizné
segmenty spolecnosti riznymi zplsoby: emotivni spoty a online videa pfipominaly klicové
sdéleni, kulturni vrstvu reprezentoval populdrni serial Adikts a pisen od Stein27, dokument
Cesko na drogdch a animace Drugs in Short edukovaly bez kli$é, zatimco lokalné cilend
sdéleni podle dat z odpadnich vod a zapojeni influencer( zajistily autenticitu. Vysledky
kampané potvrdily jeji dopad: zvysil se pocet rodicl oteviené mluvicich s détmi o drogdch,
posililo vnimani osvéty a snizil se pocet lidi, ktefi povaZzuji rekreacni uzivani drog za ,,nic
vazného”. Projekt se tak stal jednou z nejkomplexnéjsich kampani v oblasti prevence, kterd
nejen méni chovani, ale i celospolecensky diskurz.

Vaclav Pruner, Art Director, WMC Grey: “Tahle prdce svou kvalitu mad vlastné uZ v ndzvu.
»Drogy jsou zkratky” je skvéle uchopeny naming, ve kterém je celd podstata problematiky
kampané vysvétlena. A kdyZ se k tomu pridd celd Fada sprdavné zvolenych a na miru
pripravenych aktivit / formdti / médii, dalo by se rict, Ze jde o vzorové pfipravenou prdci,
kterou kdyby méla vétsina pfihldsenych, celé hodnoceni by bylo mnohem ndrocnéjsi.

Co bych rad vypichl, je formdt seridlu Adikts, ktery je vliastné uspéch uz jen tim, Ze v takhle
vysoké a pravdépodobné vyrobné ndrocné podobé viibec vznikl. Jediné minus jsme jako
porota shledali v tom, Ze z toho zas tolik neleze branding CAP ani napojeni na zbytek
kampané. Miluju cely jeho soundtrack, predevsim Kollera ft. Arletu.”

Jak Cinkacéka vycinkala rekordni prodeje / Komeréni banka & Mastercard / agentura Good

Game

V konkurenci nasyceném svété bankovniho gamingu pfisla Komeréni banka a Mastercard

s kreativnim reSenim, které spojilo komunitni silu Twitch influencer( a byznysové cile. Cilem
bylo nejen udrzet pozici lidra v oblasti hernich platebnich karet, ale zaroven ziskat 8 000
novych klientl — bez podpory nového designu nebo atraktivnich incentiv. Vysledkem se stala
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Cinkacka — originalni turnaj streamerskych tym{, jehoz princip byl postaven na hlavu: neslo o
vyhry pro influencery, ale o odmény pro jejich fanousky. Divaci se zapojili pfimo — vybirali
herni vyzvy a fandili svym favoritiim, zatimco novi klienti se museli pro vstup do soutézi
registrovat u KB. Diky silné kreativité, gamifikaci a dirazu na komunitu se podafilo prekonat
vsechny cile: vydat pres 18 500 karet, pfivést vice nez 14 400 novych klientd (78 % ze vSech
Zadatel(), a to vSe s minimalnimi naklady na incentiv. Kampan navic dosahla vice nez 16
milion0 impresi, z toho tretinu organicky diky streamerim a atraktivnimu videoobsahu z
,offline her”. Cinkacka tak ukazala, Ze i v regulovaném bankovnim prostredi Ize hrat podle
pravidel gamingu a vyhrat.

Dajana Székelyova, Creative Team Lead, Zaraguza: “/ kamparn bez nalesténé produkce muze
skvéle fungovat, pokud ziistane autentickd a dokonale rozumi cilové skupiné, které se obraci.
A presné takovd je kampari Cinkacka od KB. Znacce se podafilo velmi prirozené proniknout
do herniho svéta a pobavit divdky stream( na vsech frontdch — od wordingu na miru, pres
odmény aZ po vtipné prevedeni herniho prostredi do reality.”

Fotografie ke ztazeni ve vysssi kvalité ZDE.

O Art Directors Clubu

Cilem Art Directors Clubu je zasazovat se o rist kreativni trovné komeréni komunikace v Ceské republice a
podporovat vzajemné predavani zkusenosti, profesni vzdélavani i etické standardy kreativnich pracovnik( v oblasti
komunikace. Spolek ADC sdruZuje kreativce z komunikacénich a brandingovych agentur, designovych studii a také
nezavislé tvardi pracovniky (textare, fotografy, ilustratory), ktefi vyznamné plsobi v reklamni branZi. Jiz od svého
pocatku mapuje vyvoj ceské komercni komunikace a designu a kazdym rokem porada nejprestiznéjsi narodni soutéz
komer¢ni kreativity u nds, ADC Czech Creative Awards.

O Effie

Effie je soutézi o nejefektivnéjsi reklamu. Ve dvou kolech Ctyriceti¢lenna porota slozena ze zastupcl zadavateld,
komunikacnich agentur, medidlnich agentur a vyzkumnych agentur posuzuje méritelné, prokazatelné vysledky
kampani ve vztahu k zadanym cildm a hodnoti Uc¢innost kampani v poméru k vynaloZzenym prostfedkiim. Ve
druhém kole pak posuzuje kreativitu. Podle mezinarodniho prizkumu reklamy (GWA) je Effie nejprestiznéjsi
soutézi v oblasti komercénich komunikaci. Kond se ve vice jak tficeti vyspélych zemich svéta a md i dva nadnarodni
formaty: Euro Effie, evropskou soutéz o nejefektivnéjsi kampan, jejiz vstupenkou je Uspésné vyuZiti alespon ve
dvou zemich starého kontinentu, a Global Effie, kde je podminkou vyuZiti aspon v Sesti zemich svéta.

Vice na www.effie.cz

O AKA

AKA — Asociace komunikacnich agentur je vybérova organizace nejvyznamnéjsich subjektd v oblasti komeréni
komunikace sdruzujici mediélni, reklamni, CRM a marketingové agentury. Jejim cilem je zajistovat ptiznivé
prosttedi pro podnikani ¢leni, budovani dobrého jména oboru, odborné vzdélavani a podpora aktivit ke zvySovani
profesionalni urovné odbornikd na komunikaci. Rovnéz dba o etické standardy komercéni komunikace
prostiednictvim Rady pro reklamu, jiZ je spoluzakladatelem, a od roku 1997 pofdda Effie, nejprestiznéjsi soutéz
zamérenou na efektivitu reklamy s mezinarodnim presahem v CR.

Vice na www.aka.cz

Kontakty pro média:
Petra Jankovicovd, petra.jankovicova@triad.cz, +420 775 354 359
Jana Pokornd Valencikova, jana.pokorna@artdirectorsclub.cz, +420 724 060 461




