UKAZTE MI JEDNU
VECV REKLAME,
KTERA NEN{ PROBLEM.

Klienti maji pocit, Ze agentury jim nerozumi. Agentury maji pocit,
Ze klientaim chybi odvaha. VSichni maji problém s budgety.
Vsechno vSem hrozné dlouho trva. A nikdo na nic nema lidi.

Pres vSechna data, technologie a zkuSenosti...

Az do momentu, nez
nékdo polozi na stil

VSECHNO.
V REKLAME.
JE. PROBLEM.

A vsichni reknou
»1y V*le, to je ono!*

NAFPAD

A najednou nic neni problém. V agentufe se
jedou nocky a vikendy, a nikdo si nestézuje.
Klient sam navrhne, Ze seZene vic penéz...
a sezene je. Nikdo nemusi googlit nahodné
grafy, protoze vSechny testy vychazeji tmavé
zelené. A kdyZz na nataceni poprvé po deseti
letech dorazi CEO... uroni slzu.

Ne nad rozpoctem, KPls nebo mediamixem.
Ale nad napadem. Napadem, ktery spoji do
jednoho tabora kreativce a procurement,
medialku s produkci, brandaka s rezisérem.
A z boje o napad se najednou stane boj

za napad. Za to, aby se to povedlo.

Protoze kdyz se to povede, povede se to obvykle se vS§im vSudy.
Vsechny grafy nahoru doprava. Rekordni prodeje. Hromady Ivi a Effies.

TAK AZ SI PRISTE
NA BRAINSTORMINGU,
PREZENTACI NEBO
PPMKU POMYSLITE,
TY VELE, TO JE ONO*,
NADCHNETE SE TAKY.

ADC@“I NADSENI NAS SPOJUJE A(A



