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Vzdy nablizku.

Uz vice neZ 30 let vém po celé CR
vozime kancelarské i grafické papiry
alepenky, kartony a obalovy material,
stejne jako materialy a technologie
pro reklamu a signmaking. Navic se
postarame i o svoz polygrafickych
odpadu, recyklaci a celou logistiku.
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Asociace ceskych
reklamnich agentur

ED

a marketingové komunikace, o.s.

Vznik

ACRA MK - Asociace &eskych reklamnich agentur a marketingové komunikace — vznikla ustavuijici schizi zakladaiicich &lend 23. za#
1991 v prazské Malostranské besedé. Asociace je vedena jako spolek ve spolkovém rejstiiku Méstského soudu v Praze, oddil L, vlozka 3216.

Pravni forma

ACRA MK byla zalozena na zdkladé zdkona &. 83/1990 Sb. jako dobrovolné nepolitické sdruzeni
fyzickych a prdvnickych osob, které se zabyvaji reklamnimi, marketingovymi a souvisejicimi
sluZbami véetné poradenstvi a které maji trvalé bydlisté nebo sidlo na Gzemi Ceské republiky.
Clenstvi v jinych organizacich

ACRA MK je &lenem Rady pro reklamu, Arbitrdzni komise Rady pro reklamu,

Asociace komunikaénich agentur a Ceské marketingové spolecnosti.

Poslani

Cilem ¢innosti asociace je zvySovdni profesiondini Urovné ceské reklamy a ostatnich ¢innosti

v rdmci marketingové komunikace. Cinnost asociace je zaméfena rovnéz na prosazovdni
spole¢nych zdjmU svych ¢lend, jejich zastupovdni vici pfislusnym oborovym svazdm a orgdntim
stétni sprdvy, poskytovdni odbornych informaci, poradenskych sluzeb a vyvijeni ¢innosti

k prosazovdni pfiznivé image reklamy u laické i odborné verejnosti.

Pocéet ¢élenl

V soucasné dobé sdruzuje ACRA MK celkem 22 &lend.

Podminky ¢lenstvi

Clenem asociace muze byt fyzickd nebo pravnickd osoba, kterd vyviji podnikatelskou aktivitu v oboru
reklamy, marketingu a oborl souvisejicich, je danovym subjektem registrovanym v Ceské republice

a zavdzala se respektovat stanovy asociace. Cinnost asociace je podporovdna rovnéz partnery asociace.

Organy asociace

Orgdny asociace jsou valnd hromada, prezident, prezidium a revizor.

Clenské poplatky

Roéni ¢lensky poplatek ¢ini v souhrnu 36 800 K&.

Sekretariat

Adresa: Holusickd 2221/3, 148 00 Praha 4
Sidlo: Smilovského 1264/5, 120 00 Praha 2
E-mail: acra@acra-mk.cz
www.acra-mk.cz

Zakladni Udaje ACRA MK

Sidlo
Smilovského 1264/5,
120 00 Praha 2 - Vinohrady

KancelaF
Holusickd 2221/3,
148 00 Praha 4 - Chodov
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Web

www.acra-mk.cz

ICo
60447044

Datum registrace
18. 3. 1992

ID datové schranky
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ACRA servis s.r.o.
servisni organizace ACRA MK
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— Karel Novotny
Garant programu

Marketing
MBA

Vice informaci
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... ticho pred
algoritmem?

JJelka” jesté bézi, ale kdo na ni opravdu koukd? GRPy stdle
pocitdme, ale je to pofdd ména, nebo nostalgie? Linedrni
sledovanost klesd. BVOD roste. VOD bobtnd. Programmatic
nakupuje rychleji, nez stthdme premyslet.

Data jsou novd ropa a kazdy mad vlastni rafinerii. Méfenf je
spolecenskd dohoda a dohody se prdveé prepisuji. Dfiv jsme védéli,
kolik lidi vidélo reklamu. Dnes vime, kolik zafizeni néco prehrdlo.
To je pokrok... Al ndm Setfi ¢as, tak pracujeme vic. Al ndm Setfi
lidi, tak hleddme lidi na Al.

Al pise mediapldn, Al navrhuje kreativni koncept, Al optimalizuje
bidding, account vysvétluje klientovi, pro¢ to vSechno ddvd smysl.
Paradox? Reklama se automatizuje, ale davéra ne. Agentura
byvala kurdtorem médii, potom vyjednavac¢em ceny. Klient chce
inovaci, ale bez rizika. Klient chce kreativitu, ale hlavné efektivitu.

Marze mizi rychleji nez cookies tfetich stran a oddéleni médii se
uci Python. Kreativci se u¢i promptovat. Finanéni feditel se uci
prezit. Zadavatel buduje vlastni content studio, svUj data lake

a performance tym. Agentufe zUstdvd vztah a odpovédnost.
Jenom?

n Slovo prezidenta

To neni mdlo, protoze az se rozpadne jednotnd metrika, az kazda
platforma bude mit svou pravdu, az kazdy dashboard ukdze jiné
Cislo, nékdo bude muset fict: ,Tohle je realita. A podle ni budeme
investovat.” Algoritmus to nefekne a bude ddl jen optimalizovat.
Vykon. Ne smér. Optimalizuje kliky. Ne znacku. Budeme za dva
roky trénovat jen modely? A kdo bude délat kampané?

Budeme partnefi? Nebo jen plugin? Kdo v ndsledujicich letech
prezije? Nebude to ten, kdo nejrychleji klikne na ,optimize", ale ten,
kdo unese odpovédnost. Za rozpocet. Za znacku. Za smeér.

Je to science fiction? Pfitazené za vlasy? Moznd. Ale jestli je néco
opravdu nebezpecné, pak ne Al, ale predstava, ze agentury uz
nejsou potreba. Protoze ve svété, kde md kazdy svou pravdu,

musi byt nékdo, kdo ji musi umét efektivné vyjednat.

A to zatim zddny algoritmus nedokdze. (Zatim.)

Zlomte vaz!

Pavel Brabec
prezident ACRA MK, konzultant
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Prezidium

Pavel Brabec FrantiSek Koldf  Martin PotGicek  Stépan Wolde Ondrej Nadvornik

prezident viceprezident ¢len prezidia ¢len prezidia ¢len prezidia
konzultant Euro - Agencys.r. o. GUIDELINE Media One s. r. o. FINLEY AGENCY s. r. o.
DIGI & PR s. 1. 0.
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Regulace dnes
urcuje, kdo bude
vidét a kdo zmizi
Zz trhu

Rozhovor s piedsedou Ceského telekomunika&niho tfadu
Ing. Markem Ebertem.
Autor: Pavel Brabec

Pane predsedo, regulace zni pro mnoho lidi v médiich

a marketingu jako brzda. Je to opravdu tak?

To je Casty mytus. Ve skutec¢nosti je to prfesné naopak. Dobre
nastavend regulace vytvdri stabilni a predvidatelné prostred;,

ve kterém mohou média, zadavatelé i agentury investovat a rist.
Bez jasnych pravidel by byl trh chaoticky a krdtkodoby. A to je
pro byznys vzdy problém. Ale samozfejmé plati, Ze s regulaci

se musi zachdzet opatrné.

Co je dnes pro medialni trh z pohledu spektra nejzasadnéjsi?
Jednoznacné udrzitelny rozvoj pozemniho televizniho vysildni.
Upravili jsme podminky a zpfistupnili pro vyuziti kmitocty sitf

25 a 26 az do roku 2030. To neni technickd drobnost - to je redlny
prostor pro lepsi pokryti a silnéjsi regiondini obsah s novymi
kandly, a testy novych feseni, jako je 5G Broadcast.

Co si pod tim maji predstavit lidé z médii a reklamy?
Jednoduse feceno: vice signdlu = vice divakl = kvalitnéjsi
reklamni zdsah. Navic to otevird prostor pro nové formy distribuce
a testovdni technologii, naptiklad jiz zminény 5G Broadcast,

které mohou do budoucna zdsadné zménit zpUsob, jakym se
obsah dostdvad k lidem.

Takze linearni televize jesté nefekla posledni slovo?
Rozhodné ne. Spi$ se transformuje.

A nasim cilem je, aby méla férové podminky vedle digitdinich
platforem. Proto také sledujeme, jak lidé skute¢né konzumuji
obsah - ne jak si myslime, Ze ho konzumuiji. A to bude pro dalsi
dvahy CTU, jako sprdvce spektra, kli¢ové.

n Regulace dnes urcuje, kdo bude vidét a kdo zmizi z trhu

Zminil jste data. Jak moc budou ovliviiovat regulaci?
Zdsadné. Pripravujeme vyzkum domdcnosti, ktery ukdze redlné
chovdni divaka napfi¢ platformami. Regulace se musi opirat

o fakta, ne o dojmy. Pro medidlni trh to znamend jediné: budouci
rozhodnuti budou mnohem vic reflektovat realitu chovdni

a o¢ekdvdni divdka - a tim pddem i potfeby inzerent(.

Druhé velké téma je pasmo 26 GHz. Proc¢ by to mélo zajimat
nékoho z marketingu?

Protoze to je jedna z infrastruktur budoucnosti.

Pdsmo 26 GHz umozni extrémné rychlé sité, privatni sité pro
firmy i nové digitdIni sluzby. Z toho profituje mimo jiné i obor
marketingu. Jinymi slovy: lepsi sité = vice dat = presnéjsi cileni =
i efektivnéjsi reklamni komunikace.

Kdy se to zacne realné projevovat?

Prvni kroky uz bézi. Podminky jsme pfipravili, prosly vefejnou
konzultaci a postupné budeme pdsmo uvolfhovat az do roku 2032.
Ale prvni efekty trh pociti uz velmi brzy.

Kdyz to shrneme - co tvo¥i hlavni zpravu pro medidlni trh?

TFi véci: Stabilita a transparentni regulace vytvdrejici jistotu pro
investice, dostatek spektra dilezitého pro rlst médii a moderni
infrastruktura, kterd umozni nové obchodni modely. A moznd to
bude moci tento potencidl komeréné vyuzit. A to dnes zacind

u spektra.

Dékuji za rozhovor.
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Dobry vyrobek
nestaci, je tfreba
ho umeét prosadit

Svétovd konkurence se dnes odehrdvd nejen ve vyrobnich haldch,
ale i v tom, jak dokdzeme své vyrobky, sluzby a ndpady predstavit
zdkaznikdm. V globdini ekonomice uz nestaci jen dobfe vyrdbét.
Stejné dulezité je umét vysvétlit hodnotu inovaci a budovat silné
znacky. V dnesni ekonomice nestaci dobry vyrobek. Je tfreba umét
ho také prosadit.

Cesky reklamni trh, ktery v roce 2025 dosdhl pfiblizné 160 miliard
korun, proto neni jen kreativnim odvétvim. Je soucdsti Sirsiho
ekonomického ekosystému. Pomdhd rozhybat poptdvku, urychluje
uvdadéni novych produktd a sluzeb na trh a ddvd firmdm ndstroje,
jak se prosadit v silné mezindrodni konkurenci. Zdroven vytvari
pracovni pfileZitosti napfi¢ fadou profesi — od kreativnich oboru
az po technologie, média &i analytiku.

Ceska ekonomika stoji na pramyslu a exportu. A pokud chceme
obstdt v globdini konkurenci, musime vedle kvalitnich vyrobkl
stavét i silné znacky a umét jejich hodnotu jasné komunikovat.
Pravé to je jeden z predpokladl prechodu k ekonomice s vyssi
pfidanou hodnotou, na ktery upozorriuje Hospoddrskd strategie
Cesko: Zemé pro budoucnost 2.0.

Ministerstvo
38 promyslu a obchodu

ACRA MK M 2025/2026

Digitdini transformace zdroven zvysuje ndroky na dlvéryhodnost
komunikace. Duvéra zdkaznikl je kapitdl, ktery se buduje
dlouhodobé a ztrdci velmi rychle. Proto je dulezité, aby marketing,
média i regulacni prostiedi drzely krok s technologickym vyvojem.

Ministerstvo priimyslu a obchodu vnimd komunikaéni primysl jako
pfirozeného partnera pfi posilovdni konkurenceschopnosti ¢eskych
firem. Publikace ,Zprdva o reklamé v Cesku 2025-2026" pfindsi
pohled na vyvoj tohoto odvétvi a jeho roli v sou¢asné ekonomice.
Protoze bez silnych znac¢ek a dobré komunikace dnes silnd
ekonomika jednoduse nevznikd.

Dékuji véem, ktefi se podileji na rozvoji ¢eského reklamniho trhu,
a preji vdm inspirativni ¢teni.

doc. Ing. Karel Havli¢ek, Ph.D., MBA,
1. mistopfedseda vliady
a ministr primyslu a obchodu

Dobry vyrobek nestacdi, je treba ho umét prosadit n



Uceleny pohled na trh

Asociace komunikacnich agentur
(AKA) kontinualné mapuje stav
reklamniho a marketingového trhu
v Cesku. Celkovou Zpravu o reklamé
vydava jiz 4. rok v fadé.

Pro Zpravu o reklamé za rok 2025
byla vyuZzita relevantni data dostupna
na Ceském trhu.

vyzkum investic do marketingové
komunikace mezi marketingovymi
profesionaly, takzvany Aktivacni
vyzkum, ktery vznika ve spolupraci
AKA, ASMEA a ResSOLUTION Group
a ktery letos probéhl uz podesaté

v fadé.

Opét se ukazalo, Ze Aktivacni vyzkum
je nedocenitelnym zdrojem informaci
o Ceském trhu, protoZe z dotazovani
mimo jiné vyplyva, Ze jednotlivé

ZPRAVA O REKLAME

ASOCIACE
KOMUNIKACNICH
AGENTUR

JAVAN

oblasti marketingové komunikace
obecné trpi nedostatkem relevantnich
dat.

Déle byla vyuZzita data o cenikovych
cenach reklamniho prostoru

Ad Intel spole¢nosti Nielsen

a Vyzkum oblibenosti osobnosti

v Ceské reklamé panelu National
Sample CZ, Asociace Ceskych
reklamnich agentur a marketingové
komunikace (ACRA MK) a spole¢nosti
ResSOLUTION Group.

V ramci Zpravy o reklamé je vénovany
prostor také komunikaci statu
a verejné spravy.

V neposledni Fadé je soucasti reportu
také Setfeni hodinovych sazeb
jednotlivych pozic v reklamnich

a digitalnich agenturach.

Fas
SOLUTICNM

Situace v marketingu

ve svéte

Globalni reklamni investice

Odhad celkovych reklamnich
vydajd (online i offline kanaly)

0@

1,16

bilionu USD

Meziro¢ni zména celkovych
vydajl do reklamy

Odhaduje se, Ze vydaje za reklamu
na reklamnim trhu po celém svété
vroce 2025 dosahly 1,16 bilionu USD
a na rok 2026 se odhaduji ve vysi
1,25 bilionu USD.

Reklamnimu trhu na globalni Grovni
vladnou Spojené staty - odhad na
rok 2026 ¢ini 0,5 bilionu dolard.

je APAC, Evropa roste pomaleji.

Odhad reklamnich vydaja do onlinu
(vcetné vyhledavani a SoMe)

6,5 %

+70 miliard USD

862

miliard USD

9 %

Zprava o reklamé 2025

Meziro¢ni zména vydajd do
reklamy v digitalu

+71 miliard USD

Digitalni média predstavuiji
74 procent vSech reklamnich vydajd
(vydaje prevysuji 860 miliard USD).

Ocekava se, Ze v roce 2030 bude
82 procent celkovych reklamnich
vydajl pochazet z digitalnich médii.
Digitalni platformy jako Facebook

a Google dominuji celosvétovému
reklamnimu trhu a zasadné ménfi
tradi¢ni medialni prostredi po
celém svété.

Podil vydaja do online
reklamy na celku

N

74,4 %

Zdroj: Statista, 2025
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Sitvuace v marketingu
v Cesku

Trh marketingové komunikace v €R
investice do marketingové komunikace
(expertni odhad ¢istych marketingovych investic, v mld. K&)

- 3
100 107,5
2016 2017

115,2 16,8
2019 2020 2021

Marketing v CR roste avroce 2025
jeho rast oproti roku 2024
akceleroval, a to dokonce
dynamicté&ji ne? ve svété. V Ceské
republice byl na trhu vydaji do
marketingové komunikace v roce
2025 zaznamenan narlst o témér
10 procent, s vyhledem leto3niho
rdstu ve vysi 5,5 procenta*.

173,8
164,8
145,3 150,2
129,7
2022 2023 2024 2025 2026*

Zdroj: AKA, ASMEA, ResSOLUTION Group, 2026

V globalnim méfFitku trh rostl
06,5 procenta.

Stejné jako ve svété majiiv Cesku
nejvétsi podil na vydajich televizni
a predevsim pak online média.

*Vyvoj vychazi z 10. ro¢niku spole¢ného vyzkumu AKA a ASMEA
realizovaného agenturou ResSOLUTION Group.

124,7

O vyzkumu
Metodika

[ ] Vyzkum byl realizovan prostfednictvim
internetového sbéru dat (CAWI). Respondenti byli
osloveni z klientské databaze Aktivacnich agentur,
interni databaze zpracovatele a specifického
subpanelu Ceského narodniho panelu.

Terénni sbér

Terénni sbér dat probéhl na prelomu
roku 2025/2026.

Cil vyzkumu

Cilem vyzkumu bylo popsat, kolik penéz uré¢enych
do marketingové komunikace marketingovi
pracovnici alokuji (a v jakém poméru)

do jednotlivych typt komunikacnich, predevsim
pak nemedialnich, kanald.

Cilova skupina
Osoby zodpovédné za marketingovou komunikaci

jako takovou a rozhoduijici o vy3i a rozlozeni investic
do marketingové komunikace.

\Vzorek

Analyza dat byla uskute¢néna na vzorku
138 respondentd.

Kvalita

Dodrzujeme standardy ESOMAR (European Society
for Opinion and Marketing Research) a SIMAR
(SdruZeni agentur pro vyzkum trhu a verejného
minéni).

Velikost trhu
marketingové
komunikace v roce 2025
a vyhled na rok 2026

3,5 %

+4,8 mid. K¢

2023

145,3 mid. K¢

ACRA MK M 2025/2026

9,75 %

+14,6 mld. K¢

cykl& mohou rdst znovu zpomalit
a zadavatelé proto vstupuji do roku
2026 obezretnéji s o¢ima upfenyma
na svétovou geopolitickou situaci.

Rok 2025 naznacoval
, , oziveni reklamniho trhu.
RUst investic dosahl
na 10 procent, coZ ukazovalo na
posilujici ddvéru zadavatell a navrat
VVVVVV Lucie VIEkova
Head of Insights & Media
Research, Nielsen
a ResSOLUTION Group

roce 2024. PrestozZe se trh zved3,
vyhled na rok 2026 provazi urcita
nejistota. Geopolitické napéti

a mozné dopady globalnich volebnich

5,46 %

2026

173,8 mid. K&

Zdroj: AKA, ASMEA a ResSOLUTION Group

Zprava o reklamé 2025



Meziro¢ni dynamika vyse
nemedialnich investic (v mld. K¢&)

Online Darky
a mobilni a darkové
predméty

2025 2026

Sponzoring

Direct Eventy
marketing

Produkcg pro
NEMEDIALNI
kanaly

Pozn.: Zaklad: investovali do nemedialnich kanall

N 2025=127
N 2026 =138
Produkce pro Interni Vérnostni Telemarketing |Shopp Spotiebitelské | Ostatni
MEDIALNI komunikace |programy marketing soutéze
kanaly

Zdroj: AKA, ASMEA a ResSOLUTION Group

¢e ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢

¢e ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ C‘C‘

Nejde o kratkodoby trend + 29 %

Influencer marketing neni okrajovou planuje investovat do influencer

disciplinou, je to stabilni a rychle marketingu vcelku vysoky podil

rostouci soucast globalniho
marketingu. Mezi roky 2024

a 2025 trh podle odhadu vzrostl
o0 35 procent a naznacuje dalsi
akceleraci. CoZ potvrzuje také

Zjisténi, Ze vyznamna &ast marketér  (zdroj: Influencer Marketing Hub).

Rust trhu influencer marketingu ve svété (v mid. USD)

O tolik meziro€né narostl
trh influencer marketingu
v Cesku podle expertniho
odhadu AKA a internich dat
agentur sdruzenych

Vv asociaci.

v..

rozpoctu - skoro 12 procent
respondentl uvadi 50procentnf

a vy3si podil. To znamen4, Ze pro
Cast znacek uZ jde o jeden z hlavnich
komunikacnich kanall

2020

2021

2022

2023

2024

2025

4
L

odhad

Zdroj: Influencer Marketing Benchmark Report 2025, Influencer Marketing Hub

Cenikova hodnota
reklamniho prostoru
VvV roce 2025 podle

kategorii

13,8 mid. K&

11 %

Bankovnictvi
a pojisténi
9,19 mid. K¢
Potraviny Elektronika

a potravinové a domaci
Fetézce spotrebice

2022 2023 2024 2025 Zména
Potraviny a potravinové fetézce 23860 825 000 26 942 616 000 29 791 301 000 29 800 270 000 0,03%
Bankovnictvi a pojisténi 11082 199 000 11 302 327 000 12 475 286 000 13 806 418 000 1%
Farmaceutické pfipravky 8 431777 000 10 134 092 000 1282 043 000 11 322 989 000 0,4%
Elektronika a domaci spotfebice 8 716 484 000 8 497 093 000 9 412 237 000 9192 638 000 -2%
Rekreacni ¢innosti 7 324 066 000 8 382 609 000 9108 436 000 8 591 454 000 -6%

Zprava o reklamé 2025

Zdroj: Nielsen (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen)
Data zahrnuji mediatypy: TV, internet, radio, tisk, OOH; bez viastni inzerce. Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring.
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Rozdéleni vydaju v roce 2025

Ostatni 0

(média, vzdélavani,

podle sektorl statni spravy, Zaravotictvi i
A4 = » » - - V d Mit\isiie'rvstva,
vefejnopravnich instituci 0% U
- ”» Y 4
a firem s podilem statu
Doprava 8% Kraje ;
[ ] °®
S Komeréni
 j () 10% firmy
s podilem
Kultura statu
16 %
Zdroj: Nielsen (monitoring INTERNETU
zdroj: SPIR-Nielsen, ceny TV dle
sledova nostiﬂzdroj: ATO—N\e\;en)
e e e Zaravot
Internet zahrnuje reklamu pojistovny
v rozsahu projektu AdMonitoring.
Top 10 roli s nejvysSim

Vracime se k rustu

priumérnym

O/
o %
dosahl primérny meziro¢ni

rast hodinovych sazeb
agentur na ¢eském trhu.

Asociace komunikacnich agentur
(AKA) pravidelné nékolikaty rok

v Ffadé sleduje vyvoj hodinovych
sazeb v oboru. Na rozdil od loriského
roku, kdy se hodinové sazby
zvySovaly jen minimalné (1.01 %),
leto3ni prizkum* ukazuje viditeln&jsi
posun. Nej¢astéji se rlist sazeb,
pokud se projevil, pohyboval

u jednotlivych roli v pasmu

5-10 procent.

Letosni data naznacuiji,
, , Ze se agenturnimu trhu

po obdobi stagnace dari
sazby opatrné navysovat. Nejde ale
o plodny trend napfi¢ celym trhem.
Vedle specializovanych roli, u nichz
sazby rostou vyraznéji, zlistava
priblizné ctvrtina sledovanych pozic
beze zmény. Tlak na cenu je na trhu
stale velmi silny a je zfejmé, Ze ¢ast
agentur letos ke zvy3eni sazeb
nepfristoupila vibec.

Radana Cechova
vykonné Feditelka AKA

*Prizkum je zcela nezavaznym statistickym
prehledem vzeslym z dotaznikového Setfeni

a netvofi doporuceni, metodiku ani zdvazny postup
k stanoveni vyse odmény agenturnich profesi.
Autor prlizkumu neodpovida za jakékoliv vyuziti

dat z prlizkumu tfetimi stranami.

meziroénim ristem

hodinové sazby (v %) 15,7 %

He

Head of PR

PPC Team Leader

ad of Media (Media Director

/ Digital Advertising Director)

PPC Supervisor

10,9 %

13,6 %

Art Director

Digital Project Manager
10,2 %

Influencer Strategist

Social Ads Specialist senior

10,0 %

Buying & Trading Manager

9,2 %

10,0 %

Motion Designer

91%

Zdroj: AKA, 2026

Vybrané agenturni role a jejich
hodinové sazby v roce 2026*

Pozice Sazba v roce 2026

Client Service Director /

Group Account Director 487812 Ke
Account Manager 2 587,79 K&
Account Executive 1686,48 K&

Traffic Manager 1616,77 K&

Data Analyst / Data Scientist 1938,00 K¢
Media Planner 2 672,00 K&
Research / Insight Manager 2 438,70 K&
Content Manager 1701,42 K¢
Social Media Manager 2 558,48 K¢
Creative Director 4 934,15 K&
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A

Pozice

Saz

ba v roce 2026

Art Director 3109,73 K&
Graphic Designer 2 090,61 K¢
Copywriter 2 525,60 K¢
Producer 1912,56 K&
Digital Designer 2 530,85 K¢
UX Designer 2 410,33 K¢

Pozn.: * Tento prizkum je zcela nezdvaznym statistickym prehledem vzeslym
z dotaznikového Settfeni a netvofi doporuceni, metodiku ani zavazny postup
k stanoveni vy$se odmény agenturnich profesi. Autor prizkumu neodpovida

za jakékoliv vyuziti dat z prazkumu tfetimi stranami.

Zdroj: AKA, 2026

Zprava o reklamé 2025



Spoluprace AKA a ACRA MK jako kolektivniho &lena Asociace

komunikaénich agentur se naddle rozviji.

ASOCIACE
KOMUNIKACNICH
AGENTUR

Nejviditeln&jsim propojenim ¢innosti obou asociaci bylo leto$ni

Sidlo
Na Pankrdci 420/54, 140 00 Praha 4

Telefon
+420 777 306 151, +420 603 86 78 78

E-mail
office@aka.cz, katerina.hrubesova@aka.cz

Web

www.aka.cz

ICo
45247846

Datum vzniku
1992

Clenska zakladna AKA

Socidlni sité
Facebook:

vyhldseni vysledkl tradi¢niho vyzkumu nejpopuldrnéjsiho herce
v reklamé pfi prilezitosti udileni cen EFFIE.
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Clenska zdkladna AKA

Better Advisio
DDB AMI Digital
Havas Prague Business Factory
KASPEN/JUNGVMATT Digital First Marketing Group
Leo Burnett Effectix
McCANN Prague Etnetera Motion
Ogilvy Lafluence
PROFICIO Marketing Marco
Publicis Groupe Marketup
SAATCHI & SAATCHI Peppermint digital
TRIAD Advertising Socialsharks
VCCP Story TRLS
Zaraguza CZ SYMBIO Digital

VML

WeBetter
ABTRI World of Online
Czech Promotion Yeord
Key Advantage
Konektor
Magnas Brothers
Mevea Prague GARP Integrated
Noe’s KNOWLIMITS
REMMARK McCANN - Momentum Czech Republic
S & KPUBLIC WELLEN
SmartDORLAND
ACRA
ASMEA
POPAI
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Budoucnhost je
V propojeni
ruznych svétu

Komunikaéni pramysl prochdzi v poslednich letech zdsadnf
proménou. Neni to zména jedné technologie ani jednoho trendu.
Je to hlubsi transformace role, kterou agentury ve svété byznysu
i ve spole¢nosti hraiji.

Jesté relativné neddvno byly agentury vnimdny predevsim
jako exekutivni partnefi. Mista, kde se realizuji kampané, vyrdbi
obsah a pIni komunikaéni pldny. Dnes se vSak posouvaji do jiné
role. Stdvaiji se z nich ,huby" znalosti. Prostory, kde se potkdvaiji
strategie, kreativita, data, technologie, trendy, kultura i hluboké
porozuméni lidem. Prdveé tato kombinace umoznuje vznik
komunikace, kterd neni jen viditelnd, ale skute¢né relevantni

a uginnad.

Do této promény vyrazné vstupuje i uméld inteligence. Mluvi se

o ni dnes témér vSude. MUj pohled je ale pomérné jednoduchy: Al
neni ndhradou lidské kreativity. Naopak. Ddva kfidla myslenkdam
a ndpadum, které skute¢né funguji. Umoznuje rychleji testovat,
rozvijet a skdlovat to, co md potencidl. A kdyz se lidska
predstavivost potkd s daty a ,evidence-based"” pristupem,
mohou vznikat vysledky, které jsme si jesté pred pdr lety

neuméli pfedstavit.

Zdaroven ale dochdzi k jiné dllezité zméné. Vyroba samotnd se
postupné demokratizuje. MoZnosti, které byly dfive dostupné jen
velkym produkénim tymdam a rozpoctlim, dnes dokdze pouzivat

témér kazdy. Pravé proto roste hodnota néceho jiného: kurdtorstvi.

Schopnosti rozlisit, co skute¢né funguje, pro¢ to funguje a jak

Slovo prezidentky AKA

se z toho poucit. Schopnosti spojit kreativitu, data a strategické
mysleni do feseni, které md skute¢ny dopad.

Komunikace dnes totiz neni jen ndstrojem marketingu.
SpoluvytvdFi prosttfedi, v némz se formuji postoje, hodnoty i vefejné
minéni. V tomto ohledu maji agentury vliv, ktery je v mnoha
ohledech srovnatelny s médii, a s tim pfichdzi i vysokd mira
odpovédnosti. Pravé proto je dulezité, aby mél nds obor prostor,
kde muze sdilet zkusenosti, dobrou praxi a data. AKA je mistem
spoluprdce, kde spole¢né hleddme ,benchmarky” a oporu nejen
pro agentury, ale i pro zadavatele.

Ndroky na marketingové tymy se totiz neustdle zvysuji. Brand
manazefi a marketingovi feditelé dnes museji mluvit jazykem
byznysu a finanénich fediteld. A prdvé zde by jim agentury mély
byt silnym partnerem, takovym, jenz dokdze pFindset nejen
ndpady, které nadchnou, ale také data a vysledky, jeZ ukazuji,
ze komunikace ma skute¢ny dopad na byznys. Budoucnost
naseho oboru proto podle mé nestoji jen na kreativité ani jen
na technologiich nebo datech. Stoji na schopnosti tyto svéty
propojovat. A prdvé v tom muze byt role agentur i celé nasi
asociace silnéjsi nez kdy dfiv.

Petra Jankoviéova
prezidentka Asociace
komunikaénich agentur (AKA)
a CEO agentury Triad Prague
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Nestaime se nepodstatnymi

Nezazivdme prvni technologicky zlom v historii reklamy, nicméné

zfejmé poprvé se tak zdsadné méni proces tvorby i fungovdni
agentur najednou. V AKA jsme se proto spolu s Asociaci
producentl v audiovizi (APA) uz loni rozhodli vénovat tématu
systematicky a pfizvat daldi profesni organizace k prdci na
spole¢ném Al Policy Frameworku.

Ucel je prosty: dat trhu prakticky ramec. Jasn&ji popsat, jak

odpovédné pracovat s Al ndstroji, jak chrdnit hodnotu lidské prdce

i davéru lidi v nds obor a jak se vlibec bavit s klienty o hodnoté
prdce. Uvnitf agentur to znamend zménu, kterd je pro fadu
lidi cestou do nezndma. Navigace a know-how, které chceme

Za sebe bych si pak jesté prdla, aby byla ta nase cesta stdle

i zdbavnd, aby se nevytratilo nad$eni z ndpadd a muka z tvorby,
aby nasi prdci stdle provdzela radost z pozndni. To si ale
musime pohlidat kazdy sdm. Al totiz dokdze neuvéfitelné zvysit
produktivitu, nékdy i kvalitu, ale ,Heuréka!”, to malé vysvobozeni
po hodindch zdpasu s vlastni hlavou, euforii z toho, ze jsme .fakt
dobfi", za nds neudéld. Neni to funkce softwaruy, je to vedlejsi,
ale ndvykovy produkt lidské snahy.

Dobré ndpady se navic ¢asto rodi v nepohodli. Pod tlakem,

v omezenich, nékdy i z konfliktu. Pokud si z prdce odstranime
veskery odpor a hechdme jen umetenou cestu, mizeme se
dopracovat k nééemu, co je sice rychlé a snadné, ale zdroven
margindlni. Budeme vyrdbét spoustu véci, jenze nepodstatnych.
A spolu s tim bychom se mohli stdt nepodstatnymi i my.

Jeden vyvojdrF to vystihl vétou, kterd mi zistala v hlavé: ,S Al muze
junior psdt kédy stejné rychle jako senior. Nemd ale kognitivnf cit
pro to, co déld... ani jaké problémy tim zpUsobuje... nebo jestli je
vibec dobry ndpad délat to, co déld.”

Ztrata femesiného umu je pro nds obor nebezpecnd, a jesté horsi
je ztrdta schopnosti myslet samostatné. Neméli bychom na to
zapominat ve chvili, kdy po lidech v agenturdch, hlavné téch
mladych, chceme, aby pracovali rychle a jesté rychleji. Uz ted' jim
svéfujeme do rukou budoucnost celého oboru.

Radana €echové
vykonna feditelka Asociace
komunikaénich agentur (AKA)

Zapojit se muze kazdy

Nasim posldnim je poskytovat ¢leniim ndstroje pro rist a Uspéch v dobé rychlych zmén

a zdroven nastavovat nové standardy kvality a profesionality na ¢eském trhu. V prostiedi
technologické i ekonomické transformace o to vic vnimdme Asociaci komunikaénich agentur
jako silnou profesnfi platformu, kterd je nasim ¢lenlim oporou pfi jejich dalsim rozvoji.

Jednotlivce i celé agentury systematicky zapojujeme do projektd, pracovnich skupin
i odbornych iniciativ jako partnery a aktivni spolutvirce. Sila AKA stoji na expertize
a zkusenostech nasich ¢lend a na jejich ochoté nést spole¢né s ndmi odpovédnost za

smérovdni celého oboru.

Stejné dullezitd je pro nds otevienost a dostupnost. Komunikujeme pfimo, vécné

a transparentné. Zpétnou vazbu bereme jako ndstroj zlepSovdni, nikoli jako formalitu. AKA
budujeme jako prostredi, kde md& kazdy ¢len moznost se zapojit, ovliviiovat smér asociace
a podilet se na tom, jak bude komunikaéni trh v Ceské republice vypadat v pfistich letech.

ACRA MK M 2025/2026
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feditelka projekti Asociace
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Al Policy Framework:

profesni sdruzeni spolec¢né tvoii standardy pro vyuzivani Al

V prosinci 2025 odstartovala Asociace komunikac¢nich agentur
(AKA) spolu s Asociaci producentl v audiovizi (APA) oborovou
iniciativu Al Policy Framework. Jejim cilem je vytvofit prakticky
rdmec pro odpovédné vyuzivdni umélé inteligence v reklamé

a marketingové komunikaci - tedy jasnd doporuéeni k tomu,
jak s Al pracovat tak, aby zlstala zachovdna dtvéryhodnost
obsahu, bezpedi dat i férové podminky na trhu.

Prvni kulaty stal probéhl 9. prosince 2025 na WPP Campusu
v Praze a moderovala ho vedouci celé iniciativy Iva Welker,
CEO agentury VML a ¢&lenka prezidia AKA.

Vedle AKA a APA se zapojili také zdstupci ADMEZ, ADC a CEA.
Shoda panovala v tom, Zze bez spole¢ného postupu hrozi
roztfisténé pfistupy a nejistota — jak uvnitf agentur a produkci,
tak na strané klientd.

Prace se rozdélila do tfi pracovnich skupin:

- Legislativa fesi uvedeni evropské regulace do praxe, otdzky
transparentnosti a oznac¢ovdni obsahu, autorskoprdvni souvislosti
a smluvni nastaveni v dodavatelském fetézci.

+ Ekonomika se zaméfuje na proménu hodnoty prdce, cenotvorbu,
obchodni modely a argumentaci vuci klientdim i procurementu.

« Socidlni rozmér se zabyvd dopady na role a dovednosti, zejména
juniorské pozice, rozvoj talentt a leadership.

Kazdd skupinag, do nichz ndsledné pribyli i zastupci APRA, SIMAR
a SPIR, pfipravuje dokonéeni svych vystupl na letosnf jaro.

Na jejich zdkladé vzniknou konkrétni ndméty pro $kolici materidly,
workshopy, best practices a praktickd pravidla pro vyuzivani

Al - tak, aby Al Policy Framework byl pro obor srozumitelny

a pouzitelny v kazdodenni praxi.

Direct
Impact
Czech

vstupuje do
24. ro¢niku
pod hlavickou AKA

Asociace komunikaénich agentur spustila letos v Unoru 24. ro¢nik
komunikaéni soutéze Direct Impact Czech, jejiz organizaci pfevzala
od sdruzeni ADMEZ. Ndrodni kldni se zaméfuje na kampané, které
pracuji s pfimou digitdini i fyzickou interakci a dokdzou zapojit
cilové skupiny v redlném i online prostfedi.

Ocenény mohou byt rozsdhlé integrované kampané, aktivaéni
a in-store projekty i mensi, precizné zpracovand feseni. Rozhodujici

Projekty a smérovani AKA

je jasnd strategie, vhodny kreativni koncept, kvalitni exekuce
a vysledky, které potvrzuji funkénost zvoleného pristupu.

Uzdveérka prihldsek je pldnovdna na 28. dubna. Vysledky letosniho
roéniku se dozvime 17. z&fi 2026 v klubu Jazz Dock v Praze.
Medailisté soutéze navic ziskaji moZnost prihldsit se do evropského
kola Impact Awards Europe. Ve podstatné je na webu soutéze
directimpactczech.cz.
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Iniciativa
Sila napadu

otevira debatu o hodnoté

kreativity v marketingu

Sila ndpadu je spole¢nd oborovd iniciativa Asociace
komunikaénich agentur (AKA) a Art Directors Clubu (ADC)
reagujici na oslabovdni role kreativniho mysleni v marketingové

a komunikacéni praxi. Vychdzi ze zkusenosti agentur, kreativct

i klientd, ze hodnota ndpadu prestdvd byt samozrejmosti, prestoze
zdsadné ovliviiuje vysledky kampani, kvalitu spoluprdce i davéru
mezi klientem a agenturou.

Cilem je otev¥it srozumitelnou oborovou debatu a ukdzat konkrétni

priklady, kde silny ndpad pfinesl méfitelné vysledky, posunul znacku
nebo spolecenské téma a dal spoluprdci jasny smysl a smér. To vie

diky porozuméni problému a strategickému nadhledu.

V pribéhu unora a bfezna 2026 se do iniciativy zapojily desitky
agentur, které na prikladech svych kampani ukdzaly hodnotu ndpadu
a jeho dopad. Projekt také ziskal podporu mnoha vyznamnych
osobnosti ¢eské marketingové scény. Sledovat ho muizete na webu
aka.cz/silanapadu nebo na socidlnich sitich asociace.
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Odbornici
vyzvali
influencery

k dodrzovani pravidel
a aktualizovali kodex

Fakulta socidlnich véd Univerzity Karlovy, iniciativa Férovy influencer, SPIR, AKA a projekt Svét influencer(l pfedstavily 4. inora 2026
aktualizaci Etického kodexu férového influencera.

Novd verze kodexu poprvé zavddi také specidlni pravidla pro politicky influencer marketing, vyuzivdni umélé inteligence a pfijimd
Eticky kodex pro medicinské influencery schvdleny Ceskou lékaiskou komorou (CLK). Kodex ma za cil byt prehlednym a struénym
voditkem pro vSechny typy influencert.

Co nového kodex napfriklad pfinasi?

V politické reklamé: V oblasti umélé inteligence:

+ Povinné oznadeni ,Politickd spoluprdce / placend politickd reklama" « Oznaceni obsahu generovaného Al (#Alobsah)

« Archivace obsahu minimdlné 24 mésict « Zdkaz vytvdreni manipulativnich deepfake videf
+ Zdkaz cileni na osoby mladsi 18 let « Transparentnost u virtudinich influencert

+ Soulad s nafizenim EU 2024/900 a zdkonem &. 235/2025 Sb.

Celé znénf jednotlivych ¢dsti kodexu najdete na webu ferovyinfluencer.cz.
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Effie jako
meéritko

skutecné
efektivity

Vitézové nejvyssi ceny Grand Prix

Effie Awards Czech Republic predstavuje nejvyssi standard hodnocenf
efektivity marketingové komunikace na ¢eském trhu. Ndrodni kolo
globdlné respektované soutéze stavi do centra pozornosti méfitelné
vysledky, tedy rist trzeb, podil na trhu nebo zménu vnimdni znacky.

V roce 2025 se konal uz 28. roénik této soutéze a byl rekordni:
zaznamenal 117 pfihldsek a navic potvrdil rostouci kvalitu pract.
Zretelnym trendem loriského roku byla silnd korelace mezi délkou
spoluprdce klienta s agenturou a Uspéchem z této spoluprdce
vzeslych kampani. Pramérnd délka partnerstvi u finalist( vzrostla na
sedm let. Pro cely obor je to jasnd zprdva: stabilni vztahy umoznuji
hlub$i porozuméni znaéce, odvdznéjsi strategickd rozhodnuti

i systematickou prdci s daty, a tim i prokazatelné vyssi efektivitu.

A kdo patfil mezi ty nejuspésnéjsi? Nejvyssi cenu Grand Prix ziskal
Plzensky Prazdroj s agenturami VCCP, Publicis Group a BTL Partner Zlatd Effie pro VML Czechia a Cesky paralympijsky vybor
& Media za uvedeni lezdku Proud. Kaomparn propojila dislednou
prdci s daty a silnou kreativni ideu, oteviela novy segment a béhem
jediného roku zvrdtila negativni trend.

Nejvice ocenéni si odnesly Ceskd spofitelna a Ceskd asociace
pojistoven. Letosni ro¢nik zarover ukdzal, Ze kvalita pFihlasek

i datové evidence roste a poroty jsou pfisnéjsi. Hodnocenfi vSech praci
probéhlo ve vice kolech. Nejprve kvalitu a prikaznost dat posuzovali
experti ze SIMAR a ndsledné projekty hodnotila étyficeticlennd
porota sloZzend ze zdstupct klientl, agentur i dalSich odbornika.

Effie Awards Czech Republic i pro tento rok zlstdva platformou,
kterd systematicky a transparentné propojuje strategii, data
a kreativitu do jednoho spole¢ného cile: prokazatelné efektivity.

Moderdtoti galavecera Renata Rosendorfskd a Jan Suda Prezidentka Asociace komunikaénich agentur Petra Jankovi¢ovd
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Kdyz je znacka
zameénitelna,
Al to jen zesili

Brand manazerdm, CMO i stratéglm dnes hrozi riziko, ze
na znacku nasadi rizné Al ndstroje dfiv, nez si vlibec ujasni,
co je skute¢né dllezité pro jeji rlst, upozornuje v rozhovoru
Mary Kyriakidi z Kantaru.

Autor: Radana Cechova

Zméni podle vas Al agenti zasadné to, jak budou znacky

v pFistich dvou az tfech letech schopné si ziskat misto na trhu?
Al agenti zdsadné proméni prostiedi, ve kterém znacky soutézi,
ale publikum (tedy koncové prijemce) tvofri stdle lidé. Méni se to,
Ze stroje se stdvaji velmi silnym prostfednikem mezi znac¢kami

a lidmi. Al agenti dnes fungujf jako osobni ndkupéf, poradci

a filtry = ovliviuji, co se viibec dostane do vybéru, co se srovndava
a doporudi. V tomto smyslu je Al dal$im ,touchpointem®, ktery

u lidi utvari specifické asociace spojené se znackou. Agenti ale
nedokdzou preference vytvdret, jen odrdzeji a zesiluji to, co uz
existuje. Pravé proto si myslim, Ze pfisti dva az tfi roky nemilosrdné
oddéli silné znacky od slabych. Z pohledu Kantaru budou vyrazné
zvyhodnéné takové znacky, které jsou smysluplné odlisné, kulturné
relevantni a konzistentni ve svém vyjadfovdni. Primérné znacky,
tedy ty bez jasného, rozlisitelného vyznamu, se z vybéru fizeného
agenty jednoduse ztrati. Silné znacky naopak dokdzou lidsky
vyznam zakdédovat natolik dobre, ze bez problémU prostupuji mezi
lidmi, platformami i algoritmy. A prdveé to je divod, proc si je pak
lidé budou vybirat ¢astéji.

Pfechazi znacky od boje o lidskou pozornost k boji o pFizen
algoritmu?

Ne. Jen ndm pfibyl novy soupef. Produkty se pordad délaji pro lidi,
ne pro velké jazykové modely. Re&i lidské problémy, ne problémy
stroju. Zménilo se ale to, jak se lidé rozhoduiji. S tim, jak spotrebitelé
zaddvaji ukoly vliastnim agentlim a deleguji na né rozhodovdni,

se znacky museji ukazovat dvéma publikim: ¢lovéku a agentovi,
ktery za néj jednd. Rlst pofdd stoji na tom, Ze si lidé ke znadce
vytvofi predispozici, ale ¢im ddl vic to zdrovert znamend vytvdret

ji i u systéma, kterym lidé pfi vybéru duvéruji. To z toho jesté ale
nedéla zdkaznika, spide vratného. Ukol marketingu se neméni, md
fesit skuteéné potfeby a jasné& ukdzat hodnotu. Al jen zvysuje latku.
Znacky museji byt sndz dohledatelné, sndz pochopitelné a sndz

Kdyz je znacka zaménitelna, Al to jen zesili

doporucitelné — skrze produktové detaily, design sluzeb, obsah

i celkovou zkusenost. Ne proto, aby se zalibily algoritmim, ale

aby lidem usnadnily €init dobrd rozhodnuti. Nebezpedi je zaménit
optimalizaci za strategii. Ve chvili, kdy zna¢ka vyméni lidskou
relevanci za ,pfitazlivost pro stroj*, ztrati smér. | v transakcich
zprostfedkovanych agentem pordd Fidi preference diivéra, emoce
a empatie. Al moznd formuje cestu, ale cilem zGstdvaji lidé. A i kdyz
dnes v urcitém smyslu komunikujeme i ke strojlim, neméli bychom
nikdy zapomenout, kdo skute¢né nakupuije.

Co v praxi znamena GAIO (Generative Al Optimization)
coby nové SEO pro marketéry a agentury?

GAIO posouvd optimalizaci od taktik k vyznamu. Prakticky to
znamend, Ze uz nejde o to ,vyhrdt" diky klicovym sloviim, ale o to,
aby byla znacka srozumitelnd a doporucitelnd pro Al systémy,
které dnes urcuji, co se vlibec dostane do uzsiho vybéru.

A neméli bychom zapominat, Ze stroje reaguji na jasnost,
konzistenci a doloZzenou pravdivost. Pro marketéry to znamend
zadit web vnimat jako zdroj autority: jasné odpovédi, strukturovany
obsah, dikazy a recenze jsou stejné dulezité jako storytelling.

Pro agentury to pak znamend propojit brandovou strategii, obsah,
PR a takzvané hygienické faktory do jednoho konzistentniho
systému signdll. Znacky by mély prestat setrvdvat v SEO a zadit
vyuzivat GAIO pro rust. Prelozte své silné stranky z lidského svéta
do signdld, které jsou Citelné pro stroje. Udélejte svou odlisnost
nezaménitelnou viude. Sledujte, jak vds rdmuje Al, nejen jak vds
vhimaji lidé. ProtoZe ve svété, kde volbu stdle ¢astéji vedou agenti,
plati, Ze kdyz vdm nerozumi stroj, je nepravdépodobné, Ze si vds
vyberou lidé.

Pokud Al stale Castéji zprostfedkovava nakupni rozhodnuti,

optimalizace pro modely? Jak to maji CMO vyvazit?
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Mary Kyriakidi

global thought leader ve spole¢nosti Kantar

Vyvzkumu se vénuje uz 25 let. Zacinala v médiich,
nejdFfive pusobila v televizi Antenna v rodném
Recku, pak zkoumala rozvijejici se trhy pro
evropskou odnoz skupiny Discovery. Pres devét
let stravila v BBC Studios, kde pFindsela insighty
pro sluzby a obsah tvofené pro znacky. V roce
2017 presla na stranu vyzkumnych agentur.
Nejprve vedla medialni divizi GfK, od zari

2018 pracuje pro Kantar. Od zafi 2020 se v roli
globéalniho myslenkového lidra soustredi na
vyzkum marketingové efektivity, ktery pretvari

v praktické rady pro rast brandd a jejich vysledkda.
Podilela se na tvorbé privodcu pro marketingové
feditele, jako jsou ,Modern Marketing Dilemmas*
nebo ,Diary of a CMO”. Od ESOMAR ziskala

zlaté ocenéni za nejlepsi vyuziti dat v projektu
,,Bridging the CMO/CFO Divide: How Google and
Kantar used data to redefine marketing’s role in
profitability”.

16. 4. vystoupila Mary v Praze v ramci
workshopu Making pricing power happen:
Masterclass, ktery poradala EBMA.

Mezi emocénim budovdnim znacky a technickou optimalizaci si ve
skutecnosti nemadte vybirat. Je to spi$ otdzka poradi a hierarchie.
Kdyz Al zprostfedkovdvd rozhodovdni, emocni budovdni znacky je
To, co délaji, je, Ze vytahuji na povrch, srovndvaji a potvrzuji

to, co uz existuje v hlavdch lidi a na trhu. Pokud znadce chybi
+meaningful difference”, tedy jasny dlvod, pro¢ si ji vybrat, Zddnd
optimalizace ji nezachrdni. Model ji prosté popise jako .v pohodé”,
«podobnd” nebo ,jedna z mnoha". Technickd optimalizace je
dulezitd, ale jako prostfedek, ne jako strategie. Jejim tkolem je
zajistit, aby byly nejsilnéjsi ,lidské pravdy” znacky dobre Citelné
pro stroje: konzistentni tvrzeni, vérohodné dlkazy a jasnost v tom,
k ¢emu znacka je. Optimalizace bez vyznamu znacky jen vyrdbi
efektivni neviditelnost.

V Marketing Trends 2026 zmifnujete, Ze Al proménuje kreativni
optimalizaci v ,,creative intelligence®. Jak v tomto Al prostfedi
vidite vztah kreativity a efektivity? Muze Al udélat kreativitu
ucinnéjsi, aniz by ji zaroven sjednocovala do stejné podoby?

Al méni to, jak se kreativita vyviji a optimalizuje, ale neméni to, co ji
déld ucinnou. Z pohledu Kantaru Gcinnost pordd vychdzi z kreativity,
kterd buduje smysluplnou odlisnost, tedy to, kvali ¢emu znacka
pUsobi na lidi emoc¢né relevantné, odlisitelné a stoji za volbu. Co Al
méni, je nase schopnost ucit se rychleji, testovat chytreji a omezovat
plytvdni. Nase prdce opakované ukazuje, Ze efektivita neni totéz co
ucinnost. Zrychleni bez kreativni kvality jen zpUsobi, Ze se Spatnd
prdce $ifi rychleji, ale rist nepfinese. Jinymi slovy, Al mGze $kdlovat
produkci a optimalizaci, ale nedokdze vykompenzovat slabé ndpady,
nejasny branding nebo chybéjici emocni rezonanci. Skute¢nou
hodnotu pfiddava Al tehdy, kdyz posiluje .creative intelligence":
pomdhd znackdm pochopit, které ndpady maiji Sanci prorazit,

které prvky znacky se posiluji a jak si rizné exekuce vedou v riznych
kontextech. KdyzZ se pouzivd timto zplsobem, zlepsuje rozhodovdni.
Riziko uniformity, jak Fikdte, existuje, ale neni nevyhnutelné.

Nase dukazy ukazuji, ze kdyZ se Al pouzivd k posileni silnych lidskych
nezpusobuje Al. Uniformita je disledkem slabé strategie, kterd
pouzivd Al jako zkratku, misto aby ji vyuZila jako ndsobitele.

Kvalitni a odpovédna data jsou popisovana jako zaklad
budouciho ristu. Jaké chyby znaéky délaji p¥i praci s daty a Al?
Jednou z nejvétsich chyb je zaménovat aktivitu za pokrok.

Kdyz se kazdy novy ndstroj, model nebo trend zaéne brdt jako
urgentnfi, znacky se rozbéhnou, ale nikam se neposouvaiji. Sbirajf
se data, mnozZi se ,dashboardy”, spoustéji se piloty... ale pfitom
neni jasné, jaky problém mad Al viastné fesit. Soucdsti problému
je i honéni dalsi ,hype" viny. Ne proto, Ze by experimentovdni bylo
Spatné, ale protoze ¢asto nahrazuje strategickou jasnost. Typickd
chyba je zacit technologii misto prioritami. Znac¢ky adoptuji

Al dfiv, nez si ujasni, co je skute¢né dulezité pro jejich rst, pro
zdkazniky nebo pro samotnou znacku. Vysledkem jsou roztfisténd
data, nekonzistentni signdly a systémy trénované na Sumu misto
na insightu. Ano, kvalitni a odpovédnd data jsou zdkladem
budouciho ristu. Jenze musi byt budovdna zdmérné tak, aby
pomdhala chdpat lidi a znacky, nejen krmit stroje. Data ukotvend
v konzistenci, silné kontrole kvality a lidském kontextu jsou to,

co déld insight skutec¢né pouzitelnym a skdlovatelnym. Nakonec
uspéji znacky, které zpomali a budou jednat s rozmyslem: budou
mit jasno v tom, jakd rozhodnuti md Al podporovat, které signdly
opravdu rozhoduji a kde musf lidsky Usudek zUstat pevné v centru.

Kdybyste méla dat jednu strategickou radu CMO

a agenturam pro planovani letosniho roku, jak by znéla?
Prestarite honit Al a za¢néte délat znacku nezaménitelnou.
Letosni prioritou neni adoptovat vic ndstrojd, produkovat vic
obsahu nebo délat rychlejsi experimenty. Prioritou je ujasnit

si, co znacka znamend, toto jddro vyznamu udélat naprosto
pochopitelné - pro lidi i pro stroje. Al odménuje jasnost a trestd
vdgnost. Znacky se slabou strategii se mohou zoptimalizovat

do neviditelnosti, zatimco znacky se silnym vyznamem a relativnf
odlisnosti vci konkurenci budou posilovat. Skute¢nym ukolem
CMO a agentur tedy neni optimalizace, ale zdmér zostfit znacku,
sladit signdly a nechat Al pracovat pro vds, ne misto vds.

Efektivnim marketingem ke stabilni cenovce

Mary Kyriakidi se dafi zlepSovat vnimani marketingu v ocich finanénich i generalnich fediteld. Mluvi o nich totiz jejich feci. S bohatou
zasobou dat z vyzkumU nazorné ukazuje, jak propracovana a konzistentni kreativita prispiva k lepsim byznysovym vysledkdm. Béhem
svych vystoupeni v poslednich letech mluvi o tom, jak inflaci odolavaji silné znacky, které si mohou diky smysluplné odliSnosti dovolit
drzet ceny stabilni nebo je i zvySovat, aniz by to ohrozilo prodeje. Tajné zbrani Kantar fika Pricing Power neboli moc cenotvorby.

Na prikladech znacek, jako jsou Apple, Hermés, Hellmann’s, Gillette nebo Lindt, ukazuje, jak kreativita vytvari pribéhy posilujici
emocionalni spojeni se znackou a jejimi produkty, ¢imz zvysuje jejich vnimanou hodnotu. Konzistentni prace marketingu na zvysovani
hodnoty brandu, ktery stabilné dorucuje to, co zdkazniklim slibuje, pak pfinadsi finanéni vysledky - vys$si nadvratnost investic, nizsi
cenovou elasticitu a vy$si marze. Aby vse fungovalo dlouhodobé, musi znacka mérit metriky sledujici smysluplnou odliSnost znacky,
propojovat je s finan¢nimi vysledky a sledovat je v kontextu vyvoje trhu. A jak Kyriakidi ukazuje na svych poslednich vystoupenich,
jakym byl treba lonsky ESOMAR Congress v Praze, s potfebnym mérenim pomahaji i nastroje umélé inteligence.

ACRA MK M 2025/2026

Kdyz je znacka zaménitelna, Al to jen zesili
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23. z4Fi 1991 - ustavuijici schiize v Malostranské besedé v Praze
Zakladateli jsou Pavel Brabec, Zdenék Navara, Petr Hordcek,
Jan Marisko, Alena Hubnerovd, Jifi Nohd¢, Petr Petricko.

Pan Jifi Suchy, ¢estny pfedseda poroty Zlaté pecky 2013.

“

/

18. bfezna

- ACRA je
registrovdna
a prvni valnd
hromada voli
své prezidium.

‘ 1995 Zlatc:l pecka 10, 01 00 ) 0 ]

Kond se 1. roénik soutéze kreativity v reklamé Zlatd pecka.

Prezidentem

je zvolen

Pavel Brabec,
viceprezidentem
Petr Horacek.

/
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1996 \

. 1997 ACRA MK je pfijata za ¢lena Rady

Logo ACRA je
registrovano
jako ochrannd
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RADA PRO REKLAMU

zndmka.
Poprvé vychdazi
reprezentativni

—

RPR.

pro reklamu a Arbitrdzni komise
\
1998 Q

roc¢enka

v dvojjazyéné \

mutaci. \\\ 1999
— \

ACRA MK sdruzuje vyznamné &eské
regiondlni reklamni spoleé¢nosti,
kumulovany obrat ¢lend dosahuje
vys$e 1,3 mld. Ké&.

ACRA MK zakladd N
spolu s Vysokou $kolou \
mezindrodnich a vefejnych \
vztaht Praha Cesky institut

reklamni a marketingové \
komunikace. \

MedidlIni cena Zlatd pecka

Kond se 1. roénik
odborné konference
DIGIMEDIA, divdci
mohou pfimy pfenos
sledovat na CT 24.

Generdini feditelé t¥i nejvétsich televizi: Marek Singer,
Petr Dvordk a Daniel Grunt, konference Digimedia.

ACRA MK - 35 let ACRA MK M 2025/2026
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ACRA MK

se pfipojuje

k platformé
proti duopolu
TV reklamy

v CR a zakladd
s CT, TV Nova,
TV Barrandov

a Asociacfi
digitdlnich televizi
sdruzeni Koalice
pro digitdini TV
vysildni.

ACRA MK - jejimi &leny je 47 spoleénosti.
Spolupracuje s vyznamnymi partnery, jako jsou
napt. CEZ, CT, FTV Prima, MAFRA, STEM/MARK,
Cesky rozhlas, CSZV, RRTV, MK CR, MPO a dali.

ACRA MK M 2025/2026

Konference Digimedia 2025

_ Valna hromada
ACRA MK schvdlila
Upravu stanoy, bylo

zaregistrovdno nové

logo ACRA MK.
Na mezindrodni

konferenci DIGIMEDIA
2013 vystoupil zéstupce
BBC Worldwide p. Stuart

McLennan.

—
Vyroéi 20 let
zaloZenf
ACRA MK.

25 let a ocenila t¥i nejlepsi
tvurce reklam za uplynulé

Desdty
roénik

DIGIMEDIA.

Jakub Kohdk

a Robert Vano
na Zlaté pecce
2014. V rdmci
soutéze Prima
Zlatd pecka

2014 byl vyhl&sen
1. ro¢nik soutéze
«Nejlepsi herec

v reklamé”.

-

—

-/

Zlaté pecka oslavila

Ctvrtstoleti.

DIGIMEDIA

2018 uvitala
zahraniéniho hosta
Walltera Zinggla.

pa—

-

‘=D
/
...... |
F |

I.:I digimedia =2c=s

Konference Digimedia
slavi svij 20. roénik

]
I
ASOCIACE I
KOMUNIKACNICH !
Am AGENTUR |
Koronavirus N
odsouvd /
Zlatou pecku .
i konferenci /)
DISSIMEDIA. A
ACRA MK /12023
se stavad ’
kolektivnim 4
¢lenem AKA. ,‘

®

~

Slavime
’ 30 let
/ od zaloZeni.
—

ACRA MK vstupuje do AKA.
Zleva Jan Binar, Marek Hlavica
a Pavel Brabec.

Jakub Kohdk a Jan Svérdk se tési z ocenénfi
pro nejlepsi tvlrce reklam za uplynulé ¢tvrtstoleti.

ACRA MK - 35 let



/Z nasich akci a setkani

Misto setkdni Forum Medig; zleva Katefina Hrubesovd,
Petra Jankovi¢ovd, Radana Cechovd, Pavel Brabec

Reklama v Ceské republice je regulovdna Radou pro reklamu jiz 30 let

Al skoleni pofddané agenturou Lucky Brand

Ucast zastupcti SOME oddéleni z Euro - Agency s.r.o. na setkani O¢ko
Sessions na téma Trends a Social Media v prostordch Signal Space

Jan Suda (media director, McCann Prague) ucinil na workshopu Martin Bélik ze spolec¢nosti DataLine Technology prezentuje
velky objev... na konferenci PrintProgress moznosti Al v polygrafii

Hostem setkdni zéstupct kulturniho a kreativniho pramyslu byla na ptidé HK CR poslankyné Evropského parlamentu Martina Dlabajové
(uprostfed vpravo od prezidenta HK CR Zderka Zaji¢ka). Pracovniho setkdni se Gcastnil i Pavel Brabec, prezident ACRA MK a ¢len prezidia
AKA, zdéstupci SIMAR, UVDT, APA a herniho priimyslu. VSechny za pofadatele AKTV ptivitala Marie Fianovd

Z nasich akci a setkani ACRA MK M 2025/2026



ACRA MK se zapojila do diskuze na pracovnim setkdni v Sendtu
Parlamentu Ceské republiky, kde jednala Stdld komise pro sdélovaci
prostfedky. Hosty uvital sendtor David Smoljak

Roman Hefman (AKA, Sekce ¢eskych nezdvislych
agentur) a Jan Binar (CEO McCann Prague)

Zleva: Stépdn Wolde (Media One), Ale§ Pycha (marketingovy
feditel TV Prima) a Daniel Grunt (generdlini feditel TV Nova)

Zaplnénd Lucerna tleskala nejlepsim a nejefektivnéjsim reklamdm

soutéze efektivity EFFIE

ACRA MK M 2025/2026

VH ACRA MK a ACRA servis se G&astnili Michaela
Pechmanovd (Red elephant), Ondrej Vidim
(WoW Productions) a Jan Mares$ (Lucky Brand)

Do zeleného salonku Sendtu Parlamentu Ceské republiky byli pozvéni
zdstupci médii, reguldtort a profesnich asociaci véetné ACRA MK

Lucie Cegpivové
(owner SmartDORLAND),
workshop AKA

K vyro¢i Rady pro reklamu popfdl ministr priimyslu a obchodu
Jozef Sikela prezidentu RPR Radkovi Pokornému

Predstaveni nové vykonné feditelky AKA Radany Cechové

Z nasich akci a setkani



Konference DIGIMEDIA 2025

Zastitu konferenci poskytl predseda Stdle komise Sendtu pro sdélovaci prostiedky David Smoljak, hostem byla Libuse Smuclerovd
(pfedsedkyné predstavenstva CNC)

Konference DIGIMEDIA 2025 ACRA MK H 2025/2026



Velkou pozornost pfitahovalo obsazeni a témata prvniho bloku

Zaplnény sdl jubilejniho dvacdtého ro¢niku konference Hosty dvacdtého ro¢niku konference privital
t. ¢. generdiniho feditele zastupujici Michal Fila

Jan Binar (CEO McCann Prague) mluvil o zméndch Tvrdd data: polovina lidi od reklamy odchdzi! Na situaci v oboru reagoval
v paradigmatu reklamniho a medidlniho ekosystému prezident APMS Jifi Grund

ACRA MK H 2025/2026 Konference DIGIMEDIA 2025



Televize jsou pod tlakem streamovacich sluzeb; vlevo St&pan Wolde (Media One), Témata vefejnoprdvniho Ceského rozhlasu
vpravo Jan Maxa (feditel Divize digitdlnich sluzeb CT) prezentoval Karel Zyka (technicky feditel CRo)

Hosté a diskutujici v panelu o digitdlnich sitich pro radia

V ¢em je Al pomocnik a v ¢em hrozba? Al jako vyzva - Josef Slerka Strategii spravy spektra schvdlenou viddou
AlZbéta Solarczyk Krausovd (Ustav statu (Nadaéni fond nezdvislé Zurnalistiky) CR prezentoval Petr Vitek (MPO)
a prdva AV CR)

Konference DIGIMEDIA 2025 ACRA MK H 2025/2026
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digitalizace =« tvorba = media

5. ¢ervna 2025 od 9:00 hodin | kongresovy sal Ceské televize, Kavéi hory

VITAME HOSTY
KONFERENCE

Poradate: Zastar
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S podporou Ministerstva prdmyslu a obchodu CR, Ministerstva kultury CR, Ceské televize, Ceského telekomunika¢niho Gradu, Rady pro rozhlasové a televizni vysiléni a partnerd

20. ro¢nik konference o digitalizaci a médiich

Uvodni slovo ministra priimyslu a obchodu Lukase Viéka.

Jan Binar (McCann Prague), Jii Duchaé (CTU), Michal Fila (Ceska televize), Jiti Grund (APMS), Pavel Hajek (Fiera touch),

Petr Herian (Newton Media), Jifi Hrabak (APSV), Jakub Juhas (Digital Broadcasting), Alzbéta Solarczyk Krausova (AV CR), Jan Lajka (FTV Prima),
Tereza Landova (OAZA), Jan Maxa (FTV Prima), Jan Neuman (Media Bohemia), Irena Novotna (AMC Networks), Petr O¢ko (MPO),
Nikola Chrencikova Pafizkova (Digital Broadcasting), Maté Piros (Thematic Channel), Marcel Prochazka (Ceské Radiokomunikace),
Miroslav Pycha (Joe MEDIA), Tomas Rapek (Teleko digital), Josef Slerka (FF UK), Jifi Suchman (Rada CTU), Josef Uher (TV Nova),

Petr Vitek (MPO), Stépan Wolde (Oc¢ko, CoollLab), Karel Zyka (Cesky rozhlas)

Pfimy prenos Pfimy pirenos Vice informaci
Jak se méni televize pod tlakem streamovacich sluzeb?

V ¢em je uméla inteligence pomocnik a v éem hrozba?
Digitalni sité pro radia mame, ale co obsah?

Ctvrtek 5. ervna 2025, 9.00 hodin, Kongresovy sél Ceské televize, Kavéi hory Moderuji:
Ucastnicky poplatek: 7.500 K¢ + DPH (konferen¢ni a informacni servis, raut) Ondiej Aust, Jan Potii¢ek
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E digimedicm =202

digitalizace s tvorba s media

Datum konani: 5. ¢éervna 2025 od 9:00 hodin

Misto konani:  kongresovy sal Ceské televize,
Kavci hory

Moderuiji: Ondfrej Aust
Jan Poticek

PROGRAM KONFERENCE




E digimedia 2oas

digitalizace » tvorba = media

HOSTE KONFERENCE 5.6.2025




Podékovani partnerim

Poradatel: Zastita

MINISTERSTVO . ( ) g
PRUMYSLU A OBCHODU Ceska televize
ASOCIACE CESKYCH REKLAMNICH AGENTUR
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. . A
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CESKE RADIOKOMUNIKACE
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Cesky telekomunikaéni viad

Medialni partneri:

Partnefi/panelisté:
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Value from Innovation
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Clenska zakladna

AGRS, a.s.

BigMediq, spol. s r.o.

Corpus spol. s r.o.

Dataline Technology, a.s.

DEFT design s.r.o.

Euro - Agency, s.r.o.

Euro-Agency Publicity Brno s.r.o.

Finley agency s.r.o.

GALILEO Production s.r.o.

GUIDELINE digi@PR s.r.o.

LAUFEY LTD - odstépny zavod

Clenska zakladna

Lucky Brand s.r.o.

Media One s.r.o.

Pavel Brabec

PPCprofts.cz / SEOconsult.cz

Prokreativ s.r.o.

Promolab

Red Elephant

Signum 1995 s.r.o.

TIME VOX s.r.o.

WoW Productions, s.r.o.

ZKTV production s.r.o.

ACRA MK M 2025/2026



AGRS, a. s.

Adresa

Pfivozni 1054/2, 170 00 Praha 7

Telefon
+420 220 560 686

E-mail
agrs@agrs.cz

Webova stranka
WWW.agrs.cz

Rok zalozeni
2004

Poéet zaméstnancu
8

Generalni rfeditel
Daniel Fri¢

Reditel

Martin Sméfi¢ka

ACRA MK M 2025/2026

Kreativni Feditel
Rostislav Bakula

Vedouci produkce
Lenka Hronikova

Projektovy manazer
Exner

Produktovy manazer
RNDr. Pavel Lozek

Krédo agentury
PROVEDEME VAS SVETEM REKLAMY

Klientela

DATART INTERNATIONAL, a. s., VARTA, Russel Hobbs,
REMINGTON, REMIVAR, s. r. 0., KSP Computer & services, s. r. 0.,
GLOBTOUR Group, a. s., Kooperativa pojistovna, a. s., Vienna
Insurance Group, IBG Cesko, s. r. 0. a mnoho dalgich.

AGRS, a. s.



BigMedia, spol. sr. o.

Adresa

Na Strzi 2097/63 (budova TRIMARAN), 140 00 Praha 4

Telefon
+420 246 085 192

E-mail
inffo@bigmedia.cz

Webova stranka
www.bigmedia.cz

Rok zalozeni
2001

Rok vstupu do ACRA MK
2015

Poéet zaméstnancu
32

Generdlni feditel
Ing. Richard Fuxa

BigMedia, spol. sr. o.

Obchodni feditelka

Dana Svobodovd

Reditelka agenturniho prodeje
Dana Svobodova

Reditelka pfimého prodeje
Monika Mrdzovad

Krédo agentury
1. na trhu venkovni reklamy

Klientela

Pomdhdme klientlim k Uspéchu napfi¢ medidinim trhem. Agentury,
malé, stfedni azZ velké spole¢nosti, jednotlivci s osobnim vzkazem...
jsme tu pro kazdého.

ACRA MK M 2025/2026
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Corpus, spol. sr. o.

)
corpus

At jste start-up

nebo korporace,
Vas uspéch je nas cil.

hello@corpus.cx
WWW.COrpus.cX

Adresa Reditel

Forum Karlin, Pernerova 51, 186 00 Praha 8 Rostislav Jirkal, Ba (Hons)

Telefon Account Manager

+420 601 550 632 Aneta Keszi Havlikovda

E-mail Krédo agentury

hello@corpus.cx Kompletni servis v oblasti reklamy

Webovdé stranka Klientela

WWW.COrpus.cx Westfield Czech Republic, Metropole Zli¢in, Opel, Porsche, Huawei,

OCTOPUS Newsroom, Ytica, Felivcity Food, ESD Czechia, Agile
- A Centrum (obchodni centra), CEZ GROUP, Prazské vodovody
Rok zalozeni a kanalizace, ASSA ABLOY, Veolia Czech Repubilic.
1993

Rok vstupu do ACRA MK
2003

Pocet zaméstnancu
8

Generadlni feditel
Ing. Rostislav Jirkal

Corpus, spol. s r. o. ACRA MK M 2025/2026
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DataLine Technology, a. s.

Dodavatel reSeni pro vase kampanée

i =y

HP INDIGO
SPICKOVE DIGITALNI TISKOVE
STROJE FORMATU A3+ AZ B1

ESKO
SW PRO NAVRHY OBALU A
REZACI STOLY KONGSBERG

SCoDIX
UNIKATNI DIGITALNI
ZUSLECHTOVACI STROJE

X-RITE
MERICI PRISTROJE A KALIBRACNI
RESENI CMS

I5) Dataline

ABG
STROJE PRO VYROBU ETIKET
A SPECIALNT APLIKACE

SW PRO POLYGRAFII
VYRAZOVACI SW, WEB2PRINT
SYSTEMY, GRAFICKY Sw

Adresa
Drahobejlova 6, 190 00 Praha 9

Telefon
+420 284 811 400

E-mail
obchod@dataline.cz

Webova stranka
www.dataline.cz

Rok zalozeni
1992

Rok vstupu do ACRA MK
2012

Poéet zaméstnanct
40

Reditel

Jan Bednd¥

DatalLine Technology, a. s.

Kreativni reditel

Martin Bélik

Krédo agentury

DigitdIni technologie a software pro agentury a grafickd studia

ACRA MK M 2025/2026



DEFT design, s. r. 0.

DE
&6 deft

Grafika.
Vyroba.
Instalace.

Komplexni graficky a reklamni servis

Adresa
Kubelikova 1548/27, 130 00 Praha 3 Zizkov

Provozovna
Sadovd 432, 431 51 Kldsterec nad OhFi

Telefon
+420 775 717 593

E-mail
info@deft.cz

Webova stranka
www.deft.cz

Rok zalozeni
2004

Rok vstupu do ACRA MK
2023

Poéet zaméstnancu
5

ACRA MK M 2025/2026

3D vizualizace

socidlni sité

digitdini tisk
velkoplodny tisk
laser

vysivka

potisk textilu

Maijitel
Pavel Brandejs, Veronika Matéj¢kova

Obchodni feditel

Pavel Brandejs

Kreativni feditel
Veronika Matéj¢kovad

Krédo agentury
Komplexni péce od ndvrhu po realizaci.

Klientela

DAFIKQ, s. r. 0., mésto Kldsterec nad Ohfi, New Holland, Epimex
dfevostroje, s. r. 0., IVECO, Okresni hospodd¥skd komora
Chomutov, Skoda Transportation, Donaldson, Arla Plast, Solarity,
Mondelez a spousta dalsich.

DEFT design, s. . 0.



Euro - Agency s.r.o.

Adresa
Jilovskd 1167/71a, 142 00 Praha 4

Telefon
+420 296 359 104

E-mail
euro.praha@euroagency.cz

Webova stranka
www.euroagency.cz

Rok zalozeni
1994

Rok vstupu do ACRA MK
2012

Poéet zaméstnanct
43

Reditel

Ing. Miroslav Schén

Euro - Agency s.r.o.

Reditel klient servisu
Frantisek KoldaF

Reditelka grafického oddéleni
Pavlina Jard

Rok uvadéného obratu
2025

Kapitalizovany obrat
348 mil. K&/CZK

Krédo agentury
Pfiddme vém na hlase.

Klientela

Mountfield, a. s., Cestovni kanceldf FISCHER, EXIM tours, Nev-

Dama, eTravel, ERV pojistovna, Marimex CZ, s. r. 0., BEKO, spol. s r. 0.,
DIBAQ, a. s. (Fitmin), AGRO CS, q, s., DanCzek Teplice a.s., Vitalitas
pojistovna, a. s., Delikomat, Fortuna, a. s., Mountfield HK, a. s., Siko —
koupelny a kuchyng, Belles Fleurs, ARRIVA Transport CR, Némcova
selskd mlékdrna Radonice (Ndkup z farmy), GGT CZ, a. s, TotalEnergies
CR, SOCR, Pilz Czech, Serafin Campestrini (Seca), Hexonic CZ, Partner
in Pet Food (Propesko), RSBC Financial Services, a. s., AXIAL Personnel
Agency, s. r. 0, AGRO Liblice, s. r. 0., Openplace, s. r. o. (Na Fialce,
Okynko), KENDRO, a. s.

ACRA MK M 2025/2026



Euro-Agency Publicity Brno s.r.o.

Adresa Vedouci produkce

Rdazusova 15, 614 00 Brno Michal Jindra

Telefon Kreativni feditelka

+420 545 425 31 Radka Jindrova

E-mail Klientela

euro.brno@euroagency.cz Mountfield, a. s., Delikomat, s. r. 0., Krdsnd Pdlava, OK HOLDING,

DR. OPTIK Moravig, s. r. 0.

Webova stranka
www.euroagency.cz

Rok zalozeni
2002

Rok vstupu do ACRA MK
2012

Poéet zaméstnanct
7

Reditel
Jan Hordicka, BA

ACRA MK M 2025/2026 Euro-Agency Publicity Brno s.r.o.



FINLEY AGENCY, s. r. o.

FINLEY

AGENCY

Q Q Digitalni reseni Video
Vase pribéhy vypravime pomoci videi a kratkych filmd.

Vas dlouhodoby marketingovy a technologicky partner.
7 let 24/7

na trhu support projektd

© ©

18 lidi 195+

v tymu dokonéenych projektt

WEWORK LABS, Palac DRN, Narodni 14, Praha 1 Insighty Grafika

ICO: 05266301 DIC: CZ05266301 Ovétime, zda Vas koncept davé smysl a navrhneme optimalni feseni. Protoze vizuaIni doprovod zvysuje zéjem o cteni az o 80%.

Adresa Hlavni produktové oblasti agentury

Korunni 108, Praha 10 - Vinohrady Validation, Branding, Scaling

E-mail Klientela

info@finley.cz AktudlIni projekty naleznete na webu www finley.agency
Webova stranka Tvorba prezentaci na miru

www.finley.agency www.prezentace.top

Rok zalozeni Specialni nabidka pro Vas

2013 Kéd ,Rocenka ACRA-MK 2026" - specidlni bonus

pfi Vasem 1. projektu

Rok vstupu do ACRA MK
2019 Nase dalsi projekty
www.aimin.cz, www.premiumpackaging.cz, www.satiapp.co,
www.eshop-namiru.cz, www.ppc-kampan.cz, www.spravasocsiti.cz
Pocet lidi v tymu

18
Certifikace
Agentura FINLEY AGENCY je ¢lenem Unie grafického designu,
Vykonny feditel mdme certifikaci pro Fizeni projektd dle PRINCE 2, Certifikaci
Ondrej Nadvornik, MBA MBE, jsme preferovanou agenturou Prazsky voucher, doporuéeny
marketingovy partner pro digitdini FeSeni spoleé¢nosti v rdmci trzisté
od www.epoptavka.cz, doporuéeny partner pro ESHOP fesenf
Kreativni feditel od https:/www.shoptet.cz a oficidlni dodavatel ve WEWORK LABS
Jan Valosek (v rdmci Members perks).

FINLEY AGENCY, s. r. o. ACRA MK H 2025/2026
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GALILEO Production, s. r. o.

= GALILEO

PRODUCTION

VYROBCE REKLAM

advertising
factory

Adresa
Ceské Vrbné 1916, 370 11 Ceské Budé&jovice

Telefon
+420 385 521781

E-mail
production@galileoproduction.cz

Webova stranka
www.galileoproduction.cz

Rok zalozeni
2006

Rok vstupu do ACRA MK
2010

Pocet zaméstnancu
46

Reditel
Ing. Michal Rezny

GALILEO Production, s. r. o.

Vedouci produkce
Jan Marek

Kreativni Feditel
Tim Gvenetadze

ACRA MK M 2025/2026



GUIDELINE DIGI & PR, s. r. 0.

Od vaseho skvélého produktu
k zakaznikovi vede trnita
cesta komunikace.

Adresa
U Habrovky 247/11, 140 00 Praha 4

E-mail
guide@guideline.cz

Webovad stranka
www.guideline.cz

Rok zalozeni
1994

Rok vstupu do ACRA MK
2001

Poéet zaméstnancu
9

Reditel
Ing. Martin Potlcek

Kreativni feditel
Lukds Bouska

ACRA MK M 2025/2026

Provedeme vas po ni > -
s lehkosti a eleganci!

Public relations feditelka
Vlad'ka Svobodovd

Online marketing feditel
Pavel Licinberk

Klientela

Alcon, Almaf, Alzbéta Jungrovd, Asekol, Bilfinger Czech, éesky’l svaz
muzského lakrosu, Dyson, Frankl Pharma, Golf HostivaF, Hokej-
karty.cz, Ibissol, Isotra, Mana, Nature Dermatology, Neovize, Prime
Fund, Proquip, Raiffeisen Leasing, Roche, Termoo.cz, TF Advisory,
Veolia, Viavis, Viviane.cz, Vysehradskd kolegidtni kapitula

GUIDELINE DIGI & PR, s. t. O,



LAUFEY LTD - odstépny zavod

Garance vysledk( ve smlouvé

Adresa
Bofivojova 878/35, Praha 3

Telefon
773 725 342

E-mail
info@laufey.cz

Webova stranka
www.laufey.net

Rok zalozeni
2025

Rok vstupu do ACRA MK
2026

Poéet zaméstnancu
25

Obchodhni feditel
Martin Skefik

LAUFEY LTD - odétépny zavod

20+ let SEO expertizy
Komplexni feseni riistu

Data, kreativita a strategie
Meéritelné vysledky ve smlouvée

Kreativni Feditel
Roman Poldk

Krédo agentury
Vase vize je nds smér. Vysledky jsou nds zdvazek.

Klientela

Roanga Planet LLC, FalconeHouse s.r.o., Legion Security a.s.,

Golem security s.r.o.

ACRA MK M 2025/2026



Lucky Brand, s. r. o.

Adresa
Rybnd 716/24, 110 00 Praha 1

Provozovna
Karla Englise 17, 150 00 Praha 5

Telefon
+420 604 795 840, +420 776 702 678

E-mail
agentura@luckybrand.cz

Webova stranka
www.luckybrand.cz

Rok zalozeni
2021

Rok vstupu do ACRA MK
2025

Poéet zaméstnancu
7

ACRA MK M 2025/2026

Managing Partner and Executive Director

Ing. Ondfej Pesek

Managing Partner and Digital Director

Ing. Jan Mares, Ph.D.

Krédo agentury

Lucky Brand - od nuly az po legend

Klientela

Realizujeme kampané pro nase klienty od start-upu a jednotlivced,
zavedenych podnikatelt pres stfedné velké podniky az po
etablované znacky a mezindrodni korporace, pro které
realizujeme kampané na ¢eském, evropském a americkém trhu.
Nasimi klienty jsou firmy z nejriiznéjich odvétvi — od sluzeb

a vyroby pfes e-commerce az po kulturni instituce a vefejny
sektor. Kazdému projektu vénujeme stejnou péci, bez ohledu

na velikost nebo obor, a vzdy hleddme feseni, kterd odpovidaji
konkrétnim potfebdm a cilim nasich partnerd.

Lucky Brand, s.r. o.



Media One, s. r. 0.

Adresa
Thdmova 16/137, 186 00 Praha 8

Telefon
+420 778 543 833

E-mail
info@mediaone.cz

Webova stranka
www.mediaone.cz

Rok zalozeni
2006

Rok vstupu do ACRA MK
2012

Poéet zaméstnanct
10

Reditel
St&pan Wolde

Media One, s. 1. 0.

Obchodni rfeditel

Martin Vocdsek

Finanéni feditelka
Renata Herianovd

Krédo agentury
| vase znacka se muze stdt hvézdou televize a internetu

Portfolio

TELEVIZNi PORADY: Ano, $éfel, Buchty po ranu, Farma Vojty
Kotka, Manu a Matéj, Prostfeno!, Vandr po talifi

EVENTY: O Summer Tour, Apetit Piknik pro klienta Podravka,
Premier Legue v kiné, Narozeniny Fashion Areny

INFLU KAMPANE pro klienty na socidlnich sitich

Klientela

Bauhaus, CEZ, Mercedes-Benz Vans, Billa, Heineken CR,
Hyundai Motor Czech, GoodMills Cesko, Karcher, Lidl, MAFRA,
PETR HOBZA SNACK, STOCK Plzen-Bozkov, Kooperativa
pojistovna, a. s., DZ Klatovy, Agrana, SZIF, Fast CR, Madetaq, Big
Shock, Klik.cz & ePojisteni.cz, Nadace ORLEN Unpetrol, Olma,
Swiss Pharmaceutical, Podravka-Lagris, Pompo, Simba Toys,
Sazka, GrandVision CZ, Carvago a mnoho dalsich

ACRA MK M 2025/2026



Pavel Brabec

Adresa
Smilovského 1264/5, 120 00 Praha 2

Telefon
+420 602 330 370

E-mail
pavel.brabec@commonline.cz

Rok zalozeni
1992

Rok vstupu do ACRA MK
1992

ACRA MK M 2025/2026 Pavel Brabec




PPCprofts.cz

SEOconsult.cz

PPGEROELS

60 miliont K¢
nami spravované
rozpocty za rok.

20+ profesionalu
velikost naseho
tymu.

Vénujeme se celkovému digitalnimu marketingu

Zbozové vyhledavace Copywriting Tvorba webu a e-shopu

F o -
Sklik
1: : eiend

Copglaly e

@Heureka '

89 % «lientsi bylo spokojeno s nasi praci
0000000000000000000O0CO

SKRIVANEK

- VYSOKE UCEN( —
r TECHNICKE o
V BRNE o

R. +420 775 646 333 info@ppcprofits.cz

www.ppcprofits.cz

Od roku 2008
jsme vasi
dlouholeti partnefi.

SEC CONSULT

\digifdlnl' marketing

17 let délame
internetovy
marketing.

92% zdkaznikim
zvysil nds internetovy
marketing trzby.

N
Metq ! o el 4
Business Partner

79 % zékazniks by si objednalo sluzbu znovu
00000000000000000OCOCGOCO

. +420510015 136

www.seoconsult.cz

seez LN

info@seoconsult.cz

Adresa
Rostislavovo ndmésti 3043/14, 612 00 Brno

Telefon
+420 775 646 33

E-mail
info@ppcprofits.cz, info@seoconsult.cz

Webova stranka
www.pcprofits.cz, www.seoconsult.cz

Rok zalozeni
2010

Rok vstupu do ACRA MK
2025

Poéet zaméstnancu
25

Rok uvadéného obratu
2024

PPCprofts.cz / SEOconsult.cz

Kapitalizovany obrat
22 mil. K&/CZK

Magjitel
Ing. Tomds Cupr

Managing director
Ing. Tomds Cupr

Account director
Maridn Kaldb

Financial director
Bc. Michaela Kucerovd

Krédo agentury
Vas klicovy partner

Klientela
VUT, PPF banka, Nestlé, Dr. Oetker, Adidas, UNIS, Skfivanek, SUEZ,
TUV SUD, Roche, Servier

ACRA MK M 2025/2026



ProKreatiy, s. r. o.

Adresa
Pod Pekdrnami 245/10, 190 00 Praha 9

Telefon
+420 602 289 302

E-mail
info@prokreativ.cz

Webova stranka
www.prokreativ.cz

Rok zalozeni
2018

Rok vstupu do ACRA MK
2019

Poéet zaméstnanct
3

Generdlni feditelka / kreativni reditelka
Jana Turzovd, DiS.

ACRA MK M 2025/2026

Obchodni feditel
David Turza

Krédo agentury
Vés kontakt s reklamnim svétem

Klientela

Prazské vodovody a kanalizace, Severoceské vodovody

a kanalizace, 5M, Veolia Energie CR, Restaurace Ingot, Ceskd
voda - Memsep, Sariv Némcik, 1. S¢V, Krdlovéhradeckd provozni,
Stiedo&eské voddrny, Veolia Holding Ceskd republika, CAObH,
Pfibramskd provozni, UNIQUE Textiles, Café Della Porta, Ati
Delicates a dalsi

ProKreativ, s. r. o.



Promolab

PROMOLAB®

sprava socialnich siti
PPC reklama
PR & influencer marketing

1 4
produkce foceni
info@promolab.cz
www.promolab.cz
Al
Adresa Krédo agentury
Wichterlova 2372/8, 182 00 Praha 8 We do what we say.
Telefon Klientela
+420 775 181 318 Specializujeme se na online marketing a PR pro stfedni az velké
podniky. Nasim hlavnim segmentem je oblast médy, kosmetiky
a lifestyle.

E-mail
inffo@promolab.cz

Webova stranka
www.promolab.cz

Rok zalozeni
2018

Rok vstupu do ACRA MK
2023

Pocet zaméstnancu
13

Generdlni feditelka / kreativni feditelka
Evgenia Klochay

Promolab ACRA MK M 2025/2026




Red Elephant

Beliefs follow actions

Adresa Obchodni feditelka

Pfikop 843/4, 602 00 Brno Lenka Valachovi¢ovd

Provozovna Vedouci produkce

Malostranské nédm. 5/28, 118 00 Praha 1 Eva Nesvadilova

Telefon Projektovd manazerka / produkéni
+420 603 805 582 Michaela Pechmanovd

E-mail Vedouci PR
valachovicova@redelephant.cz, info@redelephant.cz Antonin Zamyslicky

Webova stranka Krédo agentury

www.redelephant.cz Beliefs follow actions

Rok zalozeni Klientela

2016 UNICEF, CEVRO Univerzita, Energia AG Bohemia, PENTA

INVESTMENTS, REDSTONE REAL ESTATE

Rok vstupu do ACRA MK
2025

Poéet zaméstnancu
10

ACRA MK M 2025/2026 Red Elephant



SIGNUM 1995, s. r. o.

7

Adresa
P¥i¢nd 129/3, 779 00 Olomouc

Telefon
+420 585 420 007

E-mail
info@signum.in

Webova stranka
www.signum.in

Rok zalozeni
1995

CEO
Petr Grigdrek

Vedouci vyroby
Marek Vesely

Krédo agentury
Jsme pfipraveni vyrobit cokoliv

SIGNUM 1995, s. r. o.

Klientela

Fotbalové asociace Ceské republiky, STES, a. s, HORNBACH,
BAUMARKT CS, spol. sr. 0., EXCALIBUR ARMY, spol. sr. 0.,
MORA MORAVIA, s. r. 0., Fio banka, a. s., Banka Creditas, a. s.,
Pro Spdnek SE, Form Factory, Pompo spol.,, s. r. o,

CEPRO,as,, Shoptet, a. s., Forum Novd Karolina, Koberce

Trend (Limex CR,s.ro.), ECCO, s.r. 0, DEK, a. s,, Linde, a. s,
Zdravotni, Pojistovna Ministerstva Vnitra CR, AVE CZ odpadové,
hospoddrstvi, s. r. 0., LEGO Group, Randstad HR Solutions, s. r. 0.,
JTEKT Ceskd Republika, s. . 0., ALPINE PRO, a. s., Planeo Elektro
(FAST CR, a. s.), Alza.cz, a. s., De'Longhi, Appliances S.r.l., Hisense
Czech, s. r. 0., NH Hotel Group, TON a.s, STUDENT AGENCY, k. s.,
Max banka, a. s., Ravak a.s, RAF ARMATURY, s. r. 0., VAPENKA
VITOSOV, s. 1. 0.
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TIME VOX, s. r. 0.

Adresa
Na Buéance 1065/7, 140 00 Praha 4

Telefon
+420 261 211133-4

E-mail
timevox@timevox.cz

Webova stranka
www.timevox.cz

Rok zalozeni
1998

Rok vstupu do ACRA MK
2005

Poéet zaméstnanct
6

CEO
Jan Bldha

ACRA MK M 2025/2026

Vedouci produkce
Katefina Vdvrova

Kreativni feditel
Vladimir Vlach

Krédo agentury
Motion evokes emotion

Klientela

Kofola CeskoSlovensko, a. s., RENO Obuv, s. r. 0., VEMEX
Energie, a. s., Hérmann Ceskd republika, s. r. 0., Magistrat hl. m.
Praha, Cestr & Partners, Bio lllusion, s. r. 0., Cestovni kancel&F
Blue Style, s. r. 0., Wienerberger cihlarsky pramysl, a. s., Alulux
Beckhoff GmbH & Co., Hasi¢skd vzdjemnd pojistovna, a. s.,
WILO Praha, s. r. 0., EOS KSI Ceskd republika, s. r. 0., RAPS
CZ,s.r. 0., SAPHO, s. r. 0., 2N Telekomunikace, a. s., BBT
Thermotechnology CZ, s.r. 0., PEARS HEALTH CYBER, s. . 0.,
Cushman & Wakefield, s. r. 0., Tesco Stores CR, a. s., Letfiany
Centre, s. r. 0., University of New York in Prague, s. r. 0., AUTO
HASE, spol. sr. 0., AUTO-STAIGER CZ, a. s.,, AHOLD Czech
Republic, a. s., KORES PRAHA, spol. sr. 0., D.A.S. Rechtsschutz AG

TIME VOX, s. 1. o.



WoW Productions, s. r. o.

Sidlo spoleé¢nosti
U Zvonarky 994/15, 120 00 Vinohrady

Provozovna
U Zvonarky 994/15, 120 00 Vinohrady

Telefon
+420 723 819 425

E-mail
office@wowproductions.cz

Webova stranka
www.wowproductions.cz

Rok zalozeni
2020

Poéet zaméstnanct
7

Obchodni feditel
Ing. Ondrej Vidim

E WoW Productions, s. r. 0.

Kreativni feditelka
MgA. Tereza Stf¥ihavkovd

Krédo agentury
Pomdhdme byt vidét

Klientela

Velmi Uzce spolupracujeme s medidini skupinou KnowLIMITS
Group, diky které jsme mohli tvofit obsah pro firmy jako jsou
napfiklad Intersport, Laufen, Asko, Hot Peppers, Coop ¢&i Gebrider
Weiss. Mezi nase stdlé klienty patfi Ministerstvo pramyslu

a obchodu, Kaiser Franz Burger ¢i Armdda stéhovdka. V roce

2023 jsme natdceli oficidlni propagadni spot pro mésto Litoméfice
a v roce 2022 komplet sérii 25 promo videi pro destina¢ni agenturu
Ceské stfedohofi. Kazdoroéné také pomdhdme Barbofe Mottlové

s jejim charitativnim kalenddfem.

ACRA MK M 2025/2026



ZKTV Productions, s. r. o.

! ‘Zktv PRODUCTION

MARKETING
Z LAZNI

Videoprodukce & marketing plny inspirace

Kreativni feSeni s osobnim pfistupem

Prib&hy ze
zdpadnich
Cech v nasem
podcastu

Sidlo spole¢nosti
Dobrovského 180/15, Maridnské Lazné 353 01

Provozovna
Dobrovského 180/15, Maridnské Ldazné 353 01

Telefon
+420 722 197 559

E-mail
pasekovasvandova@zktv.cz

Webova stranka
www.zktv.cz

Rok zalozeni
2021

Pocet zaméstnancu
8

CEO

Bc. Milada Pasekové Svandova

ACRA MK M 2025/2026

Obchodni feditel

Tereza Halva

Krédo agentury
Udrzitelny marketing, produkce a kreativa z |dzni! Dopfejte Vasim
¢islim ten pravy wellness.

Rok vstupu do ACRA MK

Vedouci produkce
Bc. Barbora Kacirkova

Maridnské Lazné, Kldsterec nad Oh¥i, Karlovarsky kraj, Kazdav
Dvur, Ceské drdhy, Hotel Queens, Ensana, Royal Spa, Tachov, Bor
u Tachova, Ladara, Prosaz a dalsi.

ZKTV Productions, s. r. o.



Obraz v médiich

2024/2025

Ve sledovaném obdobi bylo zaznamendno
celkem 247 zprdv zminujicich Asociaci ¢eskych
reklamnich agentur a marketingové komunikace
(ddle ACRA MK).

Ndsledujici tabulka a graf zndzoriujf,
kterd média publikovala zprdvy o ACRA MK.

Zdroj

televizniweb.cz

MaM.cz

Marketing & Media

mediaguru.cz

feedit.cz

mediar.cz

zpravy.iDNES.cz

parlamentnilisty.cz

CRo - digitalniradio.cz

tvkompas.cz

vecerni-praha.cz

CT24

lupa.cz

netguru-nn.com

byznysnoviny.cz

focus-age.cz

forum24.cz

digitalniradio.cz

ew-nn.com

businessinfo.cz

systemonline.cz

finance.iDNES.cz

TV Nova

Obraz v médiich 2024,/2025

 nceaJu

ACRA MK 2024/2025

pomérné zastoupeni jednotlivych médii

ZDROJ: ANOPRESS

Prosperita

satcentrum.com

ict-nn.com

pravniprostor.cz

apra.cz

b2b-nn.com

denikn.cz

Denik N

prima.iprima.cz

zdravezpravy.cz

HROT

runwayonline.cz

cz24.news

screenvoice.cz

CT24 - podcast

Background €T24 - podcast

ACRA MK M 2025/2026
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NejlepsSi herec
v reklame 2025

1.1. - 31.12. 2025

TOP 20 nejlepsich herct

Radko Gudas Kaufland Ceské republika
2. | Lukds Dostdl Kaufland Ceskd republika 7,46
3. | Zdenék Charvat BAUHAUS 7,07
4. | Ondrej Sokol Nadace Sirius 6,97
5. | David Svehlik Palirna U Zeleného stromu 6,94
6. | Vdclav Vasdak Plzerisky Prazdroj 6,91
7. étépdn Kozub Fio banka, Nestlé Cesko 6,84
8. | Martin Mysicka E.ON Energie 6,81
9. | Martin Hofmann Vodafone Czech Republic 6,75
10. | Lucie Cernd I.D.C. Praha 6,73
11. | Barbora Cernd Tchibo Praha, I.D.C. Praha 6,70
12. | Jan Nedbal BANDI VAMOS 6,69
13.  Petra Nesvacilovd | Fio banka 6,68
14. | Jenovéfa Bokovd | Ceska spotitelna 6,68
15. | Ewa Farna Notino 6,65
16. = Vojtéch Kotek Eég?;ﬁf;i?rggdmdm’ 6,61
17. | St&pdn Benoni ALPINE PRO 6,59
18.  Iva Kubelkovd ASTRATEX 6,58
19. ' Roman Paulus Lidl Ceskd republika 6,57
20. | Michal Istenik Plzensky Prazdroj, AGENTURA 6,54

SCHOK, Ndrodni divadlo Brno

Nejlepsi herec v reklamé 2025

1. misto - Radko Gudas

2. misto - Lukd$ Dostal

3. misto — Zdenék Charvat

4. misto — Ondrej Sokol

5. misto — David Svehlik

Reprezentativni vzorek populace
(obdobi hodnoceni leden — prosinec
2025): 8 125 respondent(, celkem
bylo hodnoceno 416 reklam z toho
135 s osobnosti a 74 s maskotem.
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NejlepsSi maskot
v reklame 2025

1.1. - 31.12. 2025

TOP 20 nejlepsich maskotu

Kocour Gourmet

Nestlé Cesko

Ceskd podnikatelskd pojistovna,

2. Pat a Mat Vienna Insurance Group 7ol
3. | Krasty Seznam.cz 7,43
4. Shelma Partner in Pet Food CZ 7,27
5. | Pingui Ferrero Ceskd 7,25
6. | Kozel Olda Plzefisky Prazdroj 7.20
7. Kocourek Pribind¢ek z‘;:iﬂcéqe;%?:ge & Dairy 7,03
8. | Felix Nestlé Cesko 6,96
9. | Krdlicek Azurit TOMIL 6,88
10. | Nesquik Nestlé Cesko 6,84
1. | Zubr Pivovary Zubr 6,83
12. | Zlaté prasatko Kofola 6,80
13. | Medvidek Melitrade 6,75
14. | Mustang Pivovary Staropramen 6,70
15. | Mamut Den Braven Czech and Slovak 6,49
16. | Delfin MARK DISTRI 6,47
17. | POM INTERSNACK 6,46
18. = Franz Josef GASTON 6,38
19. | Bobr OBI Ceskd republika 6,36
20. | Coccolino UNILEVER CR 6,35

ACRA MK M 2025/2026

1. misto — kocour Gourmet
2. misto - Pat a Mat

3. misto — Krasty

4. misto — Shelma

5. misto - Pingui

sample

Res ¢

SOLUTICN
<> Nielsen
J

effie
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national '
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KOMUNIKACNICH
AGENTUR

Nejlepsi maskot v reklameé 2025



Media One

Apetit piknik
aktivace AJVAR + ZIKZAK
cerven 2025

Klient: Podravka — Lagris
Cil: B2C aktivace klienta na outdoor eventu
pro koneéné spotrebitele.

Cilem bylo zprostfedkovat ochutndvku nového produktu.

Premier League v kiné
podzim 2025

Klient: Canal+

Cil: B2C event na podporu sledovdni fotbalovych
pfenosu na Canal+.

Prezentace unikdtni trofeje. Aktivace v kinech.
Komunitni sledovdni fotbalového utkdni s komentdiem
J. Bosdka v kinech v Praze, Brné, Ostravé a Plzni.

O Summer Tour
pro klienty

cervenec a srpen 2025
Klienti: Allwin (SAZKA), Podravka, EMCO
Cil: Série B2C outdoor event(.

Hudba, sport, adrenalin, rodinnd zdbava.
Aktivace klientl napfi¢ Ceskem.

Narozeniny
Fashion Areny Prague Outlet
listopad 2025

Klient: Fashion Arena Prague Outlet

Cil: B2C pro zdkazniky.

Skvéld oslava s dortem i ddrky pro kazdého pfichoziho.
Varent, kolo stésti, italské dobroty a drinky od hvézd gastro-
cestopisného pofadu Manu a Matéj na cesté po ltdlii.




Euro - Agency s.r.o.

Tv ka m pa ﬁ M ou ntfi e I d Jak to udéldte, kdyz je unor, klientovi za¢ind hlavni sezéna zkraje

hlavni sezdna

duben az Cerven 2026

Zadavatel: Mountfield, a.s.
Realizace: Euro - Agency s.r.o.

dubna a prim v TV reklamé md hrdt nddhernd zahrada s krdsnym
zelenym pazitem? No prece sdhnete po Al. Kromé toho musite mit
partu profikd, ktefi svou prdci milujfi, k tomu patfi¢né technické
zdzemi a navic nakoupeno mnoho a mnoho kreditd pro Al modely.
Tohle véechno Euro - Agency mélo a md! Zbyvalo uzZ jen presvédcit
klienta, ze je v dobrych rukou.

To se podafilo a protoze klientovi nechybéla odvaha zkusit néco nového, prdce
mohly zaéit. Ten mésic a pal dlouhd cesta nebyla Uplné bez pfekdzek, ale nakonec
se vse zvlddlo ke spokojenosti nasi i klienta. Euro - Agency vytvofilo celkem pét TV

spotu (rotaéni sekacka, zahr. traktor, robotickd sekacka Sunseeker, bazén Azuro,
zahr. ndbytek), které byly pfipraveny pro kampar se startem 6. dubna 2026.
Dékujeme Mountfieldu za divéru a tésime se na dalsi projekty s Al.




Promolab

Promolab 1/1 Dr Max

Dr. Max Naturals Essentials

srpen 2024 az unor 2025

Klient: Dr. Max

Cil: Pro novou fadu kosmetiky Iékdren Dr. Max jsme

vytvofili inovativni kampan, ve které jsme vyuZili silu umélé
inteligence. Al ndm pomohla nejen s vizudinimi koncepty,

ale i s personalizovanym obsahem, ktery oslovil rGzné cilové
skupiny. Spojenim dat, kreativity a nejnovéjsich technologii
jsme pfinesli moderni a efektivni komunikaci, kterd zdlraznuje
kvalitu a dostupnost nové kosmetické fady.




Digitalni
platforma
PLAYON

a nova role venkovni reklamy
v medidlnim mixu

Digitalizace venkovni reklamy zdsadné méni jeji roli v medidinim
mixu. Ze statického formdtu se stdvd dynamické médium kombinujici
vizudlni silu velkoformdtového obrazu s flexibilitou online.

Venkovni reklama prochdzi v poslednich letech zdsadni
transformaci. Diky digitalizaci se méni v moderni komunikaéni
kandl, ktery dokdze reagovat v rediném ¢ase, pracovat
s kontextem a fidit kampané napf¥i¢ lokalitami i ¢asem.

Tento posun reprezentuje sit PLAYON - nejvétsi platforma
digitdlnich venkovnich nosi¢t v Ceské republice, kterou provozuje
skupina BigMedia. Disponuje vice nez 800 plochami napfi¢
raznymi formdty, od velkoformdtovych digitdlnich obrazovek

s vyraznym vizudlnim efektem po CLV v centrech mést, na
zastdvkdch MHD, v metru ¢i na nddrazich, kde komunikace pracuje
s dlouhym a kvalitnim kontaktem a vysokou frekvenci zdsahu.

Kampané lze spoustét béhem minut, synchronizovat napfi¢ mésty
a flexibilné upravovat podle aktudlni situace — denni doby, pocasi
nebo dalsich datovych vstupa.

+Z pohledu medidini strategie tak PLAYON kombinuje vyhody

televizni i online reklamy — generuje masovy zdsah a vizudin{
silu televize a nabizi flexibilitu a dynamiku online. Zdroven si

ACRA MK M 2025/2026

zachovdvd svou kli¢ovou vyhodu: fyzickou pfitomnost ve vefejném
prostoru, kde reklamu nelze preskocit ani vypnout,” vysvétluje
Marek Pavlas, jednatel BigMedia.

V dobé rostouci fragmentace médii se tak venkovni reklama
stdvd aktivnim ndstrojem pro budovdni zdsahu a optimalizaci
medidlniho mixu. Crossmedidini analyzy potvrzuji, Ze pfindsi
vyznamny inkrementdlni zdsah a oslovuje i cilové skupiny,
které jind média zasahuji obtiznéji.

«Zdasadni je i efektivita. Vyzkumy i zkuSenosti zadavateld
ukazuji, Ze digitdIni venkovni reklama kombinuje rychly zdsah

s prokazatelnym dopadem na KPI znacky, a proto ji zadavatelé
zapojuji do svych budgetU stdle ve vétsi mite," doddva Pavlas.

PLAYON tak nepredstavuje jen technologickou inovaci, ale i zménu
v uvazovdni o venkovni reklamé - z plvodné statického formdtu
se stdvd plnohodnotné médium s méfitelnym a vyznamnym
dopadem.

Digitalni platforma PLAYON ﬂ
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lifestylové medialni a nakupni a
vyroky digitalni chovani spotrebni chovani

.\ WG kategorii
DU JIJUT zhacek

)« tisic dotazniku

www.nhada.cz




PREMIOVE BAZENY

Pro luxusni zazitky HobeLy

Pres 30 let zkusenosti Il Nejsirsi vybér na trhu Il Bazény namiru |l Moderni posuvna zastreseni Il VIP sluzby

RUZNA KONSTRUKCNI RESEN
NEREZOVE INOXIS MODULARNI MERCURY SKLOKOMPOZITNI CORAL SKELETOVE CARIBIC

Grafen-keramicke bazeny

WATE RRows NOVINKA « Monoliticka konstrukce

bez svarl
« Extrémni pevnost diky mimoradné
PRECIZNE VYBROUSENY SPERK odolnému grafenovémujadru
VAS[ ZAHRADY « Vlysoko integrovany skimmer pro elegantni

design s efektem nekonecného prelivu
« Specialni barvy s 3D efektem
« Mimoradné trvanliva vrchni vrstva
Gel Coat

+ Modely v délkach 5,40 az 11,70 m
a s hloubkou150 m

JSME VASE
PRVNi VOLBA

OTEVRENO | V NEDELI



Zvladneme
vytisknout
caokoli.

Vyzkousejte nas.
Zkusenosti sbirame
uz 27 let.
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Nebo hleddte stabilniho partnera pro vyvoj, vyrobu a montdz, ktery by Vam
pomohl realizovat Vase virtudini pfedstavy? Letdky, bannery a rollupy Vam
samozfejmé také vyrobime, ale nejradgji se vénujeme nestandardnim
zakdzkam, které bézny rdmec prekracuji. Nabizime komplexni péciv oblasti
reklamni vyroby. Mdme 20 let zkuSenosti a rozsah nasi ¢innosti se nedd
presné vymezit, protoze se neustdle posouvdme, a to i diky nasim
zakaznikdm a jejich rostoucim potifebdam. Viastnime moderni strojni
vybaveni - profesiondlini 4-hlavy vysivaci stroj, DTF potisk textilu, UV tisk,
digitdinitisk, vézaci a bigovaci stroje, frézku, lasery, velkoplosny tisk ...

Ale nejde jen o to, kolik stroji vlastnime, ale jak je umime vyuzit. Napfiklad
vyroba pro vystavni stanek, ktery vidite na obrazku nize, je celd realizovand
od nds - ndvrh a vyroba stojand, které snadno sloZite a rozloZite bez naradi.
Vzorky novych oball pro vyrobky, které tiskneme na UV tiskovém stroji,
frézované kartonoveé displeje a v neposlednifadé banner v pozadi.
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Kalenddfe. Bloky. Brozury. Letdky. Na jednom misté. www.deft.cz




= mujRozhlas.cz

Audioknihy, rozhlasove
hry a povidky :
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PPCGERRELLS

20+ profesionald 60 miliond K¢
velikost naseho nami spravované
tymu. rozpocty za rok.
Od roku 2008

jsme vasi dlouholeti partneri.

Internetovy
marketing

zvysdil trzby 92 %
nasich zakaznika.

Tolik let délame internetovy marketing
2008 2025

Vénujeme se celkovému digitalnimu marketingu

1886 realizovanych projektu 385 aktudlnich projektu

Tvorba webu a e-shopu

~
@Heureka v
zoogle Portnor
Cogkiebot Y Meta
Business Partner
Certified Partner
89 0/0 klientd bylo spokojeno s nasi praci 79 O/O zakaznikd by si objednalo sluzbu znovu
0000000000000000000O0OCO 0000000000000000000O00CO

- VYSOKE UCENI E E = |
Dr.Oetker PPF .
> ni>

Brno Praha info@ppcprofits.cz

e +420 775 646 333 www.ppcprofits.cz




$ newton med

S vyuziti

Mejte prehled o to
a Cco rezonuje ve vg

i newslettery.

Mediabase

Vzdelani a skol
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FORUM MEDIA
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Save
the Date

Nejvétsi konference expertu
na marketing, reklamu
a komunikaci v Praze.




MARIMEX

Kvalitni
ZPRACOVANI

Zabava pro celou

BAZENY RODINU
jiz od
569 K& &

Jednodu'c[\é
MONTAZ

EEJ Vice nez 150 partnerskych obchodu @ Prodejny Praha a Bratislava E-shop www.marimex.cz

Chyby v tisku vyhrazeny. Véechny fotografie jsou pouze ilustracni. Obsah nabidky a ceny se mizou u jednotlivych prodejcd lisit.



eI evonn

VSECHNY CESTY
S NAMI VEDOU
K VASEMU USMEVU.
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sappi | \/antage
Gloss

Budte stylovi
diky Vantage Gloss papirim

Vantage papiry jsou ta spravna volba, kdyz pozadujete papir, na ktery
se mlzete vzdy spolehnout — takovy, ktery nabizi vyjime¢nou hodnotu
bez kompromisl v kvalité.

Pokud jde o maximalni vyuziti kazdodennich tiskovych uloh — s ohledem
na rozpocCet a znaCku — vaSe logicka volba prichazi v Siroké Skale
gramazi, s hedvabnym nebo lesklym povrchem.

&5 IGEPA

Papir Vantage Gloss,
na kterém je vytisténa
tato roCenka, dodava
IGEPA CZ.

www.igepa.cz



UNIPRESS spol. s r. 0., Svobodova 1431,

51101 Turnov, Ceska republika,

[IYloress
tiskarna@unipress.cz, www.unipress.cz

Moderni ofsetova tiskarna

casopisy
letaky
pohledy
knihy
vyrodni zpravy vizitky
plakaty sanony
skladacky potisténé obalky
prezentacéni desky hlavickové papiry
papirové tasky
katalogy
krabice
obaly

mapy
poutace

kalendare

a mnoho dalsich...




N igepa.cz

Vas partner v oblasti

~ Signmakingu

v Grafickych i kancelarskych papird

y Obalovych materiall
v Logistiky a recyklace

e

Ipress

UNIPRESS spol.sr.o.
Svobodova 143

51101 Turnov

tel.: +420 481319 411

tiskarna@unipress.cz

www.unipress.cz

Naroéné tiskoviny pro naroéné zakazniky
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