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Metodika
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Metoda Cílová skupina Vzorek

Terénní sběr Cíl výzkumu: Kvalita

Metodika výzkumu
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O výzkumu



O výzkumu čistých výdajů do marketingu
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Hlavní zjištění
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Shrnutí



Celková velikost trhu marketingové komunikace v ČR

Jedná se o čisté marketingové investice odhadnuté na základě dotazování, dat ceníkových cen Ad Intelu a odborné expertízy Nielsen a ResSOLUTION Group.  

INVESTICE DO MARKETINGOVÉ KOMUNIKACE 
(expertní odhad čistých marketingových investic)



93,9 97,3

Inventura dynamiky investic



Hodnocení marketingové komunikace



Rozdělení investic do NEmediálních kanálů



Rozdělení investic do NEmediálních kanálů 2016 vs. 2026



Vliv na rozpočet 2025



Vliv na rozpočet 2026



Investice do mediálních 
a NEmediálních kanálů
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2016, N=101 2017, N=108 2018, N=119 2019, N=115 2020, N=124 2021, N=123 2022, N=101 2023, N=116 2024, N=287 2025, N=298 2026, N=298

Růst investic do mediálních a NEmediálních kanálů

Celkem 100,1 Mld. 

Kč

107,5 Mld. 

Kč

109,2 Mld. 

Kč

115,2 Mld. 

Kč

116,9 Mld. 

Kč

124,8 Mld. 
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173,8 Mld. 

Kč

2024, N=127 2025, N=138 2025, N=138



Meziroční dynamika NEmediálních investic

nvestovali do NEmediálních kanálů



Meziroční dynamika NEmediálních investic

nvestovali do NEmediálních kanálů
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Spokojenost s výší a rozdělením investic



Smíření se s rozpočtem na rok 2025



Styl marketingové komunikace



Marketingová výzva roku 2025



Předsevzetí pro rok 2026




