Valné hromada

Kouty, 21. 6. 2023
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Program valné hromady

Schvaleni hostu a organu VH

Zprava dozorci komise o HV AKA, ARAs, EFFIE ground (hlasovani)
Zprava prezidia o Cinnosti

Hlasovani o organech AKA

Odpoledni program - diskuse nad jednotlivymi tématy a plan Cinnosti
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Financni vysledky
2022

Zprava dozorci komise
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Konecny vysledek hospodareni 2022

AKA + 163k
ARA's - 88k
EFFIGround - 39k

Dozorci komise byla seznamena s vykazy jednotlivych spolecnosti a stejné tak s pfiznanim k dani z
pfijmU za vsechny spole¢nosti za obdobi 1.1.2022 - 31.12.2022.

Podle nazoru DK podavaji vykazy vérny a poctivy obraz o stavu majetku jednotlivych spolecnosti k
31.12.2022 a o vysledku jejich hospodareni v roce 2022. DK nezjistila zadna vyznamna pochybeni a
Ucetnictvi uvedenych spolecnosti povazuje za divéryhodné a uplné.
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Konecny vysledek hospodareni 2022 — AKA

Vynosy
Osobni naklady - 554k
Ostatni provozni a financni naklady - 844k

Z toho: poplatky EACA a Rada pro reklamu -300k

Konecny vysledek hospodareni 2022 -

. EEE— Se— \ [ EFFIGround
Konecny hospodarsky vysledek 2022 =

Vynosy + 2 314k

Osobni naklady - 611k
Konecny vysledek hospodareni 2022 — ARA’s Ostatni naklady - 1742k

Z toho: Effie galavecer -1 183k
Vynosy + 3 332k "l - % e
OsolTuine T 1672k Konecny hospodarsky vysledek 2022 = - 39k
Ostatni naklady - 1748k

Konecny hospodarsky vysledek 2022 = - 88k



Dlouhodobé strategické cile
AKA, vize a mise



Dlouhodobé strategickeé cile AKA

1. Zvysovat hodnotu oboru - sluzeb komunikacnich agentur
2. Zvysovat objem trhu pro komunikacni agentury
3. Napomahat budovani zajmu o obor mezi talenty

Mise AKA

Nasobime dopad a efekt investic
do kreativity a komunikace
pro udrzitelny rust
businessu a kvality zivotu lidi.
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Odliv Zasahy Reputace:

talentu statu & neprofi GenZ a

mimo omezeni komunikace
statu purpose

agentur reklamy

Krize:

budget cuts :
Agentura nesmysiné Community

vs. Interni 2y led growth
team

Diverzita a

Krize:

inkluze

. Flexibilita
Vezme nam Creators

Dezinforma Al praci?
ce a Brand
Safety

(pracovnich
podminek)

economy
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AGENTURY:

KOMUNIKACE
A KREATIVITA

SPOLECNOST
ZIVOTY LIDI

* Lepsi zivoty lidi.
* Prosperitu a blahobyt

BUSINESS

Hospodarsky rust.
Podpora transformace.

Navratnost investic, Spolgénosti. .
tvorba pfidané hodnoty « UdrZzitelny rozvoj
spolecnosti.
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Vize AKA

 Katalyzator rustu oboru kreativni komunikace
« Agenda setter, autorita a spolutvurce standardu trhu

« Propojovatel stakeholderu (agentury -> stat, business, academia) a
spolupracujicich spolku, skupin a komunit

e Garant vysoké odborné a etické urovné clenu

ASOCIACE
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Priority AKA 2023/2024

HODNOTA STRATEGICKA
OBORU KOMUNIKACE Al -~ . 7 _ESG
STATU HROZBY VZDELAVANI UDRZITELNOST A
3 - A PRILEZITOSTI SPOL.
FEROVY ODPOVEDNOST
TENDR METODIKA ZVZ
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Doplinkové zastresujici téma
KOMUNIKACE meéni ekonomiku

Toto nejsou reklamni

Dorostli jsme do bodu, kdy mame prestat byt jen : kampané, ale
agentury, ale mame vzit odpovednost za cely marketing priklady naprosto
a ukazat jeho vyznam na ekonomiku konkrétnich

vlivovych, datovych a

Reklamky (nebo marketing obecné&) mohou byt . ——

vétSinovou spoleénosti vnimané jako podfadné téma. s ,
I . - Sy projektd, které
podobné jako Asociace horskych stredisek ukazlislkatn

Ale je Cas ukazat, co je skuteCneé KOMUNIKACE - Nejde muazeme jako branze
jen o PR a reklamu — jde o skuteCné posouvani a zajit

ovlivhovani kliGovych témat ekonomiky a spoleénosti

oboustrannym facilitacnim dialogem

Nejsme jen oborovi specialisté, transformujeme

Konkrétni navrhy:

* spocitejme primarni, ale hlavné sekundarni dopad toho, co
délame, na ekonomiku

* dejme dohromady vlivové komunikacni projekty .
* budme soucasti komunit, které jdou nad ramec marketingu : r‘i.liﬁl.ﬂME
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Aktivacni agentury AKA
Plan aktivit 2023

AAAAAAAA Q?\ AKTIVACNI
KOMUNIKACNICH ,/j‘..) AAAAAAAA
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o Awards IMC::

IMPARCT

AWARDS

1. Predani trofeji IMC Czech Awards:
28. 6. 2023 @JazzDock

2. Upravené definice kategorii,
pozornost na Retail

3. Uzavéerka prihlasek IMPACT Awards EU:
Cervenec 2023

4. Zucastnit se mohou vSichni medailisté

5. Rebranding IMC Czech —> Impact Czech

AKTIVACNI
AGENTURY
AKA
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 Aktivacni agentury posiluji svoje
zameéreni na Retail (Al, data, vizibilita,
automatizace)

 Spoluprace s POPAI:

‘Pracovni skupina podobojich ¢lenu
‘Memorandum o spolupraci

AKA<—> POPAI
(workshopy, networking)

AKTIVACNI
AGENTURY
AKA



 Aktivacni agentury AKA navstévuiji diky spolupraci s
EACA zahrani¢ni asociace a agentury
- Sdilime Best Practices + Networking

- 2017 Viden, 2018 Berlin, 2019 Brusel,
2022 Londyn

« 2023 New York
Navstéva AAAA + nékolik agentur

AKTIVACNI
AGENTURY
AKA



<> Nielsen Res@soLuTion

Vyzkum vydaju do
marketingoveé komunikace
2022 a vyhled na rok 2023

7. Ro¢nik spoleéného vyzkum AKA
a ASMEA realizovany agenturami Nielsen
a ResSOLUTION Group

AAAAAAAA
AKA
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Celkova velikost trhu marketingove

komunikace v CR

INVESTICE DO MARKETINGOVE KOMUNIKACE
(expertni odhad Cistych marketingovych investic)
2023

2022
2021

2020

124,8 Mid. K¢ 129,7 Mid. K¢

% 4 +40%
B +79 + 5,0 Mid. K&

V loriském roce jsme vlivem pokracujici pandemie COVID-19 zaznamenali pokles pomérné dynamického narustu investic do marketingu
oproti pfedchozim rokiim. Opatrnost ve formé& pomalejSiho rustu investic jak v roce 2022, tak i v planovanych investicich na rok 2023,
pokracuje. Nyni se vSak na odvétvi podepisuje pro zménu ekonomicka krize, vysoka ocekavana inflace a vysoké ceny energii. V roce
2022 tak nakonec nevykazal tak dynamicky rist, jaky byl o€ekavan na zacatku roku 2022.

Néktera odvétvi, ktera pandemii postizena nebyla (e-commerce), tak musela svuj rust také trochu zpomalit.

Jedna se o Cisté marketingové investice odhadnuté na zakladé dotazovani, dat cenikovych cen Ad Intelu a odborné expertizy Nielsen.
Copyright © 2023 The Nielsen Company (US), LLC. Confidential and proprietary. Do not distribute.

<«** Nielsen
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Inventura dynamiky investic

Dynamika investic do MEDIALNICH a
NEMEDIALNICH kanalt 2022 a odhad na 2023

+6,0 % +- 2
4,8 Mid. K¢ LA P
MEDIALNI 79,2 ‘5 83,9 - T
50,6 52,1
}
2022 ! 2023 L S o 7

Celkové zpomaleni narustu investic bylo zplsobeno predevsim NEmedialni ¢asti. Ta v loriském roce rostla dvojciferné, pravdépodobné
proto, Ze byl v roce 2020 zaznamenan nejvetsi pokles podilu NEmedialnich kanall v historii vyzkumu a loni se zaCaly NEmedialni kanaly
vracet do normalu. Letos vSak tento dynamicky rust zpomalil. Celkové |ze fici, Ze NEmedialni kanaly pocitily zpomaleni trhu nejvice. Za
rustem medialnich kanall pak stoji pfedevSim narlst cen (pfedevSim pak za TV reklamu), velky narust (ne v8ak zasadni z pohledu
celkovych investic) zaznamenala kinoreklama, ktera vS8ak ma za posledni dva roky co dohanét.

.
7 Copyright © 2023 The Nielsen Company (US), LLC. Confidential and proprietary. Do not distribute. < Ng N |e|sen



Meziroéni dynamika VYSE nemedialnich investic

Narust/pokles -
v Md. K& 83 % w
12, 0 Mid. K& - . (e w W m
’ 8,89 Mid. K& 9,63 Mld. K& s (] y
10, 0 Mid. K& - o 06 MId. K& 6,65 MId. K&

8, 0 Mid. K¢ -
6, 0 Mid. K¢ -

4,53 Mid. K& 2,82 Mld. K 4,51 MIld. Ké JOMId. KE 4,19 Mid. K& A Mid. K& 3,95 Mid. K& 58 Mid. Ki 3.80 Mid. K&

4,0 Mid. K¢ -
2,0 Mid. K¢ -
0, 0 Mid. K¢ -
Online a mobilni Darky a darkové Shoppermarketing Produkce pro Direct marketing Produkce pro Eventy
2022 podpora predméty NEMEDIALNI kanaly MEDIALNI kanaly
2023
12, 0 Mid. K¢ - 81 %
10, 0 Mid. K& - . m m m
8, 0 Mid. K¢ -
g:gm:(d] &g : < ¢ e 3.3 2,55 Mid. K& 2,98 MId. K& 2,53 M\ . 2,63 Mid. K& 2,18 Mid. K& 2,29 Mid. K& . 1.91 Mid. K& d K 1,64 Mid. K&
200 R m Im
0, 0 Mid. K¢ -
Sponzoring Interni komunikace Vérnostni programy Spotrebitelské soutéze Telemarketing Ostatni

V dynamice vySe investic uz je pohled trochu optimisti¢téjSi. Vzhledem k vét§imu podilu investic do NEmedialnich kanall v absolutnich &islech nejsou poklesy
u postizenych NEmedialnich kanalu tak vyrazné.

16  Copyright © 2023 The Nielsen Company (US), LLC. Confidential and proprietary. Do not distribute. < ; p Nielsen



Predsevzeti pro rok 2023

Socialni sité, web, internet, on-line marketing

Kodovana otazka
Zaujmout a zvysit p()\-‘é(‘lol‘ni 0 Zznacce, vice se zviditelnit

Udrzet se na trhu, vyjit s rozpoctem, boj s intlaci
Prodejnost, zisky, podil na trhu, rozjet online prode;j
Maximalni vykon, efektivita, dodrZeni planu
UdrZet soucasny stav, pokracovat jako dosud
Seberozvoj, zvySeni dovednosti
Podpora (nového) produktu, znacky
Kvalitni servis, sluzby, péce o stavajici zakazniky

Reklama, telemarketing, ppc, email marketing

amikd, udrzet e

AKTIVACNI
AGENTURY N
21  Copyright © 2023 The Nielsen Company (US), LLC. Confidential and proprietary. Do not distribute. AKA < : > N le|Sen



AKA Ceska sekce




Projekty

— AKA advisory
— Konzultace a poradenstvi konkrétnich tendr( — zdroj pfijm0 pro AKA
— Certifikovani odbornici — revize

— Ferovytendr.cz a metodikazvz.cz
— Zaclenéni Férového tendru do spolecného projektu s PS Hodnota oboru — viz dale
- Konference MMR 25.10.2023

— naDATA

— Doplnéno 305 novych otevrenych datovych sad
— 88 uzivatelll z toho je 32 ¢lend AKA / pozor Udaje z brezna
- rozsSireni datového katalogu o ontologické modely — viz ukazka dale

— Rozsireni certifikace ¢lent o CSR
- Nova webova aplikace pro certifikaci — ukazka na doméné
— Vzdélavani — prevzeti PS

N : CESKA
— PS Procesy — Digitalni archivy A(A SEKCE



naDATA - ontologické modely

Sada A a Sada B nemaji mezi sebou
zadne primé spojeni ale Sadu A mohu
spojit se Sadou x pres entitu a.

Sady X je propojena se Sadou y pres
entitu b a Sada y se Sadou B pres
entitu c.

Napriklad kdybych chtél védeét jake radio a Jak dlouho poslouchaji lidé
na cesté do prace a mél k dispozici sa s informaci o €asu
straveném dojizdéni do prace (v krajlchya (B) poslechovosti radii ve
vekovych skupinach. Které nemaji spolecne pfimé propojeni.

sada X je zpUsob dojizdéni do prace

sada y je slozeni obyvatelstva v jednotlivych okresech

a entita - zpusob dojiZzdéni do prace (radio se posloucha v
automobilu)

b entita — kraj

c entita — vékova skupiny

\
\entita a

oM
o

entita b

Saday

entita ¢

AVAN

CESKA
SEKCE



n a DATA — ontologické modely, priklad pocet vydanych dokladu

«Kind»
Stat
«Data» RIe
Referenéni obdobi Data Stat vwdavaiici doklad
rok : String gaycevajici doklacy
Identifier : String
1
Q «Mediation»1 N
1 | i «Data»
«Kind» «Relator» o «Collective» «Characterization» «Quality» 1 1 | Pocetvydanych dokladii Data
Referenéni obdobi 1 1 Vydani dokladu —‘JI. Vydané doklady 1 1 | Pocetvydanych dokladi hodnota : Real
«MemberOf» Identifier : String
Q
;Mediation»
«Data»
Doklad Data «Kind»
druh_dokladu : String 1 1 Doklad
Q /ﬂ V\
«SubKind» «SubKind»
Cestovni pas Obéansky priukaz

/ \ CESKA

«SubKind» «SubKind» S EKCE

Ob¢éansky prikaz bez ¢ipu Obéansky prikaz s ¢ipem




Certifikace c¢lenu

e Viz portal — proklik

AN &
SEKCE



AKA Digitalni
agentury
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O cem jsme mluvili na zacatku

HR - nedostatek zkusenych lidi
Vzdélavani agentury, klienti
Hodnota oboru

Férovy tendr

Nabor novych ¢lent do AKA
Chat kanal whats up
Pravidelné pracovni setkavani

ALAN

ASOCIACE
KOMUNIKACNICH
AGENTUR



ABTERPARTYE

17:00 - Loft Bubny, "

U Papirny 100/2 Praha 7, Holeécwlcq' - ‘:‘_
<o o O L

VvV v

e velmi zdarila akce, nebyla vyssi ucast nez v
minulém roce, spise podobna, ale bylo dobre
zacileno

e lepsivysledky v hiringu mladych talentd,
studenti védéli o akci i tom, co je ceka

e after party na jednom miste, agentury mely
prostor a byly vidét

e splnili jsme cile, které jsme si definovali na
zakladée feedbacku z minulého roku

i
Budoucnost reklamy jste vy. Prijd'te se nam predstavit nAKAfe
do soucasnosti Ceskych agentur a spolecné si ukazeme,
jak bude vypadat vase kariéra v komunikaci.

nakafe.aka.cz




Inzerce finanéni krize

publikace na socialni

F)‘

1./)

—\

-—\

O

-

1aVv PR
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Za rok si rekneme,
jestli se vam
kraceni rozpoctu

vyplatilo

V krizi si znacky nejcastéji pomahaji snizenim jejich marketingového
rozpoctu. Na zakladé 40letych zkuSenosti vSak vime, Ze tato kratko-
doba feSeni nejsou zdaleka tak efektivni, jako dlouhodobé investice
do komunikace. A to jak pro znacky, tak pro samotnou ekonomiku.

Vice na www.aka.cz
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Tik Tok

e Vyjadreni k situaci v PE velmi rychla reakce
e Vydani TZ, odpovédi na dotazy do médii a workshopu

e Dalsijednani s Tik Tokem i odborniky



ALAN

Resty

Zapojeni se do Digi Akademie

Vzdélavani klientu

Dodavani obsahu pro PR agentury

Rozjeti Business Transformace

Aktivace Clenu, vetsi ucast na schuzkach, pozadat agentury a jiné zastupce,

pokud ty nahlaseni nechodi

ASOCIACE
KOMUNIKACNICH
AGENTUR



KOMUNIKACNICH

Témata digitalek - na odpoledne NN =

Al jaky bude mit vliv na nasi praci

zapojeni klientu, viz diskuze na Contagious radaru
tendry

hodnota oboru

Business Transformace - Filip Kec, Actum



Hodnota oboru




Hodnota oboru

e VVyzkum a vystupy
« Co muzeme ovlivnit?
« Vztahy s klienty, vzdélavani, hodnota oboru

e Dnes: sjednoceni se na projektech, pridani vlastniku, ¢asu a zdroju

ASOCIACE
KOMUNIKACNICH
AGENTUR



Vyzkum a vystupy

Strategie a informace

Vzdélavani obou stran

Standardizace

- nastaveni zakladnich pravidel a postupu, které usnadni pfedavani a vyuzivani informaci i junioram- pravidla pro brief,
ukolovani, delegovani, tendry

Standardizace odbornosti

- kliCoveé znalosti a dovednosti pro urCité pozice a jejich stupné

Nejen nabidka kurzu, ale i jejich vyzadovani
Certifikace kurzu a znalosti

VétSi budovani prestize oboru a ocenovani platformy pro vymenovani zkuSenosti

ASOCIACE
KOMUNIKACNICH
AGENTUR



Vyzkum a vystupy

Kreativita

Pochopeni zadani
- v souladu se strategii feelingu znaCky ze strany agentury i klienta

Dodrzovani principt
- dodrzovani zakladnich vyzkousenych principu, které jsou osvédcené a funguji

Sablona
- vytvofeni funk&ni Sablony z prvku, které pomahaji komunikaci / reklamu vylepsit

Nezaménovat kreativni feSeni a “ujeté” Ci Sokujici

Zdroje

Success / Penalty fee

- vétSinou nefunguje a nemotivuje

- KPIs a odmérnovani

- pfFili§ mnoho vlivi

- lepSi stanoveni a mluvni ukotveni kriterii odménovani agentury

ASOCIACE
KOMUNIKACNICH
AGENTUR



Vyzkum a vystupy

Pristup a orchestrace

Budovani dlouhodobéjsich vztahti agentura - klient
- dobro zkuSenosti s dlouhodobou spolupraci

- lepSi pochopeni prace druhé strany - onboarding, scope of work
- podpora proaktivity na obou stranach

- konzistence zkuSenosti

- seznameni se s dlouhodobymi plany

- navrat k osobnéjsimu pristupu, osobni setkani

- zpétna vazba a jeji vyzadovani

ASOCIACE
KOMUNIKACNICH
AGENTUR



Co by kdo mél umeét?

a. Definovat vzdélani, schopnosti a dovednosti na jednotlivych pozicich v
marketingu a agenturach.

b. Podivat se v zahraniCi. EACA a IPA. Jaké je vzdélavani na trhu? Ritson,
ByronSharp.

c. Definovat vztah k certifikaci ¢clentu AKA. Osvézit certifikaci. Komunikovat
certifikaci. Komunikace k certifikaci. Kooperace s APRA?

d. IPA, Ritson, ByronSharp, System 1, $koly a univerzity v CR.

ASOCIACE
KOMUNIKACNICH
AGENTUR



Vztah klienti - agentury

. Jak dostat z agentury maximum? Dobfe si vybrat Férovy tendr, Prvnich 100 dni. Oboustranny onboarding. DlleZita je praxe

v znalosti v oboru klienta. Jak briefovat a vyhodnocovat? Jak pracovat na vztahu - zpétna vazba, staze, posilovani tymového. Co
délat, kdyZ to zaéne skfipat? Lucka navrhne strukturu a obsah. Lucie C. do konce tnora a pak se domluvi v rdmci skupiny vztahy
s klienty kdo co udéla.

. Podporit PR, proc funguje dlouhodoba spoluprace. Najdeme néco z EFFIE? Ondrej a Effie skupina...
Ondro zavolam. zjistit ve kterém roce spoluprace vznika nejvice Effie. Vybavit procurement a
marketing argumentaci pro¢ netendovat.

. Najit, pomoci vzniknout mediatorovi....

. Standardizace hodnoceni jak poznam dobrou agenturu, jak poznam, ze jsem dobry klient. Standardy. Klient
roku.

. Al jak promitnout do odménovan
. Jak poznam, ze jsem dobry senior, junior, feditel... diraz na to co umim, znalosti a dovednosti.

Platforma pro vyménovani nejlepsi praxe a zkusenosti. MAM podnét pro témata. Jarni valna hromada.

ASOCIACE
KOMUNIKACNICH
AGENTUR

. Znovu podpofit vznik klubu marketéri pod AKA



Evidence-based prodej kreativy

1. Evidence-based prodej kreativy — jan binar

a. Jak prodavat kreativitu - ne “libi-nelibi”, ale evidence based faktory
b. Navaze skoleni a PR....
c. Navazovat na cile v zadani

2. Vztahy s vyzkumniky, jak pracovat s vyzkumem, sladit argumentaci, domluvit se kdy
tleskat a kdy hazet vejce... jak a co? —jan binar-jarda malina

3. Zdroje

a. vybrat dobrou praxi k hodnoceni a pohyblivym slozkam. Vykonnostni bonusy ne, svét je moc dynamicky

b. a prlkaznost efektu prace na prodeje/hospodarsky vysledek je mald. Moznda podnét pro praci MAM-
konference....

c. Jak odménovat praci a spolupraci s Al

ASOCIACE
KOMUNIKACNICH
AGENTUR



Jak dostat ze spoluprace s agenturou to nejlepsi - portal
pro klienty

1. Proc potiebujete agenturu / srovnani vyhod a nevyhod mezi tfemi typy feSeni agentura X interni tym X freelancer — k tomu praktické priklady a zkusenosti klienti Ondra - Peppermint

2. Co je to vlastné agentura - porozuméni jak funguje mi pomUze vybrat. Jsou i rizné tipy Agentur, dlileZité je porozumét kulture, hodnotam, pristupu agentury k marketingu a
komunikaci... tak at si vyberu tu, ktera mi nejvice pomuze

— lidé a pozice v agenture (co kdo déla, jaké maji pozice kompetence a pravomoci, jaké vzdélani apod.)
— sazby a platy — navaznost na pravidelny vyzkum a publikovani dat

- technologie, legislativni znalosti, procesy a jiné nutné predpoklady pro kvalitni agenturu

— samoregulace a etika, ¢lenové AKA disponuiji certifikaci, v€etné ESG, projekt Komunikace pomaha

- Zdlivodnovat proc se neucastime tendru, kdo jsme a kdo nejsme - Magda

3. Jak vybrat agenturu — Férovy tendr, jiné varianty vybéru agentury, Metodika ZVZ — k tomu best practices, konkrétni vzory zadavacich dokumentaci (case studies) — stfileni do neznama,
tendry, vybiram si koncept nebo agenturu, tym pro dlouhodobou spolupraci nebo napad?, Jarda Malina

4. Jak dostat z vybrané agentury to nejlepsi - Honza Faflik
- Jak definovat ocekavani
- Jak pomoci agenture zajistit potfebné znalosti o produktu / sluzbé klienta — odborny poradce, program vzdélavani agentur na strané klienta
- Proces briefovani a debriefovani — véetné vzoru a praktickych zkusenosti klient( i agentur
— Jak definovat a méfit uspéch — metodiky k vybéru, zkuSenosti z praxe
— Zpétnd vazba, kontinualni zlepSovani

— Vztahy a jejich udrzitelnost

CESKA
5. Pracovat na vztahu se vyplati. Pojdme vycislit, kolik stoji Spatny vztah, kolik stoji Spatna chemie... Ménit ¢i neménit agenturu — co je jak drahé, jaké jsou Mo i oncit vztah
agentura klient SEKCE

Helena

6. Interni sekce pro cleny AKA — sdileni zkuSenosti s konkrétnimi klienty



Dnes

 \Vztahy s klienty a vzdélavani... konkrétni projekty
e Projekty definovany

 Sjednotit rozsah, vlastniky, terminy
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Etika v komunikaci




Pracovni skupina Samoregulace a
Etika

€z) fer_fluencer | sranp

SAFETY

www.ferovyinfluencer.cz ocodemy

Téma rezonuje, aktualné lehky odklon od AKA FEL Campus, Fakulta stavebni CVUT
-> restart pracovni skupiny a nadstavby s ohledem Zajem ze strany klientd mnohem nizsi, nez
na aktualni vyvoj jsme Cekali

-> celodenni konference

-> skvely obsah, zapojeni klient do jeho
tvorby

-> potencialni spojeni s Forum media
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Projekty ve vzdélavani

nAKAfe — spoluprace se skolami

Spoluprace s VSE - staZistka v rdmci skupina Al specialistd, pFisti rok planujeme systém staii v agenturach
Vyresit dalsi smérovani DigiAKA

Dlouhodobd spoluprace s VSkk (kreativni spoluprace,podcasty, kreativni kancl)

Workshopy pro ¢leny

ASOCIACE
KOMUNIKACNICH
AGENTUR



Zprava o reklame 2022

Nova podoba = exkluzivni material! Vyzkum nemedialnich vydaj

ROZDELENI INVESTIC DO MARKETINGU
Dynamika investic do MEDIALNICH a

NEMEDIALNICH kanali 2022 a odhad na 2023

+6,0 % +3,0%
+4,8 Mid. K¢ +1,5 Mid. K¢

w2 2023 2022

MEDIALNi me T s NEMEDIALNi

Meziroéni dynamika VYSE nemedialnich investic

vMd KE

12,0 Mid. K&
10,0 Mid. K2
8, 0 Mid. K&
6, 0Mid. Ke
4, 0Mid. K&
2, 0Mid. K¢
0, 0 Mid. K& -
202 Online amoblini  Darky a dirkové Shoppermarketing Produkce pro  Direct marketing  Produkce pro
oot podpora predmety NEMEDIALNi MEDIALNI kandly
12,0 MIc. Ke kanaly
10, 0 NI, K&

O REKLAME 2022

ik Q@ h
6, 0 Mi¢. K&
4, 0MId. K& s
eme _ N S —
0, 0 M. Ke
zonng Interni komunikace vemosul programy Spotrebitelské
soutéze
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EFFIE 2023
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Nové prihlasovaci/hlasovaci prostredi

» 28.6.
* Nova platforma — struktura a obsah hlasovani se neméni 11.8
«  Webové stranky relaunch + 18.8.
https://www.effie.cz/
Hlasovani poroty v Il. kole
» elektronicky, vysledky on-line hned na misté; evidence, rychlost, a
transparen%/nogt ! / 13.10.
Vybér Grand Prix . 911
* Hlasuj 12 ta on-li
asuje cela porota on-line s

Analyza hlasovani Ne Nlelsen

Nova specialni cena
* Prima Video Award

Call for entries
ukonceni fadného terminu pro pfihlasky
ukonceni prodlouzeného terminu pro pfihlasky

Shortlist effie 2023

EFFIE Stage Forum Media
Vyhlaseni cen - slavnostni Galavecer

effie


https://www.effie.cz/
http://aka-system-test.glancemedia.cz/cs/home/index
http://aka-system-test.glancemedia.cz/cs/home/index
http://aka-system-test.glancemedia.cz/cs/home/index
http://aka-system-test.glancemedia.cz/cs/home/index

AKA pro vas

nAKAvenek

ASOCIACE
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Soci

Webové strénky - upravena podoba, priprava novych

ASOCIACE
KOMUNIKACNICH
AGENTUR

AKA - O NAS »
PRO CLENY »

PRO ZADAVATELE A
DODAVATELE »

REKLAMA A KOMUNIKACE V
R »

VZDELAVANI »
NOVINKY

EFFIE

NADATA
AKA/ASMEA KODY
KONTAKT

KALENDAR AKCI

OOARY
',Poprv% =Y
5 Robertem T
Haasem o
transformaci
agentury

Zprava o

reklame 2022:
Cekame nandst

ale pomalejsi

Novym clenem
se stala digitalni

agentura
Actum

Socialni média
ANO, ALE
bezpelné a
informované

\WORKSH.OP‘

Umelad
inteligence™=
pritel nebo
nepritel 15. 6.

Uterni Brand
Safety Academy
je uspesné za
nami

alni sité a dlouhodobé projekty

Newsletter - charakteristicky design, prvni tyden

v mésici, 12krat rocné

ASOCIACE
KOMUNIKACNICH
AGENTUR

NEWSLETTER
CERVEN 2023

Mili denové AKA,

pfindSime vdm novou verzi naSeho newslettery, ktery bude vychézet na zacatku
kaidého mésice. Jeho cilem je informovat vés o tom, co v AKA déldme, jaké akce
se pravé chystaji, jaké trendy se objevuji na reklamnim, marketingovém a
medidinim trhu, ale pfinaSet vim budeme i zajimavosti od nasich partnerl doma i
v zahraniti

Zéroved) vam budeme kaZdy mésic ukazovat, jak si na tom stojime na socidlinich
sitich | jak komunikujeme navenek.

Doufdme, Ze se vam ndS newsletter bude libit, zaujme vés a nékdy | pobavi.

Jsme tu pro Vés!

Tym AKA

Aktudlné u nds / Pfipravujeme ...

PORADAME KULATY STOL NA TEMA UMELA INTELIGENCE

Téma umié inteligence (Al) nyni doslova hjbe svitem. AKA se proto rozhodla uspofédat na
toto téma mnohé aktivity. Prvni z nich je Kulaty stdl. Zajimeva debata u kulatého stolu
prob&hne ul 7. Eervna v agentufe TRIAD & jejim tématem je Zékladni parametr Al dnedka - jek
ovlivni, co zméni a jak se musi plizodsobit kreativn, digitéini a ostatni agentury této realité.
Mimo jiné si odpovime i na otézky:

© €0 Lo znamend v praxi

o Jaké Gkoly z toho vypljvaji pro AKA jako profesni organizad

© Cotoznamend i pro nase klienty (: gie a jejich s a
jeho me2nosti a pokud to v tomhle “technologickém kvapiky® m)

Informace z kulatého stolu Vam zpr upeme pfes MaM, na siicha
na webu www.aka.cz

WORKSHOP UMELA INTELIGENCE - PRITEL NEBO NEPRITEL ~ TAM NESMITE
CHYBET!

Tématu umélé intebgence a jejiho efektivniho vyuZiti, ale | hrozbdm, se bude vénovat dali( ze
série workshopll AKA. Cervnovy workshop nazvenj Umélé inteligence ~ pfitel nebo nepfitel
probéhne 15. Eervna v agentufe VCCP.

Workshop je zamfen na praktické vychytivky, které uleh& prac: lidem a agentufe. Svétem
konkrétnich ndstrofll AL, zejména s ohledem na néstroje Bing, Microsoft Designer, Jasper,
ChatGPTeam, Midjourney, Photoshop Beta, Al startupy a beta pluginy Vis provedou ti
zkudeni spikfi - Richard Axell, Radim Petlach a Michal Bubeniéek.

S Glast na tomto atraktivnim workshopu nevahejte, podet mist je znalné omezen
Vice informaci na workshop.aka.c2/ nebo www.aka.cz.

161 0 ‘:



Socialni sité a dlouhodobé projekty

Facebook Instagram prvni ptispévek 30. LinkedIn
dubna - pribehy, reels, prispévky B & @
3krat tydne

A

AKA - Asociace komunikacnich agentur

Advertisng Sarvices - Praha , Czech Republic

aka_asociace Following Message A

30 posts. 9 tolowers 84 ollowing 9 empioyee

AKA - Asociace komenikatnich agentur

Assciace komunkateich agentr, seruduici medisind, reklamny, CRA 3 marketngov agentury
——"—

@ ondiei & 3 other connections work here
" Following ) m More )

Home About Posts Jobs People Events

AKA - Asociace komunikacnich
agentur

: o
o0 : 2215 © Nessace

About
s Page 10 start managieg R . ‘
AKA je vyb&rovou organizac!, ve které jsou sdruZeny pfedni komunikaZni agentury, jejichZ &)
podminéno spinén‘m kvalitativnich i kvantitativnich kritérii. Poéat Elend se v poslednich let
mezi 65 - 70 agenturami, z nich priblizné 40 % tvol’ soucast nadnarodnich siti a jsou vizstné
more

Posts

Show all details -

i iteligence Page posts

siitel nebo nepritel

AKA - Asoclace komunikagnich .. -« AKA - Asoclace komunlkatnich .
AN s e MA

folcwers
Editzd - ®

o Privii smn ratalil

® 5]

Comment Repost Comment Repost




Socialni sité a dlouhodobé projekty

SpOtify - zalozeno v Cervnu, platforma pro podAKAsty YouTube - obnovena platforma pro videa a podAKAsty

DOMOVSKA STRANKA VIDEA PODCASTY PLAYLISTY KANALY INFORMACE

\ - / Nahrand videa ) Prehrat vie
Katefina Hrubesova s Robertem Haasem o transformaci

agentury - podAKAst v novém - 2023/01

® Published « Jun8 « 36:41

Katefina HrubeSova s video EFFIE
Robertem Haasem o...

Cilem i Gkolem Asociace komunikaé&nich agentur je mimo jiné vzdélavat a otvirat
nové otazky, které hybou trhem marketingu, reklamy a komunikace. Na konci kvétna
se nase feditelka, Katefina Hrubesova, pustila do vod pro ni tehdy neznamych a
doslova a do pismene se po hlavé vrhla na podcasty.

11 zhlédnuti + pfed 4 lety
5 zhlédnuti - pfed 8 dny
Vytvorené playlisty

PodAKAsty

Verfejné

‘@0 (w) (@) (@)

Total number of plays

Katefina HrubeSova s Robertem Haasem o transformaci agentury « 36:42

ZOBRAZIT CELY PLAYLIST

Twitter - planovano | ASOCIACE
KOMUNIKACNICH
AGENTUR



Pravidelné aktivity

e Workshopy - jednou mésiéné na aktualni téma
e Kulaté stoly - diskuse s odborniky na aktudlni témata

e Podcasty - debaty a rozhovory se zajimavymi lidmi v oboru na
aktualni témata
e Kazdorocni akce - nAKAfe, Brand Safety, Srdcarky ¢eské reklamy

Mimoradné akce

ASOCIACE
KOMUNIKACNICH
AGENTUR



Insighters - PR agentura

Q1: Nove vedeni na iDnes, kritika viadni komunikace
na Aktualné a TikTok na Novinkach

iDNES.cz | ZPRAVODAJSTVi Doméci Zahraniél Krimi Krale Volby Ekonomika Kultura Finance Revue =

Doméci Nazory MediaHub PetrPavel NATO Volby Koronavirus Zpravyz EU  Specidly

AKA zvolila do vedeni Petru Jankovicovou a

KateFinu Hrubesovou
27 ledna 2023 11:00 0 ' - °

“Tak vyrazny rozdil se samozrejmé musi nékde

Na mimofadné valné hromadé Asociace komunikaénich agentur (AKA) byly zvoleny do vedeni
této profesni asociace dvé Zeny. Prezidentkou se stala Petra Jankovi¢ovéa a vykonnou
feditelkou Katefina Hrubesova. Timto krokem zavrSuje AKA persondini zmény ve vedeni a je
pripravena na spoleenské a technické zmény, které cely kreativni primysl éekaji.
g ey e . " d

projevit. Pri této vysi investic do komunikace se

vlada nemuiZe divit, Ze neni schopna lidem

radné predstavit a vysvétlit ani dil¢i zmény v

zakonech, natoZz v celospolecenskych tématech,

rika prezidentka Asociace

jako je inflace nebo valka na Ukrajiné,

Podle Asociace komunikacnich agentur TikTok stejné jako cely digitalni svét
skryva skvély potencidl, ale také hrozbu v oblasti bezpeénosti dat.

komunikaénich agentur Petra Jankovi¢ova. Situace pak podle ni
zneuzivaji dezinformatofi, ktefi jsou pfi Spatné komunikaci statu schopni

snadno ovliviiovat vef'ejné minéni. ~Doporucujeme nasim ¢lentim a vSem zadavatelim vyhodnotit miru hrozeb

spojenou s uzivanim platformy TikTok jako komunikac¢niho kanalu

’

prostirednictvim analyzy rizik. Pfedev§im je vhodné zvazit pouZzivani

7

ASOCIACE technologie a zamyslet se nad tim, co skrze aplikaci sdili,” uvedla feditelka

KOMUNIKACNICH asociace Katefina HrubeSova.
AGENTUR




Insighters - PR agentura

Q2: Hodinové sazby na MAM, kritika vladni komunikace v SZ Byznys,
Zprava o reklamé na Forbes a kritika sexismu v reklamé na MAM

AKA: primérné hodinové sazby agentu
vzrostly o 7,3 procenta

Odbornice tepe vladu: Rizeny unik se
’, v ) Ve Ve

musi umet, at se do nej radsi

nepousti

-
S;a SILVIE FRIEDMANNOVA

Hostem SZ Byznys byla Katefina Hrube$ova, feditelka Asociace ...
Clének

Ve svych komentarich pro MAM stylu propagace projektu Nakupy Ona Dnes
E Nikol Moravcovou kritizovaly i odbornice na reklamu. .Néco takového by si

<1 MIN

Dopeorucujeme 2 ax2 2 2 wxi . z . > - . .
ywvetsina znacek uz néjaky cas chvalabohu nedovolila, protoze preci jen ma

vétsina z nich alespon néjakou soudnost a uroven. Pokud ne. tak by jim to
Hlavni pricinou naristu sazeb je pokracujici inflace cen vstup, i tak meziroéni

B v klasickych médiich neproslo, protoZe vétsdina z nich ma standardy, a jedté se

Y p 1j p é roéni inflace.

boji stiznosti.’ Fika Petra Jankovicova, prezidentka Asociace komunikacnich
Asociace kamunikaénich agentur (AKA) realizovala daléi kazdoroéni prizkum agentur a zakladatelka agentury Triad Praha. ,Video je podle mého osobniho
hodincvych sazeb v oboru. Ukazal dalsi mezirocni narust o 7.3 procenta. ) ) L . i . ; ;
X X . ) . . nazoru nejen kreativneé slabe, ale hlavneé skodlive. O to vetsi je paradox, ze v case,
Primérne sazby rostly ve viech oblastech, predevsim z divodu pokracujici

inflace na strané vstupll - zejména ceny prace, energii a materiali na reklamni 14:41 L kdy velke svétove lifestyle magaziny prosazuji zobrazovani raznorodosti a
produkci. Ve srovnani s celkovou rocni inflaci, ktera loni v prameru Ginila 15.1 reprezentaci diverzity, lokalni zensky magazin se podepise pod néco takového.

ocenta, neni tempo zvyfovani ani poloviéni " _— . 2 . 1t -
P ni tempo zvysovani ani polovicn! Lidé a média s tak velkym zasahem a vlivem by méli jednat zodpovédné!

JAgentury | nadale masivne investuji do zlepsovani kvality svych sluzeb,
implementace novych technologii a vzdélavani pracovniki. Tyto naklady véak
pokryvaji prevazneé ze svych rezerv” dodava Katefina Hrubesova. feditelka AKA.

WNéco takového by si
vétsina znacek uz
néjaky ¢as chvalabohu
nedovolila, protoze
preci jen ma vétsina

D < 0054 1 14:41 B & Q e
W’wwwv,-mﬁv-rv-vv v

Z nich alespon néjakou

soudnost a uroven.'

BREAKING NEWS

Petra Jankovicova

Investice do reklamy

a marketingu loni vzrostly
0 pét miliard na témér 130
miliard




Fotogalerie - AKA na socialnich sitich

aka_ascciace

aka_asociace
nfraction Music - Life A

aka_asociace
IIracton Nesic « The Sest Time ANA -

DlueWhaleMusic - A Werd cf Coke

[pka_asociace WORKSHOP AXA: Umilé inteligence - pitel

n ka_shkalSkvela ¢ sristin Bka_asociaceProtote umils inteigence dosiova a do
et el C’ Kacenka_skaSkvels prace Kristino, AA 9

pismena hybe svétem, a My jsme s fist, 28 | tim vasim,
b otadame worksnop
(kshop ¥v2delavari Srozvoj Aa ¥irendy @aka_asociac 1 ¥

Uméla’ inteligence = ee Translat Kulatﬁ stﬁl v TR'ADu vite, co ui umi pOS'Edni UMELA INTELIGENCE - PRITEL NEBO NEPRITEL
kacenka_ska 10 jo bl Workshe je zeméen na oraktické vychytévky, kieré ulehdi

pritel nebo nepfritel o noy odstartoval nas blok o Al ' verze Photoshopu? Pyt

@ Cheete 2nét nejlapsl soutasnd réstroje A7
1 @ Hiedite ndpady a vychytivky, jak si ubatht praci a ndicacy?
@ Ve, co ut umi posledni verze Photoshopu?
@ Jak vyulivat kenkrétnl ndstroje?
@ Méte update viech néstrojl, jejichE moZnosti s uplatnéni se
méni kaldy den?
Na viechny tyto otazky vim oapovi nati ziasen’ spichi
W Richard Aws,
@ Chat GPTeam
@ Keep it simple s Midicurney
@ Generativii furkce v novém Photoshop Beta
e Radim Patlach
@ nistrojo Bing, Microsoft Designer a Jasper
... amnoho del3iho. Prostor bude i pro vale dotazy.
5. dervna, agentura GvCcpprague ¥
Zajima vas to? VEachny irformace a péihlatovaci formulat
najdete 2ce: https: fworkshop.aka.c2/agenturyjumela.

inteligence-pritel-nebo-nepritel/

jelani Fxnowledge @aka_asociace

aka_asociace
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) @ aka_asociace

Fotogalerie - AKA v akci

B o R e

| A\ ) aka_asociace

Zobrazit piehledy Propagovat prispevek Zobrazit pfehledy Propagovat pfispévek 8

' @ BB To selibi pecosita a daliim (4) i ) & Propagovat prispévek

aka_asociace Méli by gayové a lesby vefejné ukazoval svou
sexudlniorentaci o




Odpoledni program a
dalsi smérovani AKA

e Cilem je definovat klicové aktivity a projekty AKA na dalsi obdobi

e Prehled diskusnich témat najdete na tabuli

e \lyberte si téma, které vas zajima a zapiste se

e Diskutujte ve skupiné cca 1 hodinu a pripravte si doporuceni, které skupina
prezentuje ostatnim

e Na zadkladé vstupu diskuse vznikne plan ¢innosti
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